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Resumen 

Este trabajo propone un análisis cualitativo de la cobertura mediática argentina durante la 

Copa Mundial Femenina 2023. El corpus está compuesto por ocho notas de Olé y La 

Nación publicadas entre el 12 de julio y el 27 de agosto de 2023, incluyendo artículos 

vinculados al caso Luis Rubiales - Jennifer Hermoso. Se analizan titulares, jerarquización 

temática, imágenes y estrategias discursivas, con atención a los encuadres predominantes: 

rendimiento deportivo, espectacularización, vida privada. La investigación explora cómo 

los medios construyen visibilidad para el fútbol femenino y si persisten encuadres que 

desplazan el foco hacia aspectos extradeportivos. 
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Fútbol femenino 

Representación de género 
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I: Introducción  

 
Tiene que haber una nueva manera de contar lo que está pasando  

y de contar cómo la mujer entra al fútbol. 

  

Mónica Santino 

 

 

Presentación del problema 

El presente trabajo analiza la construcción mediática del fútbol femenino durante la Copa 

Mundial Femenina de 2023, con especial atención a la visibilidad otorgada a las 

futbolistas, los encuadres predominantes en la cobertura periodística y la reproducción de 

relaciones y representaciones de género en la prensa argentina. 

Al respecto, en los últimos años, el fútbol femenino creció considerablemente en su 

visibilidad y participación, alcanzando hitos de reconocimiento internacional, entre ellos 

el Mundial de Fútbol Femenino de 2023. Sin embargo, pese a estos avances, la cobertura 

mediática continúa exhibiendo desigualdades en comparación con la del fútbol 

masculino. Los medios de comunicación determinan qué acontecimientos adquieren 

relevancia pública, y también cómo se construyen las representaciones de las deportistas, 

señalando prioridades y jerarquías que con frecuencia reproducen estereotipos de género. 

En este sentido, el tratamiento mediático del deporte femenino suele privilegiar aspectos 

extradeportivos, como la apariencia física, la vida privada, la emocionalidad o la 

sexualidad de las jugadoras. Este desplazamiento discursivo contribuye a la reproducción 

de un orden simbólico que sostiene las desigualdades de género, condiciona la visibilidad 

de las mujeres en el ámbito deportivo e influye en la valoración social de sus desempeños 

y logros. En este escenario, el presente trabajo analiza cómo los portales digitales 

argentinos Olé y La Nación construyen la visibilidad y el encuadre del fútbol femenino 

durante la Copa Mundial Femenina de la FIFA 2023, considerando también el caso 

Rubiales–Hermoso como un punto de inflexión discursivo en la cobertura. 

Pregunta de investigación e hipótesis 

El trabajo se organiza en torno a la siguiente pregunta de investigación: ¿Cómo 

construyen Olé y La Nación la visibilidad y el encuadre del fútbol femenino durante el 

Mundial de Fútbol Femenino 2023? 



6 

 

Como hipótesis de trabajo se plantea que durante la Copa Mundial Femenina 2023, la 

cobertura de Olé y La Nación construye una visibilidad selectiva del fútbol femenino que 

contribuye a la reproducción del statu quo de género.  

A partir de esta hipótesis, el trabajo se propone analizar de qué modo los portales digitales 

seleccionados construyen discursivamente la cobertura del Mundial de Fútbol Femenino 

2023, observando los encuadres predominantes, las estrategias narrativas y las formas de 

representación de las futbolistas. También se examinará el tratamiento mediático del caso 

Rubiales–Hermoso como un episodio que permite observar tensiones y reconfiguraciones 

discursivas en torno al género, el deporte y el poder dentro del campo futbolístico. 

Objetivos de la investigación  

Para comprender cómo se construyen la visibilidad y los encuadres discursivos en el 

tratamiento mediático del fútbol femenino durante la Copa Mundial Femenina de la FIFA 

2023, se establecen los siguientes objetivos: 

Objetivo general:  

 

▪ Analizar de qué manera se construye la visibilidad y el encuadre del fútbol 

femenino durante el Mundial de Fútbol Femenino 2023 en Olé y en La Nación. 

Objetivos específicos:  

 

▪ Analizar los encuadres predominantes en las noticias, distinguiendo entre el 

tratamiento del rendimiento deportivo y los aspectos extradeportivos. 

▪ Explorar el tratamiento discursivo del caso Rubiales–Hermoso como un episodio 

de conflicto institucional y mediático. 

▪ Comparar similitudes y diferencias en la cobertura entre un medio deportivo 

especializado y un medio generalista. 
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II. Estado del arte 

 
Tienes que verlo para poder serlo. 

 

Billie Jean King 

 

Los estudios sobre deporte, género y medios de comunicación crecieron 

significativamente en las últimas décadas, sobre todo a partir del aumento de la 

participación de las mujeres en competencias profesionales y de la expansión mediática 

de algunos eventos deportivos femeninos. Sin embargo, gran parte de las investigaciones 

coincide en que este crecimiento no estuvo acompañado por una representación mediática 

equitativa. La cobertura sobre deportes practicados por mujeres continúa siendo reducida, 

desigual y atravesada por distintas formas de jerarquización simbólica. 

Dentro de este campo de estudios, Cheryl Cooky y Michael Messner se consolidan como 

dos de las principales referencias académicas para pensar la relación entre deporte, 

medios y género. Sus investigaciones sobre televisión deportiva en Estados Unidos 

constituyen uno de los antecedentes más sistemáticos y citados dentro del área, 

especialmente por el desarrollo conceptual de nociones como invisibilización, 

espectacularización desigual y “gender-bland sexism”. Debido a la centralidad de sus 

aportes para esta investigación, se retoman tres de sus trabajos como base principal del 

presente estado del arte. 

En el artículo “From Fizzle to Sizzle! Televised Sports News and the Production of 

Gender-Bland Sexism”, Musto, Cooky y Messner (2017) analizan la cobertura televisiva 

del deporte femenino en Estados Unidos a partir de un estudio longitudinal realizado entre 

1989 y 2014. Las autoras y el autor sostienen que las formas de sexismo en los medios 

deportivos cambiaron con el tiempo: si en las décadas anteriores predominaban 

representaciones abiertamente denigrantes o sexualizadas, en la actualidad la desigualdad 

opera de manera más sutil. A partir de esto desarrollan el concepto de “gender-bland 

sexism”, entendido como una forma de sexismo menos explícita, donde el deporte 

femenino es presentado de manera plana, poco espectacular y carente de entusiasmo. 

El aporte central de este trabajo es la idea de que la desigualdad mediática no se expresa 

únicamente en la ausencia de cobertura, sino también en la forma en que esa cobertura es 

construida. El estudio demuestra que las transmisiones deportivas dedican más recursos 
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narrativos, visuales y emocionales al deporte masculino: utilizan relatos más dinámicos, 

música, estadísticas, efectos visuales y comentarios enfáticos, mientras que los eventos 

femeninos suelen aparecer bajo una lógica descriptiva y rutinaria.  

En continuidad con este trabajo, Cooky, Council, Mears y Messner (2021), en “One and 

Done: The Long Eclipse of Women’s Televised Sports, 1989–2019”, actualizan el estudio 

longitudinal incorporando no solo televisión deportiva sino también newsletters y redes 

sociales. Allí observan que, a pesar de ciertos avances discursivos y del crecimiento del 

deporte femenino a nivel global, la cobertura mediática sigue siendo profundamente 

desigual. Los autores describen una lógica de “one and done”, es decir, una aparición 

breve y aislada del deporte femenino dentro de una programación dominada por deportes 

masculinos. 

El documento también sostiene que los grandes eventos internacionales, como los Juegos 

Olímpicos o los Mundiales de fútbol femenino, generan momentos excepcionales de 

visibilidad que no logran sostenerse en el tiempo. La cobertura aumenta durante esos 

eventos, pero luego vuelve rápidamente a niveles mínimos. Este planteo dialoga 

directamente con el objeto de estudio de esta tesis, ya que permite pensar el Mundial 

Femenino de 2023 como un momento de alta exposición mediática que, sin embargo, no 

necesariamente modifica las estructuras históricas de representación dentro del 

periodismo deportivo. 

En América Latina y particularmente en Argentina, distintas investigaciones retomaron 

estos debates para estudiar la relación entre fútbol, medios y género desde una perspectiva 

local. En este punto resulta relevante el artículo Mujeres en el fútbol argentino: sobre 

prácticas y representaciones, de Mariana Conde y María Graciela Rodríguez (2002), 

publicado en la revista Alteridades. Las autoras analizan la presencia de mujeres en el 

fútbol argentino no solo desde las representaciones mediáticas, sino también desde las 

prácticas y discursos de las propias protagonistas. Su punto de partida es que el fútbol 

argentino constituye una arena históricamente masculina, donde las reglas, los valores y 

los sentidos legítimos fueron construidos principalmente por varones. 

El aporte de este trabajo es central porque permite pensar que la exclusión de las mujeres 

del fútbol no se da únicamente por ausencia, sino también por formas específicas de 

inclusión subordinada. Conde y Rodríguez (2002) muestran que las mujeres pueden estar 

presentes en el universo futbolístico, pero muchas veces aparecen ubicadas en lugares 
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secundarios, condicionadas por la mirada masculina o asociadas a roles que no ponen en 

cuestión el orden de género. Esta perspectiva resulta útil para analizar cómo, en la 

cobertura del Mundial Femenino 2023, las futbolistas pueden adquirir visibilidad 

mediática sin necesariamente ser representadas como deportistas en igualdad de 

condiciones con los varones. 

En una línea histórica más reciente, Hijós y Cabrera (2020), en Historia mínima del fútbol 

argentino. Hacia un montaje de la década del veinte, reconstruyen el proceso de 

consolidación del fútbol argentino como espectáculo popular, masivo, mercantilizado y 

masculino. El artículo muestra cómo, durante la década de 1920, el fútbol se convirtió en 

un elemento central de la cultura argentina, al mismo tiempo que las mujeres fueron 

progresivamente desplazadas de ese espacio. Los autores señalan que, aunque las mujeres 

estuvieron presentes desde los primeros momentos de la historia futbolística argentina, el 

fútbol se consolidó como un territorio “de y para varones.” 

Este antecedente permite ubicar la cobertura actual del fútbol femenino dentro de una 

historia más larga de exclusión, invisibilización y disputa simbólica. Hijós y Cabrera 

(2020) muestran que los medios tuvieron un papel importante en la construcción del 

fútbol masculino como norma, ya que contribuyeron a legitimar ciertos deportes como 

adecuados para mujeres y otros, como el fútbol, como impropios para ellas. Desde esta 

perspectiva, la cobertura contemporánea del fútbol femenino no puede entenderse 

únicamente como una cuestión de cantidad de notas o presencia mediática, sino como 

parte de una tradición cultural en la que el fútbol fue narrado, practicado y reconocido 

mayoritariamente desde una lógica masculina. 

Estos abordajes previos dialogan con el objeto de estudio de este trabajo. Por un lado, 

permiten pensar el Mundial Femenino 2023 como un momento de visibilidad excepcional 

para el fútbol femenino. Por otro lado, advierten que esa visibilidad no implica una 

transformación de los modos de representación. A partir de estos aportes, esta 

investigación busca analizar cómo Olé y La Nación construyeron discursivamente la 

cobertura del Mundial Femenino 2023, observando los encuadres predominantes, los 

criterios de noticiabilidad, las formas de representación de las futbolistas y las tensiones 

entre rendimiento deportivo, espectacularización y género. 
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III. Marco Teórico  

 
Siempre hay nuevos desafíos, y más grandes, que enfrentar.  

Una verdadera ganadora acepta cada uno de ellos. 

 

Mia Hamm 

 

Este capítulo presenta los conceptos teóricos que orientan el análisis del trabajo. En este 

caso, los trabajos de Cooky, Messner y sus coautoras no solo funcionan como 

antecedentes, sino también como aportes teóricos para pensar la desigualdad mediática 

en el deporte. De ellos se retoman nociones como la invisibilización del deporte femenino, 

la cobertura desigual, la espectacularización diferenciada y el concepto de gender-bland 

sexism, entendido como una forma de sexismo menos explícita, donde el deporte 

practicado por mujeres aparece representado de manera plana, breve o carente del mismo 

entusiasmo narrativo que el deporte masculino (Musto et al., 2017). Estos conceptos 

permiten analizar no sólo cuánto aparece el fútbol femenino en los medios, sino también 

cómo aparece, bajo qué encuadres y con qué jerarquización discursiva. 

A partir de estos aportes, el marco teórico se organiza en cuatro ejes: deporte, género y 

medios; teorías de la noticiabilidad y construcción de la noticia; género y análisis del 

discurso; y hegemonía y dominación simbólica.  

 Deporte, género y medios 

El deporte no puede pensarse únicamente como una práctica física o competitiva. 

También constituye un espacio de producción simbólica, donde se construyen 

identidades, jerarquías y sentidos sociales. En el caso del fútbol, esta dimensión resulta 

especialmente visible, ya que se trata de una práctica históricamente asociada a la 

masculinidad, tanto en su organización como en sus formas de representación mediática. 

Michael Messner (2002) sostiene que el deporte moderno ha funcionado como un espacio 

privilegiado para la construcción y reproducción de la masculinidad. Desde esta 

perspectiva, el deporte no solo refleja desigualdades de género existentes en la sociedad, 

sino que también contribuye a producirlas y legitimarlas. En particular, los deportes de 

alto rendimiento y gran visibilidad mediática han sido históricamente narrados como 

territorios masculinos, donde se celebran valores como la fuerza, la competitividad, la 
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agresividad y la superioridad física. De este modo, el deporte opera como un ámbito en 

el que las diferencias de género son socialmente construidas y naturalizadas, ya que 

"proporciona un contexto en el que la ficción de sexos separados, categóricamente 

diferentes y desiguales puede construirse y hacerse parecer natural, incluso en esta era 

supuestamente posfeminista" (Messner, 2002, p. 2). 

Esta mirada es vital para el presente trabajo porque permite comprender que la cobertura 

del fútbol femenino no ocurre en un espacio neutral. Cuando los medios informan sobre 

mujeres futbolistas, lo hacen dentro de un campo deportivo y mediático que fue 

construido históricamente alrededor del fútbol masculino. Por eso, analizar el Mundial 

Femenino 2023 implica observar no solo la presencia de noticias sobre el torneo, sino 

también qué tipo de legitimidad se le otorga al fútbol femenino, qué aspectos son 

jerarquizados y de qué manera se construye a las jugadoras como protagonistas 

deportivas. 

Cheryl Cooky, junto con Michael Messner y otras investigadoras, profundiza esta línea 

de análisis al estudiar específicamente la cobertura mediática del deporte femenino. Sus 

trabajos muestran que, a pesar del aumento de la participación de las mujeres en el 

deporte, los medios continúan otorgando una cobertura mucho menor a las competencias 

femeninas que a las masculinas (Cooky et al., 2015; Cooky et al., 2021). Esta desigualdad 

no se expresa solamente en la cantidad de noticias, sino también en su ubicación, 

extensión, tono narrativo y recursos visuales. En este sentido, Cooky et al. (2015) 

muestran que el deporte masculino suele recibir una cobertura más extensa, entusiasta y 

espectacularizada, mientras que el deporte femenino aparece con frecuencia de manera 

marginal o secundaria.  

El concepto de gender-bland sexism, desarrollado por las mismas autoras y autor, resulta 

particularmente útil para este análisis. Las autoras y el autor sostienen que las formas 

contemporáneas de sexismo mediático no siempre se manifiestan de manera abiertamente 

ofensiva o sexualizante. En muchos casos, el deporte femenino es tratado de forma 

aparentemente respetuosa, pero mediante relatos poco enfáticos, planos o carentes de 

espectacularidad. Así, la desigualdad se reproduce de manera más sutil: el deporte 

femenino aparece, pero no recibe el mismo tratamiento narrativo que el masculino. 

Aplicado al corpus de esta tesis, este concepto permite observar si las noticias sobre el 

Mundial Femenino 2023 construyen a las futbolistas como deportistas profesionales, si 



12 

 

destacan su rendimiento, trayectoria y desempeño, o si desplazan el foco hacia elementos 

externos al juego, como el marketing, la vida privada, la emocionalidad o el conflicto. De 

este modo, el eje deporte, género y medios permite situar la investigación dentro de una 

problemática más amplia: la persistencia de desigualdades simbólicas en la 

representación mediática del deporte femenino. 

 Teorías de la noticiabilidad y construcción de la noticia 

Para relevar la cobertura mediática del Mundial Femenino 2023, es necesario partir de 

una idea central en la comunicación social: las noticias no son un reflejo directo de la 

realidad, sino una construcción social. Los medios seleccionan ciertos acontecimientos, 

los jerarquizan, los narran desde determinados enfoques y los presentan como relevantes 

para el público. En este proceso intervienen rutinas profesionales, criterios editoriales, 

valores culturales y condiciones propias del campo periodístico. 

Mauro Wolf (1987) trabaja el concepto de noticiabilidad para explicar los criterios 

mediante los cuales un acontecimiento se transforma en noticia. Según el autor, los 

medios no pueden cubrir todos los hechos que ocurren, por lo que seleccionan aquellos 

que consideran más relevantes de acuerdo con ciertos valores-noticia. Entre ellos se 

encuentran la novedad, la relevancia, el conflicto, la proximidad, la espectacularidad, la 

prominencia de los protagonistas y la capacidad del hecho para captar la atención del 

público. 

Estos criterios ayudan a revisar la cobertura del fútbol femenino. En muchos casos, el 

deporte practicado por mujeres no ingresa a la agenda mediática por su desarrollo 

cotidiano, sino cuando aparece asociado a elementos considerados más noticiables: 

récords, conflictos, polémicas, figuras reconocidas, casos excepcionales o 

acontecimientos de gran escala como un Mundial. Esto permite preguntarse qué vuelve 

“noticiable” al fútbol femenino para los medios argentinos y qué aspectos del Mundial 

Femenino 2023 fueron destacados por Olé y La Nación. 

Desde este plano, una noticia sobre el Mundial puede centrarse en el rendimiento 

deportivo de las jugadoras, pero también puede construirse alrededor de elementos 

externos al juego, como la participación de Lionel Messi en una campaña publicitaria, la 

vida privada de las futbolistas, la desigualdad salarial o el caso Rubiales-Hermoso. Cada 

una de estas decisiones editoriales expresa una forma particular de aplicar criterios de 
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noticiabilidad y, al mismo tiempo, una forma de construir sentido sobre el fútbol 

femenino. 

Miquel Rodrigo Alsina (2000) complementa esta mirada al plantear que la noticia debe 

entenderse como una construcción social de la realidad. Asi, el periodismo reproduce 

hechos, los organiza narrativamente y les otorga significado dentro de un marco cultural 

respectivo. De este modo, la noticia no solo informa sobre un acontecimiento, sino que 

también propone una interpretación posible de ese acontecimiento. En este sentido, 

Alsina (1993) sostiene que "los periodistas tienen un rol socialmente legitimado e 

institucionalizado para construir la realidad social como realidad pública y socialmente 

relevante" (p. 21). Desde esta perspectiva, las decisiones que toman los medios respecto 

de qué hechos destacar, cómo narrarlos y qué aspectos enfatizar resultan fundamentales 

en la producción de sentidos sobre el deporte y sus protagonistas. 

En este trabajo, los criterios de noticiabilidad se utilizarán para analizar qué elementos 

son destacados en los titulares, bajadas, imágenes y enfoques de las notas seleccionadas. 

También permitirán observar si los medios priorizan el rendimiento deportivo, la 

trayectoria de las jugadoras y el desarrollo del torneo, o si recurren a encuadres ligados a 

la excepcionalidad, la espectacularización o el conflicto. 

Género y análisis del discurso 

El concepto de género es central para esta investigación porque permite analizar cómo se 

construyen social y culturalmente las diferencias entre hombres y mujeres. Desde esta 

línea, el género no se entiende como una característica natural o biológica, sino como una 

construcción histórica, social y discursiva. Esto significa que las ideas sobre lo femenino 

y lo masculino se producen y reproducen a través de prácticas, instituciones, discursos y 

representaciones. 

Judith Butler (1990) propone pensar el género como performatividad. Para la autora, el 

género no expresa una identidad previa y estable, sino que se construye a través de actos 

repetidos que producen la apariencia de una identidad natural. En otras palabras, las 

normas de género se sostienen porque se repiten en el tiempo, en los cuerpos, en los 

discursos y en las instituciones.  

Aplicado al fútbol femenino, este enfoque permite observar de qué manera las noticias 

no solo hablan de jugadoras, sino que también construyen determinadas formas de 
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feminidad deportiva. Por ejemplo, una cobertura puede representar a las futbolistas como 

atletas profesionales, destacando su rendimiento y trayectoria, o puede enfatizar aspectos 

como la emocionalidad, la apariencia física, la vida privada o las relaciones afectivas. En 

ambos casos, el discurso mediático participa en la construcción de género. 

La perspectiva de Butler (1990) destaca cómo ciertas representaciones pueden naturalizar 

la idea de que el fútbol femenino es una excepción dentro de un deporte pensado como 

masculino. Si las mujeres futbolistas aparecen asociadas a lo novedoso, lo curioso, lo 

emocional o lo extradeportivo, el discurso mediático contribuye a reforzar la idea de que 

su presencia en el fútbol necesita ser explicada, justificada o legitimada. Por el contrario, 

cuando se las representa desde su desempeño deportivo, se contribuye a disputar esa 

construcción tradicional. 

En otras palabras, para romper el clásico techo de cristal deportivo que 

hace pensar que el deporte es territorio masculino, es necesario que se 

visibilice que se conservan discursos que legitiman el lugar secundario de 

las mujeres “por su naturaleza”, y reivindicar las particularidades de los 

cuerpos de mujeres deportistas, resignificando las palabras de Butler, 

como cuerpos que verdaderamente importan. (Boyezuk & Galak, 2020, p. 

45) 

Marta Lamas (2016), desde los estudios de género en América Latina, plantea que la 

perspectiva de género posibilita analizar las relaciones de poder que organizan las 

diferencias entre hombres y mujeres en la vida social. Para la autora, el género no se 

reduce a una cuestión individual, sino que atraviesa instituciones, prácticas culturales, 

normas sociales y formas de representación. Esta mirada permite interpretar que las 

desigualdades de género se expresan en el acceso material a determinados espacios, y 

también en las formas simbólicas de reconocimiento. 

En el caso de los medios de comunicación, esta mirada destaca cómo se producen y 

reproducen estereotipos de género. Las coberturas periodísticas pueden contribuir a 

visibilizar a las mujeres en espacios históricamente masculinos, pero también pueden 

hacerlo desde marcos que refuerzan su posición subordinada. Por eso, no alcanza con 

observar si el fútbol femenino aparece en los medios; también es necesario analizar qué 

tipo de representación se construye, qué atributos se destacan y qué sentidos se asocian a 

las futbolistas. 
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 Hegemonía y dominación simbólica  

Para comprender la persistencia de desigualdades en la representación mediática, es 

necesario incorporar conceptos que permitan analizar cómo ciertos órdenes sociales se 

naturalizan y se reproducen. En este aspecto, los aportes de Antonio Gramsci y Pierre 

Bourdieu permiten pensar la relación entre medios, deporte y poder simbólico. 

Antonio Gramsci (1971) desarrolla el concepto de hegemonía para explicar cómo un 

grupo social logra construir consenso alrededor de su visión del mundo. La hegemonía se 

sostiene a través de la coerción, y mediante prácticas culturales, discursos e instituciones 

que presentan un orden social determinado como natural o legítimo. En efecto, la cultura 

cumple un papel central en la reproducción de las relaciones de poder.  

En el campo deportivo, la hegemonía puede observarse en la centralidad histórica del 

fútbol masculino. Durante décadas, el fútbol practicado por varones fue construido como 

la forma legítima, principal y universal del deporte, mientras que el fútbol femenino fue 

ubicado en un lugar secundario, excepcional o marginal. Esta jerarquía no se mantiene 

solo por diferencias materiales, sino también por discursos que naturalizan qué fútbol 

merece atención, qué competencias importan y qué protagonistas son considerados 

relevantes. 

Los medios de comunicación cumplen un papel importante en este proceso, ya que 

contribuyen a definir qué deportes ocupan el centro de la escena pública. Cuando el 

periodismo deportivo dedica mayor espacio, emoción y profundidad al fútbol masculino, 

refuerza su posición hegemónica. A la vez, cuando el fútbol femenino aparece asociado 

a la excepcionalidad, al conflicto o a aspectos extradeportivos, esa cobertura puede 

reproducir la idea de que se trata de un fenómeno secundario o derivado. 

Pierre Bourdieu (1991), por su parte, aporta el concepto de dominación simbólica para 

analizar cómo las jerarquías sociales se reproducen de manera naturalizada. La 

dominación simbólica opera cuando ciertas relaciones de poder son aceptadas como 

legítimas o evidentes, incluso por quienes ocupan posiciones subordinadas dentro de ese 

orden. Esta forma de dominación no necesita imponerse de manera explícita, porque actúa 

a través de esquemas de percepción, valoración y clasificación. 

Aquí hay que afrontar una nueva paradoja capaz de provocar una total revolución 

en la forma de abordar lo que se ha querido estudiar con el título de la «historia 
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de las mujeres»: las invariantes que, más allá de todos los cambios visibles en la 

condición femenina, se observan en las relaciones de dominación entre los sexos, 

¿no obligan a tomar como objeto privilegiado los mecanismos y las instituciones 

históricas que, en el curso de la historia, no han cesado de suprimir estas 

invariantes de la historia? (Bourdieu, 2000, p. 7) 

En relación con el deporte, la dominación simbólica permite comprender por qué el fútbol 

masculino suele ser percibido como “el fútbol”, mientras que el fútbol femenino necesita 

ser nombrado como una categoría específica. Esta diferencia no es solo lingüística: 

expresa una jerarquía simbólica en la que lo masculino aparece como norma y lo 

femenino como variación.  

Este concepto permite observar cómo ciertas jerarquías pueden aparecer incluso en 

coberturas aparentemente positivas. Una nota puede celebrar el crecimiento del fútbol 

femenino y, al mismo tiempo, reforzar la idea de que su legitimidad depende del 

reconocimiento masculino, de su rentabilidad comercial o de su comparación con el fútbol 

de varones.  

La articulación entre hegemonía y dominación simbólica permite cerrar el marco teórico 

de este trabajo. El fútbol femenino no solo disputa espacio en las canchas, sino también 

en los discursos, en las agendas mediáticas y en las formas de reconocimiento público. 

Por eso, analizar la cobertura del Mundial Femenino 2023 implica observar cómo los 

medios construyen visibilidad, pero también qué límites, jerarquías y sentidos acompañan 

esa visibilidad. 

En conjunto, estos conceptos permiten analizar la cobertura del Mundial Femenino 2023 

no solo como un conjunto de noticias, sino como un espacio de producción de sentido. 

La noticiabilidad permite observar qué hechos se vuelven relevantes; el análisis del 

discurso permite estudiar cómo son narrados; y las nociones de género, hegemonía y 

dominación simbólica permiten interpretar qué jerarquías se reproducen o se disputan en 

esa narración. 
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IV. Contextualización del objeto de estudio 

 

Porque las negras, las negras sin recursos y olvidadas, tenemos 

hambre, un hambre que a veces es de comida, pero también de 

más cosas. Tiene que ver con sentirnos miradas. No ser 

invisibles o insignificantes. Creo que desde mi infancia quise 

eso, que me miraran. Y cada vez que me caía y me levantaba de 

esa atención me levantaba más fuerte. Cuando hablo de 

atención, hablo de respeto, de igualdad y también de amor, 

porque hasta eso a veces está negado para nosotras en algunas 

ocasiones.  

Evelina Cabrera 

Cofundadora de la Asociación Femenina de Fútbol Argentino 

 

Historia de fútbol femenino 

Para comprender el modo en que los medios argentinos construyeron la cobertura del 

Mundial Femenino 2023, es necesario ubicar primero el recorrido histórico del fútbol 

femenino, caracterizado por procesos de exclusión, invisibilización y posterior 

institucionalización. El fútbol fue históricamente considerado territorio masculino. 

Durante gran parte del siglo XX, la participación de las mujeres en este deporte fue objeto 

de restricciones institucionales, prohibiciones formales y deslegitimaciones culturales. En 

este sentido, Conde y Rodríguez (2002), señalan que: "El fútbol forma parte no sólo de 

las dimensiones más generales de una sociedad y su cultura, sino que, paralelamente, se 

relaciona con la construcción de un orden y un mundo masculino, de una arena, en 

principio, reservada a los hombres. En América Latina el fútbol es un mundo de hombres, 

es un discurso masculino con sus reglas, estrategias y su moral" (Conde y Rodríguez, 

2002, p. 94). 

Las primeras experiencias organizadas de fútbol femenino se remontan a finales del siglo 

XIX y principios del siglo XX, particularmente en Inglaterra. Sin embargo, el crecimiento 

de esta práctica fue rápidamente frenado por decisiones institucionales. En 1921, la 

Football Association prohibió a los clubes afiliados prestar sus estadios a equipos 

femeninos, argumentando que el fútbol era un deporte “inapropiado para las mujeres”. 

Esta medida limitó durante décadas el desarrollo del fútbol femenino en ese país y tuvo 

repercusiones simbólicas en otras federaciones deportivas. 
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A pesar de estas restricciones, el fútbol femenino continuó practicándose en circuitos 

informales y en competiciones paralelas. Recién a partir de la década de 1970, en el 

contexto de los movimientos feministas y de las luchas por la igualdad de derechos, 

comenzó un proceso de reconocimiento institucional del deporte femenino. Dos décadas 

más tarde, en 1991, se celebró la primera edición de la Copa Mundial Femenina de la 

FIFA, un acontecimiento que marcó un punto de inflexión en la visibilidad internacional 

del fútbol practicado por mujeres. 

Desde entonces, el crecimiento del fútbol femenino fue progresivo. El aumento de la 

participación, la profesionalización de algunas ligas y la expansión de las competiciones 

internacionales contribuyeron a posicionar esta disciplina en el sistema deportivo global.  

El desarrollo del fútbol femenino en Argentina estuvo marcado por largos períodos de 

invisibilización institucional, poco reconocimiento mediático y una fuerte resistencia 

cultural a la participación de las mujeres en el deporte. En este sentido, Arambuena (2025) 

señala que desde las primeras décadas del “siglo XX –periodo de fundación de clubes y 

popularización de este deporte en el país– y hasta el reconocimiento oficial del fútbol 

femenino en 1991, distintos estudios mostraron que, a lo largo y ancho del territorio 

nacional, las mujeres jugaron al fútbol de manera informal y al margen de las instituciones 

deportivas" (p. 5). 

Uno de los hitos fundacionales del fútbol femenino argentino se produjo en 1971, cuando 

un grupo de futbolistas viajó a México para disputar el Women's World Cup, un torneo 

internacional independiente organizado sin el reconocimiento de la FIFA. La selección 

argentina participó del certamen con un plantel autogestionado prácticamente sin 

recursos. En esa copa, el seleccionado nacional derrotó 4 a 1 a Inglaterra en el Estadio 

Azteca. Este partido fue considerado durante décadas como uno de los momentos 

fundacionales del fútbol femenino argentino, porque representó la primera victoria 

internacional del equipo nacional en un torneo de alcance mundial. 

Tras la experiencia de 1971, el desarrollo del fútbol femenino en Argentina continuó de 

manera fragmentaria durante las décadas siguientes. A la disciplina le costaba crecer 

debido a la falta de apoyo institucional y de estructuras competitivas. En 1991 pasó algo 

clave: la AFA organizó el primer campeonato femenino oficial. Esto marcó el inicio de 

la institucionalización del fútbol femenino en el sistema deportivo nacional. 
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Se empezaron a consolidar clubes, torneos y selecciones que permitieron la continuidad 

competitiva. En el plano internacional, la selección argentina logró clasificar por primera 

vez al Mundial de Fútbol Femenino en 2003, participación que se repetiría en las 

ediciones de 2007, 2019 y 2023. Estas clasificaciones representaron un avance 

significativo para la visibilidad y el desarrollo del fútbol femenino argentino. 

Tras años de reclamos por parte de las jugadoras y organizaciones deportivas, en 2019 la 

AFA anunció la profesionalización parcial del fútbol femenino de primera división, 

medida que buscaba mejorar las condiciones laborales de las jugadoras y fortalecer la 

estructura competitiva del torneo local. Este proceso estuvo acompañado por un creciente 

interés mediático y social hacia el fútbol femenino. 

El Mundial de 2023 se inscribe dentro de este proceso de expansión global del fútbol 

femenino. El torneo registró cifras récord de asistencia a los estadios y altos niveles de 

audiencia televisiva, consolidándose como uno de los eventos deportivos más importantes 

del calendario internacional.  

Representación mediática histórica de las mujeres en el deporte 

El desarrollo del deporte femenino no puede analizarse únicamente desde su dimensión 

institucional. Los medios de comunicación desempeñan un papel central en la 

construcción de sentido en torno al deporte, determinando qué prácticas y deportistas se 

visibilizan, cómo se narran y qué significados adquieren dentro del imaginario social. 

Desde la perspectiva de los estudios de comunicación, la noticia no es simplemente un 

reflejo de la realidad, sino una construcción social producida periodísticamente. El teórico 

Mauro Wolf sostiene que los criterios de noticiabilidad funcionan como filtros que 

determinan qué acontecimientos se transforman en noticia y cuáles quedan fuera del 

circuito informativo (Wolf, 1987). Estos criterios incluyen factores como la relevancia, 

la proximidad, el conflicto o la espectacularidad y generan una jerarquización de 

temáticas, personajes y acontecimientos donde unos son más relevantes mediáticamente 

que otros.  

En el caso del deporte femenino, estos criterios entran en cortocircuito. Ante igualdad de 

factores noticiables, las mujeres deportistas reciben una cobertura mediática 

significativamente menor que los hombres. Diversos estudios empíricos han demostrado 

esta desigualdad cuantitativa. Un relevamiento longitudinal realizado por Cheryl Cooky, 

Michael Messner y Michela Musto sobre noticieros deportivos en Estados Unidos 
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encontró que, a lo largo de más de veinticinco años, el deporte femenino ocupó entre el 2 

% y el 4 % del total de la cobertura deportiva televisiva (Cooky, Messner & Musto, 2015). 

Este tipo de investigaciones evidencia que la desigualdad mediática no se limita 

únicamente a los encuadres discursivos, sino que comienza en una diferencia estructural 

de visibilidad. El deporte femenino aparece con menor frecuencia en la agenda mediática, 

lo que limita su presencia en el espacio público y condiciona las formas en que las 

deportistas son percibidas socialmente. 

Y la diferencia no es solo cuantitativa, ya que, como dice Michael Messner, cuando 

aparecen en los medios, suelen ser representadas desde encuadres que enfatizan aspectos 

extradeportivos, como su apariencia física, sexualidad o vida privada, en lugar de 

centrarse en su desempeño deportivo. Según el autor, esta tendencia contribuye a reforzar 

una jerarquía simbólica en la que el deporte masculino se presenta como la norma y el 

deporte femenino como una excepción (Messner, 2002). 

Fotografía: Kathrine Switzer durante el Maratón de Boston 1967, siendo interceptada por un organizador que intentó retirarla de 

la competencia. Fotografía de Harry A. Trask. Fuente: Boston Herald 

A lo largo de la historia del deporte moderno pueden encontrarse muchos ejemplos de 

estas representaciones mediáticas. Uno de los casos más emblemáticos es el de Kathrine 

Switzer, quien en 1967 se convirtió en la primera mujer en correr oficialmente la Maratón 

de Boston. Se apuntó con un nombre que no evidenciaba su género y empezó a correr. 

Un organizador la descubrió e intentó, sin éxito, sacarla de la carrera.  
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Este episodio fue muy fotografiado y difundido por la prensa. Si bien el hecho tuvo gran 

repercusión mediática, muchas de las coberturas periodísticas de la época enfatizaron el 

carácter “inusual” o “controversial” de la participación femenina en la maratón, antes que 

el logro deportivo en sí mismo. El episodio dejó en evidencia el machismo compartido 

entre el ámbito deportivo y el mediático. 

Olé y La Nación: dos formas de narrar el deporte 

La selección de Olé y La Nación responde al interés de comparar dos modelos 

periodísticos diferentes. Es decir, un medio deportivo especializado y un medio 

generalista de alcance nacional. Esta comparación ayuda a observar si los encuadres y 

formas de representación del fútbol femenino responden a características propias del 

periodismo deportivo o si forman parte de tendencias más amplias del sistema mediático 

argentino. 

La Nación es uno de los diarios más antiguos e influyentes de la Argentina. Fue fundado 

el 4 de enero de 1870 por Bartolomé Mitre y se consolidó como un medio de referencia 

dentro del periodismo nacional. A lo largo de su historia se caracterizó por una línea 

editorial vinculada a la información política, económica, cultural e internacional, dirigida 

principalmente a sectores medios y medios-altos con altos niveles de consumo 

informativo. En la actualidad, además de su edición impresa, posee una importante 

presencia digital y desarrolla una cobertura amplia de temas de actualidad, entre ellos el 

deporte. 

Olé, por su parte, fue fundado el 23 de mayo de 1996 por el Grupo Clarín y se convirtió 

en el primer diario deportivo de publicación diaria de Argentina. Su propuesta editorial se 

centra exclusivamente en la información deportiva, con especial énfasis en el fútbol. A 

diferencia de La Nación, se dirige a un público interesado en el deporte y se caracteriza 

por un estilo más dinámico, coloquial y cercano al lenguaje de los aficionados. Su 

cobertura suele privilegiar la actualidad deportiva, el espectáculo, las estadísticas, las 

figuras destacadas y los aspectos emocionales vinculados a las competencias. 

En efecto, mientras La Nación representa un medio generalista que incorpora el deporte 

dentro de una agenda informativa más amplia, Olé construye su identidad alrededor de la 

información deportiva. En el caso de este trabajo, cada medio jerarquiza el fútbol 

femenino, diseña aspectos en su cobertura y construye discursivamente la visibilidad de 

las futbolistas durante el Mundial Femenino 2023. 
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V. Metodología 

 

El fútbol nos da la plataforma para ser mucho más que atletas;  

nos permite ser agentes del cambio. 

Megan Rapinoe 

 

Enfoque cualitativo: análisis de discurso y análisis de contenido 

El enfoque de este trabajo es cualitativo. La investigación busca analizar cómo un 

conjunto de notas seleccionadas sobre el Mundial Femenino 2023 construye sentido sobre 

el fútbol femenino, las futbolistas y las relaciones de género dentro del campo deportivo. 

El trabajo se inscribe en una perspectiva de análisis del discurso periodístico. Se analizan 

titulares, bajadas, imágenes, fuentes, adjetivación, enfoques narrativos y formas de 

representar a las protagonistas. El objetivo es observar cómo los medios construyen la 

visibilidad del fútbol femenino y qué encuadres predominan en esa construcción. 

Para pensar la producción de noticias, se retoman los aportes de Mauro Wolf (1987), 

quien plantea que los medios seleccionan y jerarquizan los acontecimientos a partir de 

criterios de noticiabilidad. Estos criterios permiten explicar por qué ciertos hechos se 

transforman en noticia y otros quedan fuera de la agenda.  

También se incorporan los aportes de Teun A. van Dijk (1990), quien entiende la noticia 

como una forma específica de discurso. En este sentido, el autor sostiene que el análisis 

del discurso permite observar las “relaciones sistemáticas entre el texto y el contexto” 

(Van Dijk, 1990, p. 53).  

Desde esta mirada, los textos periodísticos informan, y organizan sentidos a través de sus 

temas principales, titulares, estructuras narrativas, selección de fuentes y formas de 

nombrar a los actores sociales. En palabras de Patrick Charaudeau (2012), el mundo 

mediático tiene conciencia de lo que apela e implica: “Los medios tienden a dar cuenta 

de esa realidad, la reconstruyen y devuelven al ciudadano un reflejo deformado, no es un 

reflejo transparente, no es un vidrio por el que se ve. El hecho solo de relatar la realidad 

significa reconstruirla” (en García, 2012, p. 235). 
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Corpus 

El corpus de la presente investigación está compuesto por ocho notas periodísticas 

publicadas en las versiones digitales de Olé y La Nación. Las notas fueron seleccionadas 

en función de su relevancia y de su representatividad dentro de distintos momentos de la 

cobertura. 

Pre Mundial: 

▪ Olé: “Lionel Messi, la nueva campaña del Mundial Femenino”. 12/07/23 

▪ La Nación: “Mundial de Fútbol Femenino 2023: cuándo debuta Argentina en la 

Copa del Mundo”. 19/07/23 

Durante el Mundial: 

▪ Olé: “Mundial femenino 2023: récord de asistencia y espectadores”. 08/08/23 

▪ La Nación: “La selección argentina debuta contra Italia y busca hacer historia”. 

24/07/23 

Notas temáticas: 

▪ Olé: “Futbolistas y novias: cómo se visibilizan en el Mundial Femenino”. 

23/07/23 

▪ La Nación: “Quién es la jugadora mejor paga del mundo y cuánto diferencia aún 

con el fútbol masculino”. 31/07/23 

Caso Rubiales-Hermoso: 

▪ Olé: “Inaceptable: ola de críticas por el beso de Rubiales a Jenni Hermoso”. 

21/08/23 

▪ La Nación: “El beso de Luis Rubiales a Jenni Hermoso: cronología del escándalo” 

por Santiago Bauzá. 25/08/23 

La elección de este período permite observar tres momentos de la cobertura: la previa del 

torneo, el desarrollo de la competencia y los días posteriores a la final. Además, este 

recorte incluye la cobertura del caso Luis Rubiales-Jennifer Hermoso, episodio que 

adquirió una fuerte visibilidad mediática y permitió observar tensiones entre género, 

poder institucional y deporte. 
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La selección de Olé y La Nación responde al interés de comparar un medio deportivo 

especializado con un medio generalista de alcance nacional. Esta comparación permite 

observar si los encuadres y mecanismos de visibilización del fútbol femenino responden 

a lógicas propias del periodismo deportivo o si forman parte de un patrón mediático más 

amplio. 

Criterios de análisis: visibilidad, encuadre y representación discursiva 

El análisis de las notas se organiza en torno a tres ejes principales: visibilidad, encuadre 

y representación discursiva. La visibilidad refiere al lugar que ocupa el fútbol femenino 

dentro de la cobertura mediática. Para abordar esta dimensión se observará la extensión 

de las notas, la jerarquización del tema, el lugar otorgado a las protagonistas y la forma 

en que el Mundial aparece presentado dentro del universo informativo de cada medio. 

El encuadre permite identificar desde qué perspectiva se construye cada noticia. Se 

analizará si las notas priorizan el rendimiento deportivo, las estadísticas, el desempeño y 

la trayectoria de las jugadoras, o si desplazan el foco hacia elementos extradeportivos 

como la vida privada, la emocionalidad, la apariencia, la sexualidad, el marketing, la 

comparación con el fútbol masculino o el conflicto institucional. 

La representación discursiva se centrará en las formas concretas de construcción de 

sentido dentro de cada pieza periodística. Para ello se observarán titulares, bajadas, 

adjetivación, fuentes, imágenes, formas de nombrar a las futbolistas y recursos narrativos. 

Este eje permitirá analizar si las jugadoras son representadas como protagonistas 

deportivas, como figuras excepcionales, como personajes vinculados al entretenimiento 

o como protagonistas de conflictos atravesados por el género. 

La articulación de estos tres criterios permite vincular el análisis del corpus con el marco 

teórico de la investigación, especialmente con los conceptos de noticiabilidad, 

representación de género, hegemonía, dominación simbólica y cobertura mediática del 

deporte femenino. 
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VI. Análisis  

 

La narración de la historia puede conferir legitimidad a los 

sujetos, al igual que puede negársela en la misma instancia. 

Brenda J. Elsey y Joshua H. Nadel 

 

Este capítulo analiza las ocho notas que componen el corpus de la investigación. El 

objetivo es observar cómo Olé y La Nación construyeron la visibilidad del fútbol 

femenino durante el Mundial Femenino 2023, qué encuadres predominaron y de qué 

manera fueron representadas las futbolistas. 

El análisis se organiza a partir de los ejes definidos en la metodología: visibilidad, 

encuadre y representación discursiva. Se observan titulares, bajadas, imágenes, fuentes, 

formas de nombrar a las protagonistas y jerarquización temática. También se presta 

atención a los desplazamientos del foco deportivo hacia aspectos extradeportivos, como 

el marketing, la vida privada, la desigualdad económica o el conflicto institucional. 

El corpus incluye notas publicadas antes, durante y después del Mundial. Algunas piezas 

se centran en información deportiva o de servicio; otras en el crecimiento del torneo; otras 

en la dimensión económica o afectiva del fútbol femenino; y dos de ellas en el caso 

Rubiales-Hermoso, momento de alta visibilidad mediática y política. 
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La previa del mundial  

La primera nota analizada fue publicada por Olé el 12 de julio de 2023 bajo el título “Con 

el apoyo de Messi, adidas lanzó su campaña para el Mundial Femenino”. Desde el titular 

aparece un primer elemento significativo: el nombre que ocupa el centro de la noticia no 

es el de una futbolista, sino el de Lionel Messi. La nota trata sobre una campaña 

publicitaria de Adidas para el Mundial Femenino, pero la figura utilizada como principal 

atractivo es la del jugador más reconocido del fútbol masculino. 

La presencia de Messi funciona como recurso de noticiabilidad y como elemento de 

legitimación. La nota no se centra en el rendimiento de las jugadoras, en la preparación 

del equipo, ni en el análisis deportivo del torneo, sino en una campaña comercial. El fútbol 

femenino aparece asociado al marketing y a la promoción de marca. 

Las imágenes refuerzan este desplazamiento. En el anexo se observa que las fotografías 

principales muestran a Messi con la camiseta alternativa de la Selección Argentina 

femenina. Recién después aparece la lista de las 23 jugadoras convocadas, ubicadas en 

un segundo plano dentro de la jerarquía visual y narrativa de la nota. Desde los criterios 

de noticiabilidad trabajados por Wolf (1987), la presencia de Messi vuelve más 

“noticiable” el evento. Mientras que, desde la perspectiva de género, se advierte una 

tensión: el fútbol femenino necesita ser legitimado a partir de una figura masculina para 

adquirir relevancia mediática. 

En el caso de La Nación, la nota previa al Mundial se titula “Mundial de Fútbol Femenino 

2023: cuándo debuta la Argentina en la Copa del Mundo”. A diferencia de Olé, el 

encuadre es más informativo. La nota funciona como una pieza de servicio: informa 

fecha, horario, rival, sede, transmisión y fixture. También recupera el recorrido de la 

Selección Argentina hasta la clasificación y menciona sus participaciones en Mundiales 

anteriores. 

En esta pieza, la Selección aparece como protagonista deportiva. Se mencionan jugadoras 

como Yamila Rodríguez y Florencia Bonsegundo y se ubica al equipo dentro de una 

trayectoria mundialista. El tono es más sobrio y menos espectacularizado. No hay una 

apelación tan fuerte a figuras externas ni a elementos comerciales. Sin embargo, la nota 

tampoco profundiza demasiado en el análisis futbolístico. La cobertura informa y 

contextualiza, pero no desarrolla con detalle aspectos tácticos, técnicos o de rendimiento. 
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El desarrollo del torneo 

Durante el Mundial, una de las notas de Olé analizadas se titula “Histórico: el Mundial 

Femenino 2023 ya superó el récord de asistencia en estadios y en el Fan Festival” 

(08/08/23). El título presenta al torneo desde un encuadre de crecimiento e impacto 

global. La palabra “histórico” ubica al Mundial como un acontecimiento excepcional, 

asociado a récords de público, venta de entradas, audiencia televisiva y consumo digital. 

La nota se apoya en datos proporcionados por la FIFA. Se mencionan cifras de asistencia 

a estadios, venta de tickets, visitantes en Fan Festival y audiencia televisiva. El foco está 

puesto en la magnitud del evento y en su capacidad de convocatoria. En ese sentido, el 

fútbol femenino aparece como un fenómeno en expansión, capaz de atraer públicos 

masivos y producir interés internacional. 

Este encuadre contribuye a visibilizar el crecimiento del fútbol femenino. Sin embargo, 

también desplaza el análisis desde el juego hacia el consumo del evento. La noticia no se 

centra en las futbolistas, en los partidos o en el rendimiento deportivo, sino en las cifras 

que demuestran el éxito del torneo. El Mundial aparece como producto global, medido a 

partir de espectadores, entradas vendidas, usuarios digitales y récords de audiencia. 

Desde el marco teórico, este tratamiento puede leerse como una forma de 

espectacularización. La visibilidad del fútbol femenino se construye a partir de su 

capacidad de producir números extraordinarios. Esto puede ser positivo porque refuerza 

su relevancia pública, pero también muestra que muchas veces el deporte femenino debe 

demostrar su valor a través de cifras excepcionales para ser legitimado mediáticamente. 

En La Nación (24/07/23), la nota sobre el debut de Argentina ante Italia presenta un 

encuadre más cercano al rendimiento deportivo. El título informa que la Selección 

Argentina perdió 1-0 ante Italia en su debut. La pieza reconstruye el resultado, el gol de 

Cristiana Girelli, la formación inicial, los cambios realizados por Germán Portanova y el 

próximo partido ante Sudáfrica. 

A diferencia de otras notas del corpus, esta cobertura sí se centra en el partido. La 

Selección es presentada como equipo competitivo dentro del Mundial. Se mencionan 

jugadoras, posiciones, variantes tácticas y contexto del grupo. También aparece la idea 

de “hacer historia”, vinculada a la posibilidad de avanzar de ronda por primera vez. 
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Sin embargo, el análisis deportivo sigue siendo limitado. La nota informa el resultado y 

algunos datos del encuentro, pero no desarrolla en profundidad el desempeño de las 

jugadoras ni una lectura táctica del partido. El texto hace una cobertura deportiva, pero 

principalmente descriptiva. La representación de las futbolistas es más profesional que en 

otras piezas, aunque todavía con un nivel de análisis menor al que suele observarse en 

coberturas del fútbol masculino. 

Notas temáticas  

Dentro del corpus se incluyen dos notas temáticas que no se centran en el desarrollo de 

los partidos, sino en otras dimensiones asociadas al fútbol femenino. Una de ellas aborda 

la vida privada y la visibilidad afectiva de las futbolistas; la otra, la desigualdad 

económica en relación con el fútbol masculino. 

La nota de Olé, titulada “Las futbolistas que se podrían enfrentar a sus novias en la Copa 

del Mundo de Australia - Nueva Zelanda”, construye el interés periodístico a partir de las 

relaciones afectivas de algunas jugadoras. Desde el título, el foco no está puesto en su 

rendimiento, trayectoria o rol dentro de sus selecciones, sino en la posibilidad de que se 

enfrenten a sus parejas durante la competencia. 

El encuadre se acerca al registro de la curiosidad o el entretenimiento. La nota presenta 

distintos casos de parejas de futbolistas, menciona sus vínculos, sus clubes y algunas 

escenas públicas de sus relaciones. Las imágenes utilizadas refuerzan ese enfoque: 

aparecen fotografías personales, besos, selfies y retratos de las jugadoras con sus parejas. 

La dimensión visual desplaza claramente el foco desde el juego hacia la vida privada. 

Esta nota permite observar una forma concreta de desplazamiento discursivo. Las 

futbolistas son visibles, pero no principalmente como deportistas. Aparecen como 

parejas, novias, figuras afectivas o personajes de una historia personal. Desde la 

perspectiva de género trabajada en el marco teórico, este tratamiento puede leerse como 

una forma de representación que prioriza aspectos extradeportivos. 

Al mismo tiempo, la nota introduce una cuestión particular: la visibilidad de parejas entre 

mujeres en el fútbol femenino. Este punto podría (y debería) abrir una lectura más 

compleja, ya que visibiliza vínculos LGBTQ+ que históricamente fueron silenciados en 

el deporte. Sin embargo, el modo en que está construida la noticia tiende más a la 
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curiosidad que al análisis. El foco no está en las trayectorias deportivas ni en la dimensión 

política de esa visibilidad, sino en lo llamativo de que algunas jugadoras puedan 

enfrentarse a sus novias. 

Llama la atención cómo, al final, la nota incorpora información sobre el debut de 

Argentina, con datos de horario, televisión, posibles formaciones y hasta declaraciones 

de Aldana Cometti. Esa parte persigue un tono más deportivo, pero queda subordinado 

en una nota cuyo interés central está tan claramente puesto en la vida privada de las 

futbolistas.  

La nota de La Nación, titulada “Quién es la jugadora mejor paga del mundo y cuánta 

diferencia hay aún entre el fútbol masculino y el femenino”, trabaja otro tipo de encuadre. 

En este caso, el foco está puesto en la desigualdad económica. La pieza compara los 

ingresos de Sam Kerr con los de figuras masculinas como Kylian Mbappé, Lionel Messi 

y Cristiano Ronaldo. También incluye datos sobre premios de la FIFA, patrocinios, 

contratos y condiciones laborales. 

A diferencia de la nota de Olé, este artículo no desplaza el foco hacia la vida privada, sino 

hacia una dimensión estructural del deporte. El fútbol femenino aparece dentro de una 

discusión sobre desigualdad salarial, profesionalización y reconocimiento económico. La 

comparación con el fútbol masculino es constante, pero funciona para mostrar una brecha 

material. 

La nota tiene un tono informativo y explicativo. Se apoya en cifras, fuentes y gráficos. 

En el anexo se observan recursos visuales que comparan salarios y premios entre 

Mundiales masculinos y femeninos. Esta dimensión gráfica refuerza la idea de 

desigualdad estructural: el fútbol femenino creció, pero sigue lejos de las condiciones 

económicas del masculino. 

La noticia no se limita a presentar el Mundial como espectáculo, sino que lo conecta con 

las condiciones laborales de las jugadoras y con la organización desigual del deporte. En 

este sentido, la nota dialoga con el marco teórico sobre hegemonía y dominación 

simbólica: el fútbol masculino aparece como medida de comparación y como centro 

económico del campo deportivo. 
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El caso Rubiales - Hermoso 

Las dos últimas notas del corpus abordan el caso Luis Rubiales-Jennifer Hermoso. Este 

episodio se dio durante la premiación después de la final del Mundial Femenino 2023, 

cuando el presidente de la Real Federación Española de Fútbol, Luis Rubiales, besó a 

Jennifer Hermoso, máxima goleadora histórica de la Selección Española, sin su 

consentimiento. El hecho produjo una fuerte repercusión internacional y desplazó parte 

de la cobertura desde la consagración deportiva de España hacia un conflicto político, 

institucional y de género. 

La nota de Olé, titulada “Ola de críticas para Rubiales por el beso a Jenni Hermoso tras 

el Mundial femenino: piden que deje su cargo”, construye el acontecimiento desde el 

encuadre del repudio. El título ya instala la idea de “ola de críticas” y presenta a Rubiales 

como figura cuestionada. La bajada refuerza esta lectura al señalar que el presidente de 

la Federación Española quedó “bajo la lupa” tras el “escándalo” en la premiación. 

El texto recopila declaraciones de funcionarias, deportistas y figuras públicas que 

condenan el gesto. Aparecen palabras como “agresión”, “inaceptable”, “violencia 

sexual”, “consentimiento” e “igualdad”. La nota incorpora un lenguaje ligado al 

feminismo contemporáneo y ubica el hecho dentro de una discusión más amplia sobre 

derechos, poder y violencia hacia las mujeres. 

Sin embargo, la nota también reproduce declaraciones que intentan minimizar el episodio. 

Se incluye la versión atribuida inicialmente a Hermoso por la Federación y las 

declaraciones de Rubiales, quien habla de “un gesto natural de cariño” o de “un pico de 

dos amigos”.  

La nota de La Nación, publicada unos días después, se titula “El beso de Luis Rubiales a 

Jenni Hermoso: la cronología del escándalo que sacudió al fútbol de España tras salir 

campeón del Mundial femenino”. El encuadre está construido desde la cronología y la 

acumulación de hechos. El texto ordena los acontecimientos desde el momento de la 

premiación hasta las reacciones posteriores, las presiones denunciadas, el comunicado de 

Hermoso y la renuncia de jugadoras a la Selección Española. 

La palabra “escándalo” vuelve a ser central. El hecho se presenta como un conflicto que 

excede lo deportivo y que afecta al fútbol español en su conjunto. La nota muestra cómo 
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un momento que debía ser de consagración para las jugadoras terminó convertido en una 

crisis institucional.  

A diferencia de la nota de Olé, la pieza de La Nación ofrece una reconstrucción más 

ordenada del proceso. Aparecen las contradicciones entre las versiones institucionales y 

las declaraciones posteriores de Hermoso. También se incluye el comunicado en el que 

la jugadora afirma que no hubo consentimiento y que se sintió vulnerable y víctima de 

una agresión. La voz de Hermoso adquiere mayor centralidad hacia el fin de la nota. 

Por un lado, el caso Rubiales-Hermoso abrió un espacio de discusión pública sobre 

consentimiento, abuso de poder y violencia simbólica en el deporte. Por otro lado, esa 

discusión surgió a partir de un hecho que desplazó la atención del logro deportivo de las 

jugadoras españolas. La cobertura visibilizó una problemática de género, pero al mismo 

tiempo volvió a ubicar a las futbolistas en relación con un conflicto provocado por una 

figura masculina de poder. 

Puntos de encuentro y diferencias en la cobertura mediática 

El análisis de las ocho notas permite identificar tanto diferencias como puntos de contacto 

entre las coberturas realizadas por Olé y La Nación durante el Mundial Femenino 2023. 

En términos generales, ambos medios otorgaron visibilidad al torneo y contribuyeron a 

instalar al fútbol femenino dentro de la agenda mediática. Sin embargo, esa visibilidad no 

siempre estuvo centrada en el rendimiento deportivo de las jugadoras. En distintas 

oportunidades, el foco se desplazó hacia aspectos extradeportivos como el marketing, la 

vida privada, las desigualdades económicas o los conflictos institucionales. Esta situación 

confirma que la construcción mediática del fútbol femenino continúa atravesada por 

múltiples sentidos que exceden el juego en sí mismo. 

Las principales diferencias aparecen en los encuadres utilizados por cada medio. Mientras 

Olé tendió a construir sus noticias a partir de elementos vinculados a la 

espectacularización, la curiosidad o la capacidad de generar impacto, La Nación adoptó 

un tono más informativo y contextualizador. Esto puede observarse en la cobertura previa 

al Mundial, donde Olé otorgó centralidad a la figura de Lionel Messi como recurso de 

legitimación del torneo, mientras que La Nación priorizó información sobre la Selección 

Argentina, el fixture y las características de la competencia. Del mismo modo, en las notas 

temáticas, Olé construyó interés periodístico alrededor de la vida privada de las 
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futbolistas, mientras que La Nación abordó cuestiones estructurales como la desigualdad 

económica entre el fútbol masculino y femenino. 

A pesar de estas diferencias, ambos medios comparten una tendencia significativa: la 

dificultad para sostener una cobertura centrada exclusivamente en el aspecto deportivo. 

Incluso cuando las futbolistas ocupan el centro de las noticias, muchas veces aparecen 

asociadas a elementos externos al juego. Asimismo, tanto en Olé como en La Nación el 

caso Rubiales-Hermoso adquirió una relevancia que terminó desplazando 

mediáticamente la consagración de España en el Mundial. Esto muestra que la visibilidad 

del fútbol femenino puede construirse tanto a partir de logros deportivos como de 

conflictos, controversias o situaciones excepcionales. En consecuencia, el análisis 

permite observar que la cobertura mediática del Mundial Femenino 2023 osciló entre el 

reconocimiento del crecimiento y la profesionalización de la disciplina y la persistencia 

de representaciones que continúan ubicando al fútbol femenino en relación con otros 

temas considerados más noticiables. 
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VII: Consideraciones finales 

 

Porque las negras, las negras sin recursos y olvidadas, tenemos 

hambre, un hambre que a veces es de comida, pero también de 

más cosas. Tiene que ver con sentirnos miradas. No ser 

invisibles o insignificantes. Creo que desde mi infancia quise 

eso, que me miraran. Y cada vez que me caía y me levantaba de 

esa atención me levantaba más fuerte. Cuando hablo de 

atención, hablo de respeto, de igualdad y también de amor, 

porque hasta eso a veces está negado para nosotras en algunas 

ocasiones.  

Evelina Cabrera 

Cofundadora de la Asociación Femenina de Fútbol Argentino 

Este trabajo se propuso analizar cómo Olé y La Nación construyeron la visibilidad y el 

encuadre del fútbol femenino durante la Copa Mundial Femenina 2023. A partir del 

análisis de ocho notas publicadas entre el 12 de julio y el 27 de agosto de 2023, se buscó 

observar qué aspectos fueron jerarquizados por los medios, cómo fueron representadas 

las futbolistas y qué sentidos se construyeron en torno al Mundial, al rendimiento 

deportivo y a las relaciones de género dentro del campo futbolístico. 

La hipótesis inicial planteaba que, durante la Copa Mundial Femenina 2023, la cobertura 

de Olé y La Nación construyó una visibilidad selectiva del fútbol femenino que 

contribuyó a la reproducción del statu quo de género. A partir del análisis realizado, esta 

hipótesis se confirma parcialmente, con matices. El fútbol femenino aparece en ambos 

medios, adquiere presencia y es reconocido como parte de la agenda deportiva. Sin 

embargo, esa visibilidad no siempre se construye desde el rendimiento deportivo ni desde 

la centralidad de las futbolistas como profesionales del deporte. 

En las notas analizadas, el fútbol femenino se vuelve especialmente noticiable cuando 

aparece asociado a elementos externos o excepcionales: la figura de Lionel Messi, una 

campaña publicitaria de Adidas, récords de asistencia y audiencia, relaciones afectivas 

entre jugadoras, desigualdad económica con el fútbol masculino o el caso Rubiales-

Hermoso. Estos elementos no son irrelevantes, pero muestran que la cobertura se activa 

con más fuerza cuando el Mundial puede ser narrado desde criterios de noticiabilidad 

ligados a la espectacularización, el conflicto, la comparación o la excepcionalidad. 

En este aspecto, la presencia mediática del fútbol femenino no implica automáticamente 

una representación igualitaria. Los resultados del análisis evidencian que las futbolistas 
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aparecen en varios momentos como protagonistas, pero no siempre como deportistas. En 

algunas notas son presentadas a partir de sus vínculos personales, como parte de una 

campaña comercial, como casos dentro de una desigualdad económica o como víctimas 

de un conflicto institucional. Estas formas de representación no eliminan la visibilidad, 

pero sí la condicionan. 

La comparación entre Olé y La Nación permitió identificar diferencias en los modos de 

cobertura. En Olé, el tratamiento tiende a estar más atravesado por la espectacularización, 

el impacto visual y la búsqueda de atractivo para el público. La nota sobre Messi y Adidas 

muestra una forma de legitimación mediada por una figura masculina reconocida. La nota 

sobre récords presenta el Mundial como fenómeno de consumo global. La nota sobre las 

futbolistas y sus novias desplaza el foco hacia la vida privada y la curiosidad. Incluso en 

el caso Rubiales-Hermoso, la cobertura se organiza desde la repercusión y la “ola de 

críticas”. 

En La Nación, en cambio, predomina un tono más informativo y generalista. Las notas 

sobre el debut y la derrota de Argentina funcionan como piezas de servicio y seguimiento 

deportivo. La nota sobre la jugadora mejor pagada introduce una dimensión económica y 

estructural. La cronología del caso Rubiales-Hermoso reconstruye el conflicto de manera 

más ordenada. Sin embargo, este medio también reproduce límites: el análisis deportivo 

es breve, la desigualdad se explica casi siempre en comparación con el fútbol masculino, 

y el caso Rubiales vuelve a desplazar el foco desde el logro deportivo hacia el conflicto 

institucional. 

En ambos casos, entonces, el Mundial Femenino 2023 aparece como un acontecimiento 

relevante, pero no siempre desde una lógica estrictamente deportiva. La cobertura 

muestra avances respecto de formas más explícitas de invisibilización o desprecio hacia 

el deporte femenino, pero también evidencia formas más sutiles de desigualdad. Ya no se 

trata necesariamente de una cobertura abiertamente denigrante o sexualizante, sino de 

encuadres que, aun siendo aparentemente informativos o respetuosos, pueden seguir 

ubicando al fútbol femenino en un lugar secundario, excepcional o necesitado de 

legitimación. 
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Esta conclusión dialoga con los aportes de Cooky, Messner y sus coautoras, 

especialmente con la idea de que las formas contemporáneas de desigualdad mediática no 

siempre operan por ausencia total, sino por tratamientos diferenciales.  

En relación con los objetivos específicos, el trabajo permitió identificar encuadres 

predominantes en las notas seleccionadas: rendimiento deportivo, información de 

servicio, crecimiento del torneo, desigualdad económica, vida privada, marketing y 

conflicto institucional. También permitió examinar el tratamiento del caso Rubiales-

Hermoso como un episodio que reconfiguró la cobertura del Mundial y abrió discusiones 

sobre género y poder dentro del fútbol. Finalmente, la comparación entre Olé y La Nación 

permitió reconocer diferencias editoriales, pero también continuidades en la construcción 

de una visibilidad condicionada. 

A partir de este recorrido, puede sostenerse que la disputa por la igualdad en el fútbol 

femenino no se juega solamente en las canchas, en los contratos o en las instituciones 

deportivas. También se juega en el relato. Los medios participan en la construcción de 

legitimidad: deciden qué se destaca, qué se omite, qué se vuelve central y qué queda en 

segundo plano. Por eso, la representación mediática del fútbol femenino forma parte de 

una disputa simbólica más amplia por el reconocimiento. 

Como líneas futuras de investigación, quedan abiertas varias preguntas. Una primera 

posibilidad sería ampliar el corpus y analizar la cantidad total de noticias publicadas sobre 

fútbol femenino en comparación con el fútbol masculino durante un mismo período. Esto 

permitiría incorporar una dimensión cuantitativa que complemente el análisis discursivo 

realizado en este trabajo. 

Otra línea, posiblemente más interesante y polémica, sería estudiar la relación o 

proporcionalidad entre la cobertura del fútbol femenino y la presencia de mujeres 

periodistas deportivas. Sería interesante observar si existe alguna relación entre la 

participación de mujeres en las redacciones deportivas y los modos de narrar el deporte 

femenino, tanto en términos de cantidad de cobertura como de encuadres utilizados. 

Finalmente, queda abierta una pregunta sobre las nuevas formas de sexismo mediático. 

Las representaciones actuales ya no siempre recurren a fórmulas explícitamente ofensivas 

o sexualizantes. No se presenta a las jugadoras desde el lugar de “la más linda” o “la más 

sexy”, como ocurrió históricamente en muchas coberturas deportivas. Sin embargo, eso 
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no significa que la desigualdad haya desaparecido. En muchos casos, opera de manera 

más sutil: en la falta de profundidad, en la jerarquización secundaria, en el tono plano, en 

la comparación constante con el fútbol masculino o en el desplazamiento del rendimiento 

deportivo hacia aspectos extradeportivos. 

Para finalizar, el Mundial Femenino 2023 fue un momento de alta visibilidad para el 

fútbol femenino, pero esa visibilidad no puede leerse de manera lineal como sinónimo de 

igualdad. El análisis de Olé y La Nación muestra que el fútbol femenino aparece cada vez 

más en la agenda mediática, pero todavía disputa el modo en que es narrado. Y en esa 

disputa, el problema central no es solo aparecer, sino ser narrado desde una mirada que 

reconozca a las futbolistas como protagonistas deportivas, profesionales y legítimas 

dentro del campo futbolístico. 
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