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INTRODUCCION

“Las cicatrices, de pelo retinto y mds corto, quedaron
para siempre. Y la arrogancia también. ¢ Que por qué no
hablo del bayo? Porque ya se sabe que los buenos y los

humildes no tienen historia”.

— Sara Gallardo, Los galgos, los galgos

El presente informe forma parte del Trabajo Final de Grado de Camila Santin para la Licenciatura

en Comunicacién Social de la Universidad de San Isidro (USI).

Este trabajo se basa en una campafia de comunicacidn digital cuyo objetivo es |la concientizacion
sobre la adopcidn responsable de galgos. Esta campana presenta dos objetivos: por un lado, su
objetivo general busca concientizar sobre la adopcién responsable de galgos; como objetivos
especificos me propuse llevar a cabo distintas acciones que visibilicen esta problematica y

comunicar la realidad de esta raza, maltratada y explotada.

La raza de perros galgos es victima de explotacién en diferentes formas. Como son perros muy
veloces, se lucra con esta raza mediante carreras clandestinas. Para “entrenarlos” y maximizar
su velocidad, se los estimula a partir de diferentes mecanismos artificiales. También son
entrenados para actividades de caza. Cuando un galgo ya no “rinde” a su duefo, llamado
comunmente “galguero”, el perro es descartado, abandonado en las rutas y en muchas

ocasiones sacrificados.

Esta iniciativa surge a partir de mis propias experiencias vividas en relacién al tema, y por total
amor y respeto hacia los galgos. A través de diferentes recursos elaborados para acompafiar y
llevar adelante esta campafia se buscard comunicar y generar conciencia acerca del mundo de
los galgos, no solo abocandonos a la adopcion responsable de ellos, que es nuestro eje central,
sino también dando a conocer la realidad que sufre esta raza, que sirve para entender la

importancia de la adopcion responsable.

Para cumplir y llevar a cabo los objetivos previamente mencionados en relacion a la campafia,
fue necesaria la realizacién de una investigacion que permita dar a conocer el problema

existente detrds de esta raza, como asi también fue necesario establecer el publico objetivo al



cual la campafia estd orientada, las estrategias y acciones a llevar a cabo para proponer algunas

soluciones adecuadas.

“Un galgo a casa” nace a partir de la necesidad de querer reflejar la realidad de muchos galgos,
sumado a que hay muchas personas que desconocen esta raza y a lo que son injustamente
sometidos a diario; no solo en nuestro pais sino en el mundo. Este Trabajo Final de Grado consta
de dos partes: por un lado, este informe, que recoge el proceso de elaboracion de la campana y
sus principales acciones, y por otro lado un PDF que presenta la propuesta de la campaiia en
forma visual. Al ser una campafia digital, desarrollé acciones en diferentes plataformas on line

como son: un sitio web, un perfil de Instagram, un podcast y un spot audiovisual.

El informe busca demostrar como se llegd al producto final; es decir, como fue creciendo esta
idea. Se encuentra organizado de manera que en primer lugar se realiza la presentacidn de la
campana, sus objetivos, la importancia de abordar el tema en cuestién, su justificacién y
diagndstico, basando los dichos en datos reales, y explicando por qué visibilizar la problematica

de los galgos es sumamente importante.

En segundo lugar, dentro de la metodologia de trabajo, se explicaran las acciones llevadas a cabo
dentro de la campafiia, como el disefo y creacidn de logo, stickers, slogan y flyers; lanzamiento
de cuenta en Instagram y Tik Tok, creacion de pdgina web, spot audiovisual, podcast, videos de

personajes reconocidos apoyando la causa y calendario de la campana.

En tercer lugar, se encuentra una planificacion del tiempo, y luego, una bitacora, en donde se
buscara relatar antecedentes de dénde surgid esta idea, acciones que fueron llevadas a cabo,
cuales fueron elaboradas y no aplicadas junto a su justificacion, y a su vez, dificultades que se

presentaron a lo largo del proceso y cdmo estas fueron resueltas.

Por ultimo, se encuentra una conclusidn y reflexion sobre la campafa y el tema en cuestidn,
donde se buscé sintetizar lo elaborado durante este proceso, y relatando experiencia propia que

aporté este trabajo a mi formacion.



1. PRESENTACION DE LA CAMPANA

1.1 Objetivo general y objetivos especificos

“Un galgo a casa” es una campafia digital que busca concientizar sobre la adopcidon responsable
de galgos. En este marco, la campafia presenta dos objetivos, por un lado, busca concientizar
sobre la adopcion responsable de galgos, y por el otro, busca visibilizar mediante diversos
productos digitales las malas condiciones en las que viven, el descarte que sufren, las
consecuencias, el rescate, la salvacidon de muchos, y a su vez, cémo esa vida tan cruel se puede

transformar en una vida llena de amor y alegria.

En este caso, optamos por realizar una campania digital buscando generar visibilidad en el corto
plazo, ya que la campana se desarrolld durante los meses de julio y agosto de 2022.
Consideramos que una de las fortalezas de la campaiia digital es la interaccidn con los usuarios
y publicos de interés, ya que quienes estén interesados en conocer mas sobre la realidad de los
galgos pueden acceder en todo momento a nuestro material y generar vinculo e interacciéon
inmediata (De la Fuente, 2015). Toda campafia tiene por objetivo comunicar informacion que
resulte util y relevante sobre un tema a abordar a un publico especifico, de manera que se pueda
cumplir con los objetivos establecidos (Tomba, Mufioz y Allisiardi, 2018). Para esto, se debera
seleccionar los canales adecuados para llegar a un publico determinado y definir las acciones a
lanzar. En el caso de nuestra propuesta, elegimos desarrollar contenidos digitales que colaboren
con la visibilizacion de la problematica de la explotacidon y descarte de galgos a partir de la
creacion de sitio web propio y en plataformas como Instagram y Tik Tok. Ademas, se elaboraron
materiales para la difusion en redes como flyers, calendarios, podcast y un spot audiovisual.
Asimismo, desarrollamos sub-acciones dentro de plataforma Instagram, como sorteos vy

colaboraciones de influencers y famosos que se solidarizaron con la campana.

Al momento de elaborar esta campafia se pensé un mensaje claro para comunicar a nuestra
audiencia con el propdsito de impactar en ella, ya sea a través de publicaciones, videos, historias
de Instagram o diferentes recursos elaborados. Decidimos implementar una campafia digital ya
gue podemos obtener respuesta por parte de la audiencia practicamente en la inmediatez vy,
ademas, trabajar en plataformas digitales nos permite llegar a un publico cada vez mas amplio
con un costo presupuestario menor del que necesitariamos para realizar una campafia en via

publica.



Uno de los espacios mas importantes en los que se apoy6 la campafia es el perfil de Instagram

(https://www.instagram.com/ungalgoacasa/) ya que a través de esta plataforma pudimos

obtener una interaccién inmediata con nuestros seguidores, ya sea a través de mensajes
directos, comentarios o likes en publicaciones y reacciones a historias o a videos. Es fundamental
tener una interaccion real con la audiencia, y poder medir el impacto de estas, ya que nos

permite llevar a cabo la campafia de una manera mas eficiente (IAB Spain, 2019).

Algo fundamental a destacar que nos hizo a su vez optar por realizar una campana online es que
estas son optimizables; es decir que es posible modificar lo que no esté resultando y ponerle
mas atencidén y potenciar lo que si. Para realizar campafas de comunicacién es de suma
importancia contar tanto con contenido de calidad, como con mensajes que demuestren un

claro posicionamiento.

Existen diversas estrategias que se pueden desarrollar a través de organizaciones o campanias,
con o sin fines de lucro, para visibilizar problematicas existentes en la comunidad. En este caso,
con diversas acciones realizadas, se buscé informar, motivar y persuadir a nuestro publico
objetivo respecto al tema en cuestién. Se buscd transmitir una idea respecto al tema, en este
caso, la importancia de adoptar un galgo responsablemente. Este tipo de campafia de
concientizacidon hace uso de medios y técnicas de publicidad buscando “generar conciencia
sobre temas socialmente importantes para cambiar actitudes o comportamientos de la gente y,

asi, lograr una sociedad mejor” (Taricco, 2009, p. 26).

1.2 Diagnéstico

Los galgos son perros que por su gran habilidad para alcanzar altas velocidades en pocos
segundos son utilizados tanto para carreras como para caza. Hoy en dia, en nuestro pais se
encuentran totalmente prohibidas las carreras de galgos, pero lamentablemente siguen
ocurriendo en la clandestinidad. El 17 de noviembre de 2016 la Cdmara de Diputados sanciond
laley 27.330, tras lograr 132 votos a favor y 17 en contra. Esta ley prohibe carreras de perros en

todo el territorio nacional®.

La ley indica en su articulo 1° que “queda prohibido en todo el territorio nacional la realizacion

de carreras de perros, cualquiera sea su raza” y en su articulo 2° que “el que por cualquier titulo

! Para ver mas informacidén sobre la sancién de la ley 27.330, consultar en referencias bibliograficas las
notas publicadas en Télam, Infobae y La Nacidn.


https://www.instagram.com/ungalgoacasa/

organizare, promoviere, facilitare o realizare una carrera de perros, cualquiera sea su raza, sera
reprimido con prision de tres (3) meses a cuatro (4) afios y multa de cuatro mil pesos (S 4.000)
a ochenta mil pesos (S 80.000)”. Por su parte, el articulo 3° sefiala que “esta ley se tendrd como

IM

complementaria del Cédigo Penal”. Lamentablemente, por ser la raza mas veloz entre todos los
perros, aun cuando la ley esta en plena vigencia los galgos sufren injustamente grandes
situaciones de explotacién, maltrato y abandono, ya que las carreras se siguen realizando en la

clandestinidad.

Una rdpida busqueda en Internet nos demuestra que las carreras y la explotacion de galgos
siguen existiendo. Notas publicadas en el diario Clarin en 2018, 2019, 2021 y 2022 (ver al final
del informe) sefialan que diversas fuerzas de seguridad han desbaratado redes de explotacion
de galgos en todo el pais. Alejandra Peralta, de la organizacion “Adopta un galgo” afirma que
“mas que perros, son considerados herramientas, y cuando ya no les sirven los tiran a la basura”

(Criterio, 2015).

Esta realidad no es privativa de Argentina, ya que Espafia es el pais que mas sufre el descarte de
galgos. Desde la plataforma No a la Caza (NAC) estiman que en Espaia descartan o abandonan
alrededor de 50.000 galgos al afio (ver nota periodistica al final del informe). Alejandra Peralta
relata que conocié la realidad de los galgos en Espaia y que, al regresar a la Argentina, descubrio

gue en nuestro pais los galgos también eran maltratados, explotados y descartados.

El galgo suele ser un objeto de uso y descarte. No se lo asiste ni se le brinda atencidn veterinaria,
ya que esto, implicaria un gasto para su duefo. Segun Peralta, “se utiliza al perro como una
herramienta para correr y para cazar. Y cuando ya no sirve mas, se lo tira, literalmente, a la
basura. Sin ir mas lejos, la semana pasada encontré camino a mi casa en un basural una caja con
una perra raza galgo deshidratada y fracturada. ¢Porque la abandonaron? porque se fracturo,
ya no les servia. Asi los casos se van multiplicando”. Argentina integra la lista de explotacion de

galgos, luego de Espafia y Estados unidos.

Detras de cada galgo, hay muchos intereses econdmicos, mucho dinero en apuestas, y grandes
premios. “Hay muchisimos intereses y lo que menos importa aca es la vida de los perros. Es una
situacién muy dificil de controlar y cada vez encontramos mas y mas animales abandonados en

basureros o a la vera de la ruta”, afirma Peralta.

Los galgos tienen una vida util de tres o cuatro afios, a pesar de esto, si uno de ellos se fractura,
o lastima antes o luego de esa edad, no son llevados a la veterinaria, sino que proceden a

descartarlos. “Los obligan a tener crias y crias para cuando el que corre ya no sirva se pueda



reemplazar rapidamente. Los drogan con cocaina y les dan mezclas de cualquier tipo de

sustancias para que corran mas rapido, es una situacidn escalofriante”, continua la rescatista.

Esto mismo sucede cuando los galgos son utilizados para practicas como la caza. Por lo general,
utilizan varios de estos, para atrapar la presa. “En la caza, los perros terminan muy lastimados y
a veces al no querer hacer las curaciones, porque son costos muy altos, los abandonan”,
concluye Peralta. Sumado a esto, muchos suelen limarles los dientes, para que cuando los perros

atrapen la presa no la lastimen y quede en condiciones para ser utilizada.

Los galgos son una raza que, a pesar de tener una vida tan sufrida, logran volver a confiar en el
ser humano, son seres muy nobles, déciles y se adecuan perfectamente a la circunstancia o lugar
donde estén. Es por eso que nuestra campana se orienta a un publico amplio, ya que
consideramos que tras el rescate los galgos pueden formar parte de una familia y tener una
segunda oportunidad. Por este motivo, el publico al cual apunta nuestra campaiia es bastante
amplio, ya que los galgos son una raza que tienen un temperamento muy tranquilo; la campafa
estd destinada tanto a familias con o sin hijos, jovenes y por supuesto también a adultos

mayores.

¢Por qué pensar en este tipo de publico? Porque cada uno de estos tipos de familia podria
adoptar un galgo, ya que en la entrevista se evalla la situacidon en particular de cada uno, segun
lo que el posible adoptante esté buscando y se le asigna el galgo que se adecue para ese tipo de
familia. Hay galgos bebés como también galgos muy adultos, que van perfectamente para una
persona mayor. En base a las condiciones de cada posible adoptante, se busca un compaiero
adecuado para el mismo. La campafia “Un galgo a casa” busca visibilizar la problematica de los
galgos y concientizar sobre la adopcidn responsable, que es una salida para los galgos rescatados

que buscan un hogar.



2. DESARROLLO DE LA CAMPANA

Consideramos necesaria esta campafa de comunicacién digital ya que resulta de gran
importancia darnos a conocer y llegar a nuestro publico de manera rapida, entretenida y eficaz,
logrando nuestros objetivos. Una campaiia de comunicacién es un conjunto que engloba
diferentes estrategias y acciones, con el objetivo de llegar a nuestro publico definido con el

mensaje claro que queremos transmitir (Godoy, 2016; Mazzoli, 2022).

Tanto las estrategias como las acciones pueden estar destinadas a una persona, institucion, un
evento, una empresa, un producto o un servicio. En este caso, la campafia “Un galgo a casa” se
enmarca en mi Trabajo Final de Grado y estd destinada, como se menciond en el apartado
anterior, a todos aquellos que estén buscando adoptar una mascota, visibilizando que
adoptando un galgo pueden ayudar a la reinsercion de un perro que ha sido explotado y

maltratado en un entorno familiar.

Una vez realizado el diagnédstico y elegido el formato de la campafia (si bien existen algunas
instancias analdgicas, la misma se desarrolla casi en su totalidad en plataformas digitales)
identificamos ciertos puntos de partida para disefiar las acciones que desarrollaremos en el

marco de la misma:

- Objetivo: visibilizar la adopcién responsable de galgos. Concientizar sobre las
condiciones de explotacién de esta raza.

- Publico: adoptantes que estan buscando incorporar un perro a su familia. Se busca
visibilizar la situacién que viven los galgos para llegar a quienes estan buscando adoptar
una mascota, valorando sus virtudes de compafierismo, tranquilidad y fidelidad. Al ser
perros que suelen ser rescatados de adultos, se consideran ideales para personas
mayores que buscan una compaiiia, porque ya no cuentan con la misma energia de un
perro joven.

- Acciones: a continuacion, se describen las acciones que forman parte de la campaia.
Ademas de la eleccion de un nombre, un logo y un slogan, se desarrollaron estrategias
de comunicacion digital a través de diversos canales como un sitio web creado para tal
fin, un perfil de Instagram, una cuenta en Tik Tok.

- Contenidos: ademas de los contenidos especificos (posteos, historias, reels) que se

desarrollaron para las plataformas antes mencionadas, se crearon contenidos originales
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para visibilizar la problematica de la explotacién de los galgos. Entre estos materiales
destacamos un podcast de tres capitulos, un spot audiovisual y una serie de materiales
graficos para difusion (flyers, calendarios, stickers).

- Presupuesto: se disefid la campafia teniendo en cuenta un presupuesto especifico al
gue tuvimos que ajustarnos para desarrollar las acciones antes mencionadas. El
presupuesto y su ejecucion se explican en detalle en el apartado correspondiente.

- Planificacién del tiempo: definimos un plan de accidn para la campafia que organizé las
diferentes acciones a realizar.

- Medicion de impacto: se establecieron pardmetros de medicién y control para poder
analizar, una vez finalizada la campana, los resultados obtenidos, y determinar si se han

logrado los objetivos de la campafia.

La campaiia “Un galgo a casa” se llevd a cabo durante los meses de julio y agosto de 2022 con

los siguientes elementos:

2.1 Recursos graficos

Para disenar esta campana, se establecid una paleta cromatica en la cual se basaron todos
nuestros disefios, para unificar el criterio visual. Asimismo, se seleccionaron tres tipografias
diferentes, las cuales nos acompanaron a lo largo del proceso y un slogan para agregar valor a
nuestra campafia, comunicar y transmitir en pocas palabras, el objetivo de la misma. El slogan
“« 74 7 ” .

Adoptd amor, adoptd un galgo” busca comunicar que adoptar un galgo no solo es sumar un
integrante a la familia, sino que representa la posibilidad de dar y recibir amor de parte de un
perro que ha sido maltratado y explotado. Es darles y darnos una segunda oportunidad,

simplemente es necesario abrir las puertas de nuestro hogary corazén (Ver figura 1).
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Paleta cromdlice

#EFF2ET #HFE3CLE #8DE2E2 #B1A08L

Tipografias
Poppins family _ Titulos y subtitulos
LEAGUE SPARTAN _ TEXTOS

Slogan

Adopta amor, adopta un galgo

Figura 1. Paleta cromatica y tipografias

Por otra parte, se trabajé con recursos graficos como la elaboracion del logo de la campaia y

flyers para difundir en redes sociales. Una de las primeras acciones llevadas adelante en el marco

de la campaiia fue el disefio del logo, para el cual elegimos tonos en la gama de los colores

pastel, para imprimir una sensacién de calidez y amabilidad. El logo se utiliz6 como imagen de

perfil para las cuentas de Instagram y Tik Tok. Por otra parte, se realizé un disefio del logo con

fondo blanco, para utilizar en la pagina web, el spot audiovisual y otros materiales como los

stickers y el calendario. A su vez, el logo con fondo blanco resulté util como marca de agua, para

que el publico reconozca rdpidamente a la campana en redes sociales.

Figuras 2 y 3. Logo de la campania con fondo color y con fondo blanco
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Por otra parte, previo al inicio activo de la campafia se comenzd el proceso de disefio de posteos

para publicar en el feed de Instagram. La idea principal de estos es informar a través de tips y

curiosidades sobre los galgos, alentando al publico a adoptar, de manera que se genere

interaccion con los publicos de interés. La decisidn por la paleta de colores seleccionados, que

sigue la linea del logo y se mantiene en todos los elementos de la campaiia, se pensé para que

sean agradables a la vista y para transmitir un mensaje de esperanza, frescura, ternura y calidez.

A continuacidn se muestran algunos ejemplos de disefios (se puede consultar la totalidad de las

publicaciones en el Instagram de la campafia: https://www.instagram.com/ungalgoacasa/) .

CURIOSIDADES
sobre los galgos

3

No compres,

adopta!

e

oungageccaia

W vs
REALIDAD

A

Hay alguien que nunca te dird que te
quiere pero te lo demostrara

¢COMO SABER CUANTOS ANOS

TIENE EL GALGO QUE VOY
A ADOPTAR ?

Qupigeacon

ADOPTA -\

GALGO

R

Animate a adoptar
RESCATA UN GALGO
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NO COMPRES
’W\M Vs
REALIDAD

MALTRATO, EXPLOTACION Y
ABANDONO.

1

Necesitamos comer

en altural

@00

[ p—

Figuras 4, 5y 6. Ejemplos de posteos en el feed de Instagram

Por otra parte, se disefiaron flyers que buscan comunicar en pocas palabras el objetivo de la
campafia. Se coloco el slogan, datos de contacto como WhatsApp, Instagram y pdagina web, y
seleccionamos Unicamente una imagen protagonista para que se destaque en cada uno. Se
buscd realizar flyers persuasivos y que apelen a la emocién. En cuanto al slogan en estos flyers,
se intentd jugar con dos colores diferentes para hacer hincapié en “Adopta amor, adopta un
galgo”, de manera, que lo primero que se lea sea “adoptad” y “galgo”. Es por eso que decidimos
utilizar un color oscuro en estas dos palabras claves y una tonalidad pastel en la otra parte del
slogan. La idea es que estos flyers no solo sirvan como insumo para las redes sociales, sino que
puedan ser facilmente compartidas en diferentes plataformas y, eventualmente, puedan

imprimirse.

ADOPTA ;
UN GALGO

e
/ ” ’ Salva una vida 'y

comparti tu hogar con
la mejor compaiiia.

Si te estds interesado en conocer mas sobre el tema
y consultar acerca de los requisitos de adopcion no
dudes en contactarnos!

()
N\ Q b ?‘I >7/
Q\», 1641501223 | @ungalgoacasa j

6{] ./} www.ungalgoacasa.com
2

: il
w4 m%»ﬂ/a,mm

ADOPTA :
UN GALGO

d Salva una viday

comparti tu hogar con
la mejor compaiia.

Si te estds interesado en conocer més sobre ¥
el tema y consultar acerca de los requisitos
de adopcién no dudes en contactarnos!

fras
&iﬁ‘,g! www.ungalgoacasa.com
nr 4

Figuras 7 y 8. Flyers de la campafia.



Asimismo, se disefiaron stickers para cumplir una funcién importante en la campafia, que, si

bien se desarrolla casi en su totalidad en medios digitales, nos parecid que podia complementar

muy bien la difusidn de la idea central. Estos stickers fueron creados para colocar en los autos

con el objetivo de que, al circular por las calles, visibilicen nuestra campafia y generen aun mas

empatia. La idea de los stickers surgid a partir de ver en la via publica dos autos con sus

respectivos logos de organizaciones rescatistas de galgos (ver en la Bitacora). Los stickers fueron

disefados con el logo y slogan de la campafa, de manera que sea claro y de facil lectura para

quien lo vea en la via publica.

/

.

~

ADOPTA AMOR,

ADOPTA UN GALGO

YO ADOPTE
UNGALGO

wn gollge o cnsn

ADOPTA AMOR,

ADOPTA UN GALGO

YO ADOPTE
UN GALGO

ADOPTA AMOR,

ADOPTA UN GALGO

YO ADOPTE
UNGALGO

um. gollge o easm

Figuras 9 y 10. Muestras para la realizacion de stickers para autos
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2.2 Instagram

Se cred y disefié una cuenta de Instagram (https://www.instagram.com/ungalgoacasa/), para

comunicar y visibilizar la campafia a través de diferentes posteos e interacciones con los
seguidores. El objetivo de esta accidn es contar con presencia activa en redes sociales. Optamos
por esta red social ya que, al ser una red visual y de gran consumo, nos permite contar con una
interfaz visual para visibilizar la problematica de los galgos de manera mds concreta y directa,
ya sea a través de posteos, videos, comentarios, o historias. Esta accion estd orientada al publico
en general, ya que tanto una persona joven, un adulto o un adulto mayor puede adoptar un
galgo, por esto es importante llegar a un amplio rango de edad. Para la planificacion de las
publicaciones en la cuenta de Instagram se utilizé la aplicacién “Planoly”, herramienta disefiada

para gestionar la cuenta.

u PLANOLY secect i U PLANOLY secect il

Ly & L ALL N JLED SCHEDL ALL
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LCOMO SABER CUANTOS AROS
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A ADOPTAR ?

+ oo

o
(=3

Figuras 11 y 12. Planificacidn de contenidos utilizando la aplicacién Planoly

Como se puede observar mas abajo, en la figura 13 se muestra una captura de pantalla de la
cuenta de Instagram de la campafia el dia que se cred y se comenzé a difundir. Por otra parte,

en la figura 14 podemos observar la misma cuenta a un mes del lanzamiento de campania.

16


https://www.instagram.com/ungalgoacasa/

30 1.020 23
Publicaciones Seguidores Seguidos

ungalgoacasa @ = o
Un galgo a casa
Nos encargamos de concientizar, difundir y hacer visible la
3 5 13 adopcién responsable de galgos g
; publicaciones Seguidores  Seguidos Te contamos recomendaciones y tips sobre los galgos
Lo o Ver traduccién
Editar Herramientas Estadisticas
Editar perfil +2

Encuesta  Rescates Tips Contacto  Transit

& ® ]

Hay alguien ahi?

No compres,
adoptal

A

A 5
wn golge o EE— |

. K

’Mm vs
REALIDAD

Completa tu perfil Avorma—~
GALGO

[\
i

Figuras 13 y 14. Diversos momentos del perfil de la campafia en Instagram

En la figura 14 se puede observar que sumamos el nombre de la campafia, informacion breve y
concisa sobre lo que va a tratar la cuenta, y una pagina web para obtener mas informacién al
respecto. A su vez, realizamos historias destacadas de rdpido acceso para aquella persona que
esté interesada en algun aspecto especifico, por ejemplo, rescates, consejos, contacto, transito
y mas. En esta cuenta se busca mantener la paleta de colores que definimos para los recursos
graficos explicados en el apartado anterior. Ademas, buscamos que las publicaciones del feed
den cuenta de un balance entre historias de rescates y consejos o sugerencias para adoptantes

de galgos.

En el marco de la campania, la aplicacidn Instagram resultdé de suma importancia para generar
interaccion con la audiencia, que nos brinda sus opiniones, consejos y apoyo a través de
comentarios en fotos, historias, videos, reels, encuestas o mensaje directo. A continuacion, se

muestran ejemplos de interaccidn con el publico objetivo.
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Figuras 20y 21. Ejemplos de interaccion a través de encuestas.

A diferencia de la pagina web, esta accidn, en esta plataforma busca obtener interaccidn directa
y rdpida con el publico objetivo. Nos brinda otra manera de comunicar, ya que es Util para
comunicarse via mensaje privado, por comentarios en posteos, o historias a través de encuestas

o preguntas, en la cual, se busca una interaccion con el publico.

Dentro de nuestra accion de lanzamiento de Instagram, realizamos sub-acciones como la
realizaciéon de un sorteo y publicacion de videos de personas reconocidas, para asi obtener

mayor visibilidad.

2.3 Pagina web

Un elemento que se cred y disefid como una accion fundamental para la campafia “Un galgo a
casa” es una pagina web que permite a cualquiera que escuche acerca de la campafia o quiera
saber mas sobre esta problematica acceder facilmente a informacion de interés. El sitio web
resulta sumamente importante tanto para aquella persona que desconozca totalmente sobre el
tema, pero se encuentre interesada en la raza, como asi también para quienes tengan algo de
conocimiento en el tema, pero quieran saber ain mas. En el sitio web se encuentra informacion

detallada sobre galgos, adopcidn, historias de rescate, cuidados, y mas.

El objetivo de esta accidon es que el publico en general, a partir del nombre de la campafia, pueda
tener una referencia de fécil y rdpido acceso en Internet, ya sea seleccionando el link que se

encuentra en nuestro perfil de Instagram o ingresando manualmente el nombre. Esta accién, a
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su vez, resulta util para aquella persona que vea, por ejemplo, los stickers que proponemos para
los autos y le interese saber de qué trata la campana “Un galgo a casa”, o que vea las menciones
a la campana en los perfiles de redes sociales de los famosos que nos han apoyado. La pagina
web busca ser informativa y complementarse con el perfil de Instagram; mientras las redes
sociales nos permiten contar con canales de comunicacién agiles con la audiencia y nuestro
publico de interés, el sitio web funciona como un anclaje de informacidn para quienes busquen

conocer en profundidad de qué se trata la campafia.

Por cuestiones presupuestarias no fue posible sostener el sitio web en linea, ya que utilizamos
un periodo de prueba de un mes. Sin embargo, es posible acceder a la misma a través del

siguiente link: https://ungalgoacasa.squarespace.com/?

Cuestiones a tener en cuenta a la hora de ingresar en el caso que se presente algun

inconveniente:

1. Una vez seleccionado el link de acceso a la pagina web, ingresar a través del botdn
“Owner login”.
2. Para iniciar sesion, utilizar la siguiente informacion. Usuario:

infoperritosacasa@gmail.com / Contrasefia: galgos

3. Luego del paso anterior, se desplegara la pagina web. Sugerimos visualizar la misma en
una computadora, ya que, si bien existe la versidn para dispositivos mdviles, en esta
version no llega a apreciarse la pagina en su totalidad. En el dngulo superior derecho se

visualizara una flechita; haciendo click en la misma se despliega el sitio web.

La pagina web se encuentra dividida en cinco secciones. En primer lugar, nos encontramos con
el “Inicio” de la pagina, en la cual podemos observar un amplio banner, acompafiado de una
imagen de un galgo y nuestro slogan “Adopta amor, adopta un galgo”. Luego, se encuentra un
banner con pequefias fotos, el cual se puede deslizar para ambos lados mediante las flechas que

se encuentran debajo.

Por otra parte, se encuentran las historias de rescates, junto a una imagen correspondiente de
cada galgo rescatado y luego, se despliegan diversas imagenes de galgos que fueron rescatados
y felizmente adoptados. Si seguimos deslizandonos hacia debajo de la pagina, nos encontramos

con un perfil de Instagram el cual muestra algunas publicaciones que se realizaron, y el usuario

2 Dado que la versidn a la cual podemos acceder es privada, se solicita a los jurados seguir los pasos
indicados a fin de poder ingresar a la misma.
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podra presionar en cualquiera de ellas, y automaticamente la pagina lo re direccionara hacia
nuestra cuenta de Instagram. Ya acercandonos hacia el final del Inicio, nos encontramos con una
imagen de un galgo, una breve descripcién informativa, un banner con nuestro slogan y un

apartado para contactarnos.

En segundo lugar, nos encontramos con la seccién “La campafia”. En esta seccién le contamos
al publico cémo nacié esta idea y que fue lo que impulsé realizar una campafa de

concientizacidn sobre la adopcidn responsable de galgos.

En tercer lugar, aparece la seccion “Rescates”, en la que nos centramos especificamente en
relatar historias diferentes, pero con algo en comun; que todas coinciden en un triste pasado.

Las historias de los rescates se encuentran diferenciadas por nombre, imagen y fecha de rescate.

En cuarto lugar, encontramos la seccion “Informacion”, la cual optamos por poner un breve
mensaje alentando al publico a sumarse a nuestra campafia y brindando datos de contacto. Al

final de pagina elegimos colocar uno de los stickers seleccionados para la campafia.

Por ultimo, nos encontramos con la seccidn conocida como “Preguntas frecuentes”. En esta,
brindamos amplia informacion acerca de los galgos para todo aquel que quiera involucrarse en
este maravilloso mundo. Algunas de las preguntas que se responden corresponden a por qué
rescatamos galgos, cdmo se comportan, cuanto pueden demorar en volver a confiar en el
humano, qué es lo que hacen con ellos, cdmo se puede ayudar en la causa, entre otras. A

continuacién, mostramos algunas secciones de la pagina.

&
ADopTAﬁoR,
ADOPTAMUN GALGO

. 31 PRy — ne

Figura 22. Secciones de la pagina web
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Consideramos sumamente necesaria la elaboracion del sitio web de la campania, ya que el
usuario buscard informarse mas respecto al tema. A modo ejemplo, podemos ver cémo en el
perfil de Instagram recibimos mensajes solicitando mdas informacidon o preguntando si

disponemos de pdgina web.

< ‘% lau.riveroo O E ® < a Cintia Pineda OB O® & . AugustoFrigerio 7 X ®
AT, S A 4
= " o8 nemtoingd ’ Pipid Augusto Frigerio

Ver perfil

lau.riveroo
Instagra

8 publicacione Ver perfil

ungalgoacasa

Ver perfil
Hola! Dénde estan ubicados? O tienen
. pégina web propia?
Hola, como puedo saber mas sobre el
‘S tema? Me interesa la raza Con mi novia queremos ofrecernos
. para hacer transito
=)
O e =K
QIWIEIR|T]YJUJI]O]P Hola Buenos dias!
; ; QIWIEIR|TIY|JU]IJO|P
Queria saber cual era la pagina para
" adoptar a Molly
s ¢80
Figura 23. Consultas en Instagram por la pagina web.
2.4 Podcast

Otra accidon importante que forma parte de la campafa “Un galgo a casa” es un podcast con tres
episodios. En el primero se busca informar al publico acerca de la campafia, explicando de qué
se trata y el motivo por el cual surgid esta iniciativa. Por otro lado, en el segundo episodio se
elabord un informe acerca de las carreras clandestinas de galgos y sobre las sustancias que estos
reciben minutos previos a correr para que se vuelvan mas veloces. Por ultimo, el tercer episodio
presenta una entrevista a la fundadora de “Galgos por la libertad, Venado Tuerto” junto a

testimonios de personas que adoptaron o rescataron galgos.

Ep. 1: https://www.ivoox.com/en/episodio-1-la-campana-audios-

mp3 rf 91564053 1.html

Ep. 2: https://www.ivoox.com/en/episodio-2-un-galgo-a-casa-carreras-de-audios-

mp3 rf 91277269 1.html

Ep. 3: https://www.ivoox.com/en/episodio-3-un-galgo-a-casa-testimonios-audios-

mp3 rf 91276740 1.html
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2.5 Spot audiovisual

Se realizd una produccion audiovisual de tres minutos de duracidon en la que se podra ver
reflejada la vida de la mayoria de los galgos. Este video busca en pocos minutos representar la
triste realidad que viven los galgos a diario, mostrando videos, imagenes y relatos de su
maltrato, explotacidn, abandono, entrenamiento y descarte. También buscamos demostrar y
dejar un claro mensaje sobre como podemos ayudar al respecto, dejando en claro que no es
necesario contar con gran suma de dinero ni con un gran espacio, sino que podemos ser parte

de la solucion abriendo nuestra casa y nuestro corazén para poder cambiarles la vida.

Link al spot audiovisual: https://www.youtube.com/watch?v=GvrGSgvrILI&t=3s

2.6 Videos de apoyo a la campaiia

Para generar mayor visibilidad y difusion de la campafia “Un galgo a casa”, se buscé obtener
videos de personajes famosos o conocidos con el objetivo de que estos mencionen la campafia
en sus redes sociales y brinden un breve mensaje que resulte importante para el publico
objetivo. Este material acompaina nuestra iniciativa y ayuda a darle visibilidad. A su vez, estos
videos son de gran utilidad ya que serdn publicados en nuestro Instagram en la seccién Reels

(https://www.instagram.com/ungalgoacasa/reels/) y los famosos que nos apoyan lo comparten

en sus redes, traccionando seguidores para nuestra cuenta.

Marcela Bafios (Conductora):

https://www.instagram.com/reel/ChryCfyls5B/?utm source=ig web copy link

Marcelo de XT (Disenador):

https://www.instagram.com/reel/Chr7vy6FJFh/?utm source=ig web copy link

Micol Estévez (Actriz):

https://www.instagram.com/reel/Chr8LYVFet9/?utm source=ig web copy link

Mariano Bal (Productor):

https://www.instagram.com/reel/ChslIRXle15/?utm source=ig web copy link

Paco Almeida (Chef) : https://www.instagram.com/reel/ChZmGGUFPNy/
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2.7 Calendario

Como accidon complementaria surgid la idea de realizar un calendario 2023 con el logo de la
campafia, acompafiado con fotos de galgos. Quienes adopten un galgo reciben como presente
en agradecimiento una copia impresa y anillada del calendario. Este calendario, junto con una
taza y una remera con el logo de la campania, fueron utilizados para un sorteo en Instagram, ya
que, una seguidora de la campafia se ofrecié a colaborar con estos productos. Esta accién, al
igual que las anteriores mencionadas en este apartado, nos ayuda a generar mayor visibilidad,
ya que para participar del sorteo los seguidores de la cuenta “Un galgo a casa” deben

mencionarnos en sus redes sociales.

Link al calendario: https://drive.google.com/file/d/1xxCFkAI6YK60iFzoR6UupsvvfNemH5ri/view

25


https://drive.google.com/file/d/1xxCFkAI6YK6oiFzoR6UupsvvfNemH5ri/view

3. PLANIFICACION DEL TIEMPO

DIAGRAMA DE GANTT.

Tiempo de duracion

JUNIO JuLIo AGOSTO
1. 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4

Elaboracion de ideas a
llevar a cabo

Recoleccion de informacion y
material.

Recursos graficos: Nombre
campaiia, logo, slogan

Disefio cuenta de Instagram .

Disefio de Pagina web

Elaboracién de flyers y
stickers.

Recoleccién de informe, entrevista
y testimonios para podcast.

Produccion de podcast radial y
spot audiovisual

Para la periodizacidn de las acciones de la campafia se utilizé un esquema muy conocido como
es el diagrama de Gantt. La campaifa comenzd a disefiarse durante el mes de junio, luego de
varias charlas con mi tutora. Pusimos en consideracion otras ideas antes de decidirnos por
realizar un Trabajo Final de Grado de intervencién y produccidon. Cuando nos decidimos por
realizar una campafia, y dado mi interés en la tematica de los galgos, delineamos el objetivo
general de la campafia y nos planteamos las siguientes preguntas: écual es el problema a
abordar? ¢ Cudl es el objetivo que quiero alcanzar con esta campafia? ¢ A qué publico se dirige la
campafia? ¢Qué resultados espero obtener? ¢Qué acciones voy a llevar a cabo para obtener

estos resultados? ¢ Como voy a medir el impacto de la campaia?

Tal como se puede ver en el cuadro, el mes de junio lo dedicamos a organizar las lineas generales
de la campana: nombre, logo, slogan y a realizar un diagndstico. Durante este mes disefiamos la
cuenta de Instagram y comenzamos a pensar las secciones y demas elementos que tendria que

tener el sitio web de la campafiia.
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La campafia se lanzé en el mes de julio de 2022 y sigue corriendo en la actualidad con posteos
diarios, acciones de visibilizacion, rescates y procesos de adopcidn activos. En paralelo, mientras
la campaina comenzaba a dar sus frutos, se comenzd a redactar el informe y se elaboraron dos
producciones que sirven como insumo para difundir en nuestras redes: el spot audiovisual y el

podcast. Se espera que la campaiia finalice en el mes de agosto de 2022.
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4. PRESUPUESTO

En el siguiente cuadro vemos el presupuesto asignado para la campafia “un galgo a
casa”, discriminado por item y por cantidad. Este presupuesto estd pensado para el
desarrollo total de la campaifa e incluye los materiales que vamos a utilizar. Por
cuestiones presupuestarias no fue posible sostener el sitio web en linea, ya que
utilizamos un periodo de prueba de un mes. En caso de correr la campaia por un periodo
mayor, el hosting del sitio web tiene un costo de 26 USD. Decidimos contabilizar este

costo dentro del presupuesto ya que la pagina web es parte fundamental de la campaiia.

CANTIDAD ARTIiCULO UT:::EII!?O IMPORTE
10 CALENDARIOS $B8o $ 8.800
100 STICKERS $300 $300

1.000 FLYERS $1.800 $ 5,000
- PUBLICIDAD PAGA EN INSTAGRAM $6.400 $6.400
= PAGINA WEB $7.500 $7.500

TOTAL $28.000
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5. MEDICION DE IMPACTO

El lanzamiento de campafia se pautd para fines del mes de junio. Durante el mes de julio en la
plataforma de Instagram obtuvimos 1.022 seguidores. En un mes, del 1 de julio al 31 de julio, se
alcanzd un total de 61.627 cuentas. Este publico alcanzado fue de 196 seguidores de la cuenta,
y 61,4 mil de no seguidores. Esta visibilidad se alcanzd a partir de publicidad paga en Instagram.
El alcance de contenido fue a través de material reproducido en publicaciones, historias y reels.
En este caso, las publicaciones son el contenido mas visto. En el mes de julio 1.053 usuarios
comenzaron a seguir la cuenta, a diferencia de 31 que dejaron de seguirla. Se obtuvo un total

de 1.022 seguidores.

El lugar donde se concentra mas del 80% de seguidores de esta cuenta es en Buenos Aires. El
rango de edad de seguidores con mayor porcentaje es de 25 a 34 afios. En cuanto a la
distribucidn de seguidores por sexo, las mujeres se destacan con un 82.2% a diferencia de los
hombres con un 17.7%. En cuanto a los dias y horario con mayor actividad, podemos destacar
los dias viernes y sdbados a las 18 horas. El publico fue creciendo a lo largo de este periodo.
Entre mediados de julio y agosto, obtuvimos 263 seguidores en comparacion al mes anterior. En
un periodo del 10 - 16 agosto se llegd a un +3.001% mas de cuentas en comparacién a los

primeros dias de agosto.

Podemos observar el alcance obtenido, a lo largo de estos meses, y como este fue en aumento.
Si bien, las cuentas alcanzadas fueron variando, la campafa fue creciendo, debido a que los

seguidores reales aumentaron en este periodo.

Se llegd a un +62.972% mas de cuentas que no seguian la pagina en comparacion con el periodo
que va del 3 de agosto al 9 de agosto. A su vez, desde comienzos a mediados de julio, 3.280 fue
el total de interaccién con el contenido. Hubo 1457 me gusta, 56 comentarios, 55 veces
guardado y 59 veces compartido. En el mes siguiente, es decir, desde mediados de julio a
mediados de agosto se contabilizaron un total de 2.697 interacciones. En este periodo se
registraron 1387 me gusta, 56 comentarios, 54 veces guardado y 41 veces compartido. Se puede
observar que en este periodo hubo menor cantidad de interaccién de me gusta y menor
cantidad de veces compartido; sin embargo, podemos observar cdmo aumento la interaccion
con historias, pasando de 44 a 123. Este aumento se debe a que hubo interaccién con los

seguidores a través de encuestas o preguntas interactivas.
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En las imagenes que se presentan, se pueden observar claros ejemplos de interaccidn a través

de historias sobre encuestas o preguntas.

En el mes de Julio, se obtuvieron
1.022 seguidores mdas, en
comparacioén al mes de Junio.

< Estadisticas ®

Mes anterior jul. - 31 jul.

Resumen de las estadisticas

Obtuvista 1.022 sogu ma

Cuentas alcanzadas egmi >

Cuentas que interactuaron 2267 >
Total de seguidores 16t
Contenido que compartiste

26 publicaciones >

1A=

En el mes de Julio, se obtuvieron
1.022 seguidores mas, en
comparacion al mes de Junio.

< Seguidores ®
Mos anterior o 31t
1161
S
Crocimiento
« o ron2

/\/\Mf\/\/

1.053 comenzaron a seguir la cuenta
- 31dejaron de seguir la cuenta

Se alcanzé un total de 61.627 cuentas.

& Alcance
Mes anterior jul. - 31 jul.
61.627
Cuentas alcanzadas

98,7% de anuncios.

Publico alcanzado ©®

196 < > 61,4 mil
. o saquicore

No disponible en este momento porque faltan datos
B nacosanon pars poporsonrun vaes

El pablico alcanzado fue de 196 seguidores y de
61,4 mil de no seguidores.

Su gran mayoria a apartir de publicidad realizada.

Buenos Aires, es el lugar donde se
concentra mas del 80% de seguidores
7 de esta cuenta.

< Seguideres ®

El alcance de contenido fue a través de
publicaciones, historias y reels.

< Alcance

Mes anterior v Tjul. - 31 jul.
Alcance del contenido ©
Publicacionas

4838

Historias
o 1.266
vy
Ed 835

Principales publicaciones

p -

~ 16.498

~11.290
A

Se puede observar, como las
publicaciones son el contenido mas
visto.

Rango ce edac
—— e "
vincipes hepares we =
- = -~ El rango de edad de seguidores
- e T con mayor porcentaje es de
n wa =2 25-34 afios.
e = -
-
p— - En cuanto a la distribucién de seguidores por sexo, las
= e ‘—_ﬁ mujeres son las que se destacan con un 82.2% a diferencia
de los hombres con un 17,7%.
Vomentos oe mas sctass

18 h es el horario con mayor
actividad.

No hay gran diferencia entre los dias de mas
actividad, pero podemos destacar los

viernes y séGbados con mayor porcentaje.
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En estas estadisticas se puede observar como el piblico fue creciendo a lo largo de las semanas.

<

Estadisticas

®

Ultimos 30 dias 18 jul. - 16 ago.

Resumen de las estadisticas

te 263 se is er aracic 1
ul
Cuentas alcanzadas 325mil >
Cuentas que Interactuaron 1226
Total de seguidores 1161 >

+292%

263 seguidores + en comparacion al
mes anterior.

<

Ultimos 14 dias ~

Estadisticas

®

3 ago. - 16 ago.

Resumen de las estadisticas

te 57 seguido en ¢

Cuentas alcanzadas 147 mil 3
Cuentas que interactuaron 531
Total de seguidores

1161
57 yr

57 seguidores + en comparacion al mes

Estadisticas

®

Ultimos 7 dias v 10 ago. - 16 ago.

Resumen de las estadisticas

jast +3.001% de en

Cuentas alcanzadas 14,7 mil

+3.001%

Cuentas que interactuaron 473

+330%

Total de seguidores 1181

+a9%

Se llegb a un +3.001% mas de cuentas en

anterior. comparacion a los primeros dias de
agosto.
Ejemplo de alcance de publicaciones que se promocionaron con el siguiente monto:
Gasto \_) $1.200,00 de $1.200,00

< Cxtaiistican de surcicn. 3
Acancs ()

@ < Estadisticas de anuncios.
e . Alcance @

Qv

Interacciones con el contenido
me gusta

veces que se guardé

Interacciones con el contenido ©

o

Actividad del pertil ©)
Vgt

[rpe—

veces que se compartié

comentarios

oaQv

@B Les ousa  fmians perer 1967 ; 560 mbs
ngalgeacasa st Hoy s w3 Agcio y u Nstiia
et oM

visitas al perfil
nuevos seguidores

Interacciones con el contenido
me gusta

veces que se compartié

Interacciones con el contenido @ 599
o gt s
eces e 0 comzts

Conmtasn

eces aue se guand

Actividad del perfil ©

tes aparn

Poavos soguicares

comentarios
veces que se guardd
visitas al perfil
nuevos seguidores

31



< st ooucass

Ejemplo de alcance de publicacién que no se promociond.

< Estadisticas de ls publicacion

< Estadisticas de la publicacién
iaa Alcance @
Interaccién @
1.043
97
)BENEFICIOS P O hin

Sect e arrige [————
e Cormte, benatrvion 544 80
- 8 16
[o— . o
hcnies se ates
P
e e Impresiones 1200
o mpey Dpen 0 Interacciones con la publicacion 105
D invcie. L sty ”
oo 5 o » Voce que we compurts 0
e atadaticns Camarharios. 2
Ve aue 58 g 2
oQv ] Interaccién ©
S B Lox guste » lensactinas y B9 mbe
ngalgoacass Hotal Los Cenos § benstcos 06 vhir con 97
un Galget o8 -+ Sy s Actividad del perfil © 26
B seaioion Cuontas que intoracuron
e i Vo rccian it o prett "

Interacciones con la publicacion
me gusta

veces que se guardd

veces que se compartio
visitas al perfil

comentaros

Al comparar ambos ejemplos, podemos destacar la importancia de la publicidad paga, ya que

Durante el mes de Junio a mediados de Julio 3.280 fue el
total de interaccién con el contenido.

< wteraccida
< Intaracckon Persosatznds 17 -100ge.
Personszide F03m %t < Interaccion P, T, - W,
Interacciones con el contenido O
o S— —— e ()
2697
3.280 : - &
2 A e mmarcian Voo corowids 7
S . e
P @ ool
Prcnsmsinn n
Internccionas con publicacione: —
10teracCiones Con DubkCICones 1828 ook compatide 1 had ., ot 4
Mo gumts 1387 .
o 15y Weischgisien Dlatocies
oo . Comamaree “ | T
ER— s 0
Weows Guatds " Ve guedezo. Bl - o~
o F e e "
¢ - 5 r g .
BiifA 4 K AL Ers e
B4 s pmcnis
eax ¥ -0 5
1457 me gusta 1387 me gusta

56 comentarios

56 veces guardado

esta, permite un amplio alcance y visualizacién de campaiia.

Durante mediados de Julio a mediados de Agosto, 2.697
fue el total de interaccién con el contenido.

56 comentarios
54 veces guardado

59 veces compartido 41 veces compartido

Podemos observar que en este periodo hubo menos interaccion de me gusta y menor cantidad de veces compartido.

Sin P 6 élai i6n con

44vs123. _——$ Este aumento se debe a que hubo
interaccién con los seguidores, a
través de encuestas y preguntas.
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6. BITACORA

En este apartado relataré mi experiencia a lo largo de la planificacién, desarrollo y escritura de
mi Trabajo Final de Grado. También es mi intencién describir el origen de la campafa, mi

vinculacion personal con el tema y los procedimientos que atravesé para llegar al producto final.

Desde muy pequeiia me gustaron los animales. Siempre que veia uno en la calle, desamparado,
gueria ayudarlo. Muchas veces lo hacia, otras lamentablemente no podia, y eso me estrujaba el
corazdén y quedaba dando vueltas en mi cabeza la pregunta: i qué serd del futuro de ese animal?
Siempre tuve muy en claro que cuando creciera iba a hacer algo por ellos. Hace varios afios
colaboro con organizaciones rescatistas de animales, ya sea realizando donaciones, traslados o

transitos.

Durante el transcurso de mi carrera en la facultad estudiando Comunicacién Social tuve la
oportunidad de trabajar en ciertas materias sobre este tema que tanto me acompaiia. Recuerdo
haber trabajado tanto en la materia Produccién de Radio como en Retérica y oratoria y
Produccidn audiovisual temas en relacién al maltrato animal, realizando programas de radio,

podcast e informes.

Resulta interesante contar que en 2018 adopté mi primera galga, llamada “Pochi”, rescatada del
descarte galguero en Santa Fe, Venado Tuerto. El descarte suele ser una practica muy comun en
el mundo de los galgos, ya que estos, son utilizados para carreras o caza, y una vez que el galgo
ya no es util para dichas actividades, se lo descarta. Muchos de ellos suelen ser abandonados en
rutas; a otros, los hacen pasar hambre, frio, los maltratan y a muchos de ellos los llevan a la
muerte. La historia detras del galgo es muy cruel y triste; sin embargo, a pesar de tanto maltrato

que reciben son excelentes animales.

Luego de ver tantas noticias y casos sobre la extrema crueldad hacia estos seres, decidi
involucrarme e investigar mas sobre el tema. Es asi como ese mismo afo decidi poner atencion
al mundo de los galgos y su historia. Realmente me conmovia mucho y no lograba entender el
porqué de su descarte, como asi tampoco comprendia por qué les sucede esto, y la manera en

que se encuentran cuando son rescatados.

Asi fue como en 2019 participé de mi primer rescaté de galgos, que tuvo como protagonista a
un galgo llamado “Apolo” con muchas secuelas de maltrato. Para contextualizar brevemente, el

19 de agosto de ese afio viajé a la localidad de Lujan, exactamente a un basural a cielo abierto
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ubicado alli. Me dirigi a esa zona en busca de ver con qué situacion me encontraba y con la

esperanza de poder rescatar y salvar la vida de un galgo.

Al final del recorrido por el basural lo vi a “Apolo” atado a un poste, de manera tal que no podia
ni sentarse. No podia creer estar viendo un galgo y en esa situacién. Este fue un descarte mas
para el galguero. Es el dia de hoy que creo que el destino nos unié y ese dia me impulsé a ir por
él, sin ni siquiera saberlo. Apolo fue abandonado en un lugar poco concurrido, donde sus
esperanzas de salvarse eran casi nulas. Se encontraba muy maltratado y con diversos problemas
y enfermedades. La luchd un largo tiempo, y su vida pendia de un hilo; sin embargo, como todo

galgo, sacé fuerzas donde ya no habia y salié adelante. Hoy vive una vida inmensamente feliz.

Motivada por esta situacidén, en 2021 armé con una amiga una organizacion de rescate animal
llamada “Perritos a casa”. Esta organizacidn, sin fines de lucro, tiene de objetivo rescatar, sanar
y dar en adopcién a perros desamparados de la calle. Rescatamos algunos perros, entre ellos,
dos galgos los cuales di en adopcion: “Hugo” un galgo adulto que rescatamos del costado de la
ruta en Zarate, y que actualmente se encuentra viviendo en Guernicay “Ambar”, una galga
joven, también rescatada del costado de la ruta camino a Ramallo, que actualmente se

encuentra en Europa.

A partir de ese momento, en el que mi cabeza hizo un cambio rotundo, comencé a colaborar

activamente con ellos, y no me detuve. Me aboqué 100% al rescate de galgos.

En agosto de 2021, decidi recibir en casa a través de una de las organizaciones con la cual
colaboro (Hogar Amor de Galgo) a cinco galgos, los cuales fueron rescatados y trasladados de
Chubut, luego de que desbarataran una carrera clandestina de galgos. Uno de ellos,
especificamente una galguita hembra, la cual lamé Aruba, se quedd en transito un afio en casa,
hasta que una familia decidié adoptarla para toda la vida. Dicha noticia trascendié y medios
graficos como Clarin publicaron la noticia, en donde participo en la imagen de la portada con los

galgos rescatados recién llegados a casa.?

Visité muchas zonas donde se encuentran galgos junto a sus duefios, conocidos como
“galgueros”. Algunas de las zonas, las concurri por algin rescate en especifico; otras, por propia
incertidumbre. En los pueblos del interior bonaerense es donde mads se encuentran los galgos

junto a sus duenos, ya que son utilizados en zonas rurales para actividades como carreras y caza.

3 https://www.clarin.com/sociedad/nueva-vida-perros-drogados-infierno-carreras-clandestinas-familia-
adoptiva 0 EiKOv-s2L.html
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A su vez, muchos galgos son rescatados de provincias como Santa Fe, Cordoba, La Pampa,
Rosario y de pueblos ubicados al norte de Buenos Aires, como Ramallo, Baradero, Chacabuco,

Vuelta de Obligado, San Pedro, Pergamino y Coldn, entre otros.

En diferentes oportunidades viajé a Ramallo, ubicado a 200 km de la ciudad de Buenos Aires, en
busca de rescatar galgos. Dentro de Ramallo se encuentran muchas zonas de galgueros. Calle
gue recorrés, se ven galgos desamparados. Lamentablemente no se puede salvar a todos, y
siempre hay que recorrer con mucha atencién, ya que sus duefios se encuentran en la zona o en
las casas, donde muchas veces se los ve a los galgos destruidos. Dado que la mayoria de los
galgueros no entregan a sus perros, a pesar de estar en pésimas condiciones y muchos al borde
de la muerte, las organizaciones proceden a quitarselos en situaciones donde ellos no se
encuentren, o mismo, actuando rapidamente en momento de distraccion. También, muchas
veces, surge que un vecino del galguero da aviso del caso y se actua al respecto.
Lamentablemente, en la mayoria de los casos las autoridades no se involucran ni actuan al
respecto, por lo que las organizaciones son las que se encargan de quitarselos. Asi es como

muchos galgos son rescatados.

A lo largo de estos afios, algunas personas me han realizado la siguiente pregunta: é¢Por qué
decidis rescatar y dedicarte a solo los galgos? Y mi respuesta es la siguiente: si bien hay muchos
perros en la calle necesitando ayuda y sufriendo el maltrato y la desidia humana, soy consciente
que los galgos son una de las razas mas sufridas, maltratadas y por sobretodo explotadas. Sin

dejar a un lado, que hoy en dia, mucha gente desconoce sobre su gran problematica.

Recorro con mis galgos y los que tengo actualmente en transito de la organizacién (Hogar Amor
de Galgo) calles cercanas a casa y por momentos, hay personas que se detienen ya que les llama
la atencién el tamafio, y la elegancia con la que caminan y observo que la mayoria desconoce
caracteristicas particulares de la raza, como asi también su problematica, y el negocio que hay

detras de ellos.

Retomando un poco el procedimiento de esta campafia, cabe mencionar que, al momento de la
eleccién del tema a tratar en la Tesis Final de grado, tenia bien en claro que tema trabajar, pero
no sabia exactamente cémo vincularlo con la carrera de Comunicacion Social. Al estar en un
mundo en el que los rescates son ocurrentes, se me ocurrid trabajar un tema cercano a mi, el

cual me motiva, y considero de gran importancia visibilizarlo.

36



Como mencioné anteriormente, en 2021 surgid la organizacidn sin fines de lucro “Perritos a
casa” y esta fue un antecedente para llevar adelante esta campana. Asi es como al momento de
pensar mi Trabajo Final de Grado me decidi por realizar una campafia de concientizacion sobre
la adopcidn responsable de galgos, informando por qué es necesario y sumamente importante

involucrarse y adoptar.

La campana estd formada por diferentes elementos que se fueron trabajando a lo largo de este
periodo. Para diseiiar, elaborar y llevar adelante este trabajo, se comenzd por definir un nombre
gue transmita la idea y el objetivo de la campafia, y que a la vez sea sencillo y facil de recordar.
Es asi como llamamos a la campaiia “Un galgo a casa”. Una vez pensado el nombre, comenzamos
a disefar el logo, que iba a resultar importante tanto para Instagram, como para recursos

graficos como posteos, flyers, stickers, slogan, spot audiovisual, calendario y pagina web.

Una vez elaborado este paso, se cred y disefid la cuenta de Instagram, y se comenzé a difundir
para ir obteniendo seguidores, para luego, poder comunicar y mostrar la campafia a través de

diferentes posteos e interacciones con los seguidores.

Luego de este paso, comenzd el proceso de disefio de posteos para publicar a diario en el feed
de Instagram. Tenia en claro que no queria tener un perfil mondtono, como el de muchas
organizaciones que rescatan, ya que la idea, no solo era mostrar la realidad de los galgos, sino
informar a través de tips, curiosidades y alentando al publico a adoptar, de manera, que resulte

interactivo.

Optamos por organizar el perfil de Instagram en una aplicacién llamada “Planoly”, esta ayuda a
planificar con anterioridad lo que se vaya a publicar. Se realizaron diversos disefos, pero luego,
pasados unos dias y observando detenidamente, estos parecian de cuentas diferentes, no
mantenian una estética ni una esencia. Los disefios eran de colores variados y con diferentes
tipografias. Dado esto, decidimos retroceder unos pasos y comenzar de nuevo. Definimos tres
tipografias que iban a acompafiarnos a lo largo del trabajo. No solo se modificé lo mencionado,
sino que se organizé y definid una paleta de colores, la cual se iba a trabajar a lo largo de la

campana.

Una vez seleccionado esto, comenzod el proceso de publicar en Instagram los disefios. La idea,
como se menciono anteriormente, es que sea informativo, pero a su vez, interactivo. Es por eso,
que decidimos planificar el feed, de manera que haya una historia de rescate, y luego, un posteo,

ya sea de tips o recomendaciones, y asi sucesivamente.
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Luego, se comenzd a disefar el slogan de la campafia, el cual nos acompafio en el disefio de

flyers, stickers y de un spot audiovisual que se realizé como otra accién de campafia.

Por otra parte, se disefid un flyer con el fin de comunicar en pocas palabras el objetivo de la
campafia. En un primer lugar, se disefid un flyer el cual contenia el slogan de la campaiia, junto
a una frase motivadora, el logo y datos de contacto como nuestro Instagram, WhatsApp y Pagina
web. Finalmente, el flyer resultaba ser poco emotivo, no era lo suficientemente persuasivo de
esa manera. Si bien el discurso era ideal, le faltaba fuerza. Dado esto, se disenaron otros dos
flyers. Se mantuvo el slogan, junto a la frase motivadora y datos de contacto, pero fueron
ubicados de diferente manera, y se colocaron imagenes reales de galgos. Asi es, como se logré

disefiar dos flyers mds persuasivos y que apelan a la emocidn.

A su vez, se disefaron stickers para colocar en los autos con el objetivo que, al circular por las
calles, lleven nuestra campana y generen aln mas visibilidad. La idea de los stickers surgid a
partir de ver en la via publica dos autos con sus respectivos logos de organizaciones rescatistas

de galgos.

Otro elemento que se cred y dised como una accién importante, que forma parte de esta
campana, es una pagina web de facil acceso. Esta, resulta sumamente importante, tanto para
aquella persona que desconozca totalmente sobre el tema, pero que se encuentre interesada
en la raza, como asi también, ideal para quienes tengan algo de conocimiento en el tema, pero

guieran saber alin mas.

Con respecto a material para la difusidn de la campania, se realizd un podcast de tres episodios:
el primero introduce la campafia, el segundo es un informe que da a conocer la problematica de
los galgos y el tercero presenta entrevistas y testimonios. Otro elemento sumamente
importante de esta campafia, es un spot audiovisual, el cual busca en pocos minutos mostrar la
realidad de los galgos. A su vez, se buscd obtener videos de personajes reconocidos, que
mencionen la campafia y brinden un breve mensaje que resulte importante para el publico

objetivo.

Como otra accion, surgié la idea de realizar un calendario 2023 con el logo de la campania,
acompafiado con fotos de galgos. A continuacion, se presentan modelos de recursos graficos
que se disefiaron para la campafia; algunos de ellos, fueron realizados y se utilizaron, pero, otros
que se disefiaron no fueron seleccionados para la campana, por diferentes motivos que se

mencionaran acompanando cada imagen.
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Instagram “Perritos a casa” que fue el antecedente para realizar la campafia.
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Logos que se disefiaron para definir la imagen de la campafia.

UN GALGO A CASA
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Logo seleccionado para la camparia, con opciones de diferentes tonalidades que se realizaron
para determinar el producto final.

Stickers en la via publica que impulsaron la idea de realizar disefios propios para la campaiia.

Muestra de como quedarian los stickers en los autos.

YO ADOPTE

ADOPTA
UNGALGO

UNGALGO

A
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Stickers disefiados para los autos, que no fueron utilizados, ya que luego se realizaron
modificaciones.

YO ADOPTE UN GALGO YO ADOPTE UN GALGO YO ADOPTE UN GALGO

YO ADOPTE
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YO ADOPTE YO ADOPTE
UN GALGO

UNGALGO

wn gplge o cnsn o aplge o cavm.

Ejemplo de flyers que se disefiaron, pero no se utilizaron, debido a que no eran lo suficientemente emotivos, ni

persuasivos. Si bien el discurso era ideal, le faltaba fuerza.
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ADOPTA AMOR,
ADOPTA UN GALGO

Salva una vida y comparti tu hogar con la
mejor compahia.

Si te estds interesado en conocer més sobre el tema y consultar
acerca de los requisites de adopeidn no dudes en contactarnos!
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ADOPTA AMOR,
ADOPTA UN GALGO

Salva una vida y comparti tu hogar con la
mejor compaiia.

Si te estds interesado en conocer mds sobre el tema y consultar
acerca de los requisitos de adopcién no dudes en contactarnos!

@ungalgoacasa

11641501223

www.ungalgoacasa.com N
e %D\szs, o QOO0

Ejemplo de flyers que se disefiaron para buscar apelar a la emocion del lector. No se utilizaron, ya que se modificaron

algunos conceptos. En este, podemos observar como el slogan se encuentra de dos colores, la tipografia estd en un

mayor tamafio y uno de los flyers, contiene dos imdgenes.

AMOR,
ADOPTA UN

Salva una vida y
comparti tu hogar con
la mejor compaiiia.

Si te estds interesado en conocer
mas sobre el tema y consultar
acerca de los requisitos de adopcién
no dudes en contactarnos!

AMOR,
ADOPTA UN

Salva una viday

con la mejor
compainia.

en conocer mds sobre el temay
consultar acerca de los requisitos de
adopcion no dudes en contactarnos!
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7. CONCLUSIONES

En este trabajo nos propusimos realizar una campafia para generar concientizacién sobre la
adopcidn responsable de galgos, demostrando por qué es sumamente necesaria. Hoy en dia,
muchas personas desconocen esta triste realidad que le toca a vivir a la gran mayoria de ellos y
lamentablemente las organizaciones y quienes nos involucramos diariamente podemos hacerlo
visible para que cada vez haya mas conciencia respecto a esta problematica. Nuestro objetivo
principal fue concientizar sobre la adopcién, pero también nos propusimos como objetivos
secundarios, concientizar acerca de la situacion de explotacidon que viven los galgos y la
necesidad de su rescate. Mediante esta campaia, se buscé informar, persuadir y alentar al
publico objetivo acerca del tema en cuestion. Se realizaron diversas acciones, la mayoria de ellas
apoyadas en nuestro perfil de Instagram, que sirvié como espacio interaccion con el publico,
gue compartia o comentaba nuestras publicaciones diarias. Esta campafia de comunicacién y
concientizacidn aportd a mi experiencia de formacién la posibilidad de poner en practica todas
las herramientas que aprendi durante mi trayectoria en la Licenciatura en Comunicacién Social.
A su vez, este proceso final tan importante me brindé la posibilidad de aprender a producir una
campafia propia, en digital, y lo mds importante, sobre un tema que tanto me apasiona,

conmueve y moviliza.
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