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Resumen

El presente Trabajo Final de la Licenciatura en Comunicacion Social tiene como propésito
principal analizar la estrategia de comunicacion y marketing digital utilizada por el artista
argentino Bizarrap en el lanzamiento y difusién de la session 23, estrenada en multiples
plataformas en 2022. Esta session, en colaboracién con el reconocido artista Paulo Londra, ha
generado un notable impacto en la industria musical. Este analisis busca entender como
Bizarrap ha combinado de manera efectiva las tacticas de marketing y las herramientas
digitales para alcanzar y mantener su éxito. Ademas, se examinara la conversacion entre los
usuarios generada tanto en la parte previa al lanzamiento como durante el mismo,

proporcionando una vision integral de la interaccion y el engagement en las redes sociales.

PALABRAS CLAVES: Comunicacion, Marketing, Musica, Redes sociales
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1. Introduccion

En la era digital las plataformas digitales y las redes sociales son el medio por el cual se
consume la musica. Plataformas como SoundCloud, Spotify o YouTube no solo son canales
para escuchar musica, sino que también influyen en la forma de descubrirla, disfrutarla y
compartirla. Antes del auge de estas plataformas, el acceso a la musica estaba limitado por la

disponibilidad de medios fisicos como discos y cintas.

Sin embargo, las plataformas digitales han democratizado la industria musical, permitiendo que
artistas independientes compartan su musica con audiencias globales, sin necesidad de
intermediarios -discograficas-. Ademas, han permitido que los usuarios participen activamente

en la creacion, distribucién y promocién de su musica.

Para tomar dimension de estos cambios se puede citar la analogia que establecia McLuhan
(1998) entre el ferrocarril y otros medios de locomocién: “El ferrocarril no introdujo en la
sociedad humana el movimiento ni el transporte, ni la rueda, ni las carreteras, sino que aceler6
y amplié la escala de las anteriores funciones humanas, creando tipo de ciudades, trabajo y

ocio totalmente nuevos” (p. 187).

En verdad, la revoluciéon de las comunicaciones en la era de Internet ha impactado en todas las
esferas de la vida humana. La industria musical no ha quedado exenta, padeciendo profundos
cambios tanto en las formas de produccién como de consumo por parte de los usuarios. En
este contexto, autores como Martin (2013) subrayan la necesidad de invertir en produccién y
promocion musical como requisito esencial para llegar al publico en un mercado saturado de
opciones. Por ello resulta un verdadero desafio sobresalir y posicionarse entre la abrumadora

cantidad de propuestas musicales en la red:

Detras de los casos de éxito en redes sociales hay contactos e inversién de tiempo,
dinero y esfuerzo (...). El camino para que una obra musical llegue hasta su publico
objetivo sigue siendo el mismo. Para empezar, por regla general, esa obra musical debe
cumplir unos estandares minimos de calidad. En segundo lugar, un emisor debe influir
sobre el publico objetivo, trasladar el mensaje de que esa obra musical existe, intentar

seducir, provocar el interés de la audiencia potencial. (p. 193)



El autor sefala asi que las aplicaciones digitales no aseguran por si mismas el éxito comercial
de un artista musical. En este sentido, las figuras emergentes de esta industria que alcanzan
fama y renombre en plataformas virtuales como Youtube o Spotify reinen dos condiciones

basicas: un producto musical de cierta calidad y una estrategia de difusiéon o comercializacién.

A partir de esta ultima premisa en el presente trabajo se analiza uno de los fendmenos
musicales de mayor éxito a nivel mundial, favorecido, precisamente, por la masividad y la
desintermediacion que caracteriza a las redes sociales en la era de Internet: el productor y
compositor argentino Gonzalo Julian Conde, conocido artisticamente como Bizarrap (Bizarrap),
referente indiscutido de la musica urbana y del trap latinoamericano. Los temas que publica el
este productor musical se llaman “Bizarrap Music Sessions”, los cuales son compuestos y
grabados junto a otros artistas en coautoria, y que luego sube en formato audiovisual a su

canal de YouTube y a las plataformas de musica en streaming.

En este trabajo se eligi6 como unidad de analisis la estrategia de comunicacion y de marketing
digital desarrollado por Bizarrap con ocasién del lanzamiento y difusién de la session 23, de la
cual participé el musico argentino Paulo Londra. El hecho llamativo es que dicha session fue
anunciada de manera criptica con varios meses de anticipacion, el 27 de septiembre de 2021,
en el video de promocién de otra de sus canciones, pero su lanzamiento recién se formalizo el
25 de abril de 2022.

Ese solo hecho revela, por cierto, una gran habilidad por parte de Bizarrap para generar
expectativa entre sus seguidores, haciendo que anhelaran ansiosos la publicacion de la
prometida colaboracion musical. En este punto, vale aclarar que Bizarrap tiene formacion
académica en marketing, lo que le ofrece herramientas para difundir la musica que compone y

construir su marca personal en la industria musical.

Asi, pues, ante la imponente figura del compositor argentino en la industria musical y el uso de
diversas acciones digitales de comunicacion para relacionarse con su publico, se planteé el
siguiente problema de investigacion: ¢ Cuales son las caracteristicas principales de la estrategia
de comunicacion digital implementada por el productor y compositor argentino Bizarrap con
ocasion del lanzamiento y difusion de la session 23 junto al musico Paulo Londra, publicada el
25 de abril de 20227



2. Objetivos

2.1 Objetivo general

Analizar la estrategia de comunicacion y marketing digital empleada por el artista argentino

Bizarrap en el contexto de la difusion de la session 23, estrenada en multiplataformas en 2022.

2.2 Objetivos especificos

e Evaluar el uso de la comunicacion multiplataformas como parte de la estrategia de
marketing del artista para la difusion de la session 23.

e Describir los recursos de construccidon de marca personal que emplea el artista en
orden a construir su identidad dentro de la industria musical.

e Analizar la conversacion o trafico digital en redes sociales generado por el artista antes

y después del estreno de la session 23.



3. Métodos y técnicas

La informacion se recolectd a través de Internet, dado que, al tratarse de un artista
contemporaneo, sus cifras se reflejan principalmente en este medio. Se procura trabajar con

fuentes confiables, priorizando siempre la veracidad de los datos.

En el marco de una perspectiva cualitativa, la autora Hine (2004) en “Etnografia virtual” plantea
la dificultad en encontrar a través de internet y ser parte de las preocupaciones, emociones y
compromisos de los sujetos de investigacion. El hecho de no poder viajar al sitio y poder
mediante la observacion detectar situaciones es lo mas complejo. “Internet permite al etnégrafo
sentarse en una oficina, o en su mismo despacho, y explorar espacios sociales” (Hine, 2004
p.60). No obstante, a partir de la lectura de blogs, comentarios en redes sociales y observar
material audiovisual que se puede encontrar en internet es posible observar la respuesta
natural de las personas. En el mejor de los casos averiguar via web un poco acerca de la
persona que comentd y asi detectar algun tipo de patréon. “En vez de entender los textos como
representaciones mas precisas y detalladas de la realidad, podrian verse como materiales
etnograficos que nos hablan de la comprension que tienen sus autores de la realidad en la que
viven.” (Hine, 2004 p.66)

Por otra parte, la dificultad de no contar con un campo delimitado hace que tengamos que
focalizar en realizar un seguimiento de las conexiones, interaccion del publico. Tik Tok,
Instagram, Youtube y X (ex Twitter) es el espacio donde la gente mas reacciona y es
sumamente espontanea.

Para la recolecciéon de los comentarios en las publicaciones referidas a la session 23 realizada
por Bizarrap junto a Paulo Londra, se empleara un enfoque metodoldgico que permita analizar
en la interaccion generada en las redes sociales tanto en la previa como después del
lanzamiento. Es por eso que el periodo de analisis sera desde la primera publicacién en X del
20 de agosto de 2020 (fecha en la que hace el primer tweet en referencia al tema) al 29 de Abril
de 2022 (fecha en la que hace la ultima publicacién disponible en redes sociales referente a la
cancioén) teniendo en cuenta la seleccidon del material mas relevante. Las redes sociales
seleccionadas para este analisis son: Instagram, YouTube, X (anteriormente conocido como

Twitter) y TikTok, debido a su gran popularidad y uso entre el publico objetivo de este estudio.

Luego, para profundizar aun mas en los comentarios generados en redes sociales se decidié
elegir la publicacion mas importante de YouTube, es decir el lanzamiento de la cancion, y por

otro lado los comentarios generados en la publicacion post lanzamiento en TikTok buscando



comparar y observar la diferente reaccién o no que pudieran tener los publicos. Cabe destacar
que el periodo de tiempo elegido para este analisis es del afio 2022 ya que nuestra intencion es
no extendernos tanto en el tiempo para de esa forma no perder la espontaneidad y la
posibilidad de observar lo que fue la primera impresién de lo que generé el lanzamiento en el
momento.

La plataforma Export Comments habia sido elegida por su capacidad para manejar grandes
volumenes de datos y su funcionalidad de seleccién aleatoria asegurando la imparcialidad en la
muestra de datos. Sin embargo, el inconveniente de esta plataforma es que a pesar de
proporcionar una gran cantidad de datos, no permite delimitar el tiempo de los comentarios
recolectados, por lo que a la hora de trabajar con ellos nos impide respetar nuestro periodo de
analisis.

Debido a esta limitacidn, se optd por una seleccién manual de los comentarios mas relevantes
en el caso de YouTube, poniendo especial énfasis en aquellos con mas 'me gusta' o que
contengan mayor riqueza en su contenido. Este enfoque permite obtener una muestra mas
representativa y valiosa, asegurando que los comentarios analizados reflejan mejor la
diversidad de opiniones y emociones de los usuarios. A pesar de eso, la plataforma si fue
utilizada para analisis de la publicaciéon de Tik Tok ya que en ese caso al ser menos
comentarios fue posible respetar nuestro lapso establecido.

Ademas de la recoleccién y analisis de comentarios, se llevd a cabo una entrevista
semi-estructurada a través de la plataforma meet con un especialista en marketing digital para
musicos. La entrevista semi-estructurada utiliza una mezcla de preguntas abiertas y cerradas,
pero con predominio claro de las primeras, casi siempre acompanadas de interrogaciones en
torno al porqué o al cédmo. Su tono deberia ser relajado y alejado de la dindamica forzada de la
encuesta con preguntas cerradas. De este modo, se busca, por un lado, captar la perspectiva
de los entrevistados, con cierto grado de detalles y profundidad y, por otro lado, tener una
diversidad de respuestas sobre las mismas cuestiones como para poder contrastar hipotesis
(Leech, 2002).

Esta entrevista proporcionara una perspectiva experta sobre el estado actual del marketing
digital en la industria musical y como los artistas, como Bizarrap, utilizan estas estrategias para
alcanzar el éxito. El especialista seleccionado para la entrevista ha trabajado con varios artistas
de renombre y tiene una amplia experiencia en la implementacion de campafas de marketing
digital.

La entrevista no solo aporta una perspectiva experta y actualizada al trabajo, sino que también

proporciona ejemplos practicos y estudios de caso que enriquecen el analisis. Su inclusion esta



justificada por la relevancia de su experiencia y conocimientos en el ambito del marketing digital
para musicos, lo cual es fundamental para comprender y evaluar las estrategias utilizadas en la

session 23 de Bizarrap con Paulo Londra.



4. Marco teodrico

4.1 Musica, industria y marketing cultural

En esta seccién presentaremos algunas teorias e ideas que se vinculan con la tematica
analizada y que ayudaron a comprender como se fue transformando la teorizacion de un
campo tan dinamico como es el de la comunicacion (y la industria cultural) a lo largo de las

ultimas décadas.

En ese sentido, Adorno y Horkheimer (1988), en su obra La industria cultural: lluminismo como
mistificacion de masas, explican que los dos factores que influyeron en el desarrollo de la
industria cultural fueron, por un lado, la reproductividad técnica de los bienes culturales y, por
otro, el aumento del consumo de los bienes culturales. Estas premisas parecen suficientes para
explicar la masificacion de la cultura en la sociedad capitalista, un fendbmeno que era
cuestionado por los teéricos mas ortodoxos de la Escuela de Frankfurt o que generaba ciertas
reservas entre aquellos que simpatizaban con el ideario de ese movimiento, por el peligro que
entrafaba el hecho de que la cultura de masas fuera empleada para manipular y controlar a las
personas. Entre estos ultimos destaca el ensayista y critico literario Benjamin (1989), quien
estudid, precisamente, las consecuencias de la transformaciéon de la obra de arte en la era de

la reproduccién técnica.

En su célebre ensayo, La obra de arte en la época de su reproductibilidad técnica, Benjamin
(1989) senala cdmo la reproduccion masiva altera y destruye el aura de la obra de arte, es

decir, su singularidad, afectando su significado y la experiencia de lo irrepetible:

En la época de la reproduccion técnica de la obra de arte lo que se atrofia es el aura de
ésta (...) la técnica reproductiva desvincula lo reproducido del ambito de la tradicion. Al
multiplicar las reproducciones pone su presencia masiva en el lugar de una presencia
irrepetible. Y confiere actualidad a lo reproducido al permitirle salir, desde su situacion
respectiva, al encuentro de cada destinatario. Ambos procesos conducen a una fuerte
conmocion de lo transmitido, a una conmocion de la tradicion, que es el reverso de la
actual crisis y de la renovacion de la humanidad. Estan ademas en estrecha relacion

con los movimientos de masas de nuestros dias (p. 3).

Como puede advertirse, la reproductibilidad técnica favorece la democratizacion del arte y su

popularizacién, es decir, el acceso a la cultura por parte de las masas y la ruptura de una
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cosmovisidon segun la cual el arte y la cultura son privativas de una élite. Este es el enfoque
que, precisamente, se adopta para poder comprender el acceso casi irrestricto a los bienes
culturales en la era de Internet y en la actual coyuntura de predominio de las redes sociales,

que han modificado por completo la forma de comunicarse entre los seres humanos.

En este marco, la industria cultural puede ser entendida como el conjunto de agentes y
mecanismos que favorecen el desarrollo e intercambio de bienes culturales, es decir, de los
productos o servicios de caracter cultural que estan disponibles en un tiempo y espacio
determinado para su uso o consumo por parte de un publico globalmente distribuido. Este
alcance global es el resultado, por cierto, de las redes sociales, que borran fronteras y
posibilitan un mercado o espacio de intercambio de esos bienes culturales a escala mundial.
Vale subrayar, por lo tanto, que el concepto de industria cultural aqui asumido no connota
ninguna critica o juicio de valor negativo sobre tal tipo de bienes y consumos, por lo que se
aparta de la acepcién que originalmente tuvo dicho término entre los autores de la Escuela de
Frankfurt.

Asimismo, la afirmacién de que existe una industria cultural lleva implicito el concepto de
marketing cultural. Las definiciones clasicas sobre marketing siguen vigentes, pero a condicion
de no perder de vista el tipo de bienes que estan en juego: los bienes culturales. En este
sentido, una definicién tradicional de marketing es aquella segun la cual este consiste en "el
proceso mediante el cual las empresas crean valor para sus clientes y generan fuertes
relaciones con ellos para, en reciprocidad, captar el valor de sus clientes" (Kotler y Amstrong,
2013. p. 13).

Con todo, no deja de ser cierto que a primera vista el mundo de la cultura y del marketing
parecen contrapuestos, ya que, por un lado, puede verse a la cultura como un servicio a la
comunidad y que se da a conocer con fines sociales, sin fines de lucro, en tanto que el
marketing esta asociado al comercio y la obtencién de una renta a cambio de un determinado

bien (Ramirez Gémez, 2007).

Sin embargo, toda accién cultural, incluso las de caracter puramente social, que no buscan un
rédito comercial, puede valerse de una accién de marketing con el objetivo de alcanzar difusion
y atraer potenciales interesados en dicha accién cultural. En este sentido, el marketing es una
disciplina que ofrece herramientas que contribuyen a la difusién del contenido cultural, siempre

procurando la satisfaccion de las necesidades de artistas y consumidores.
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De esta forma, en el marketing cultural todos los sujetos que se relacionan estableciendo
relaciones que giran sobre bienes culturales pueden beneficiarse, ya que “el creador, intérprete
o artista puede dedicarse a crear y vivir del fruto de su produccion, la administracion difunde y
apoya el acceso a la cultura, y la sociedad puede recrearse con la produccion artistica de su
interés” (Ramirez Gémez, 2007, p.125). Decisiones tales como el posicionamiento adecuado,
segmentacion del mercado, disefio del producto y definicion de las respectivas estrategias de
precio, de distribuciéon y promocién hacen que el producto, tal como puede ser una cancion o
composicion musical -que es el tipo de producto cultural en el que se centra esta investigacion-,
se destaque de las demas obras del mismo género, se posicione en el mercado y produzca

rédito econdmico.

A partir de lo dicho, entonces, surge que la composicion y comercializacidon de canciones son
una modalidad mas -dentro de las multiples posibles— de la industria cultural. Por tanto, se

puede hablar de una industria musical, que no escapa a los principios generales del marketing.

En los ultimos afios, la industria musical ha experimentado una notable transformacion y
migracion hacia nuevos medios de comunicacion, motivo por el cual ciertos canales como la
radio y la televisién fueron perdiendo preponderancia paulatinamente. La irrupcion de las redes
sociales y otras plataformas digitales ha llevado a las empresas musicales a aprovechar estas
herramientas para desarrollar estrategias que les permitan llegar a un publico mas amplio y de
manera mas rapida, adaptandose asi a las nuevas tendencias y a los cambios producidos en

las ultimas dos décadas.

Martin (2013) destaca la importancia del entorno digital en la distribucion musical y su papel
fundamental como acceso directo al publico. Los consumidores de musica ya no recurren a las
tiendas de discos ni a las cintas de cassette, sino que buscan en internet. Por tanto, para ser
relevante en la actualidad, una obra musical debe estar disponible en tiendas y plataformas

virtuales.

Aplicaciones como Youtube, Spotify o Soundcloud son ejemplos concretos de como la industria
musical se ha modificado abruptamente en la era de Internet, posibilitando nuevos habitos de
consumo musical e incluso favoreciendo la emergencia de nuevos artistas, que ya no requieren
de la intermediacion de las antiguas disqueras o productoras musicales para visibilizar sus

trabajos.

A propésito de lo anterior, los musicos emergentes utilizan activamente las redes sociales para

establecer una conexidon mas cercana con sus seguidores. A través de estas plataformas,
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comparten su vida y su progreso en la industria musical, al mismo tiempo que desarrollan
estrategias para promocionar su musica, colaborar con otros artistas, anunciar sus conciertos o
festivales préoximos, e incluso comercializar su propia linea de ropa o accesorios. Todo este

contenido es consumido masivamente por sus seguidores.

4.2 El marketing en la era digital

La desmaterializacién y la desintermediacion son dos factores importantes para entender la
revolucion de la industria cultural en la era digital. Con relacién a la produccion musical, la
desmaterializacion se aprecia en el hecho de que la musica dejo de requerir un soporte
material o fisico para su distribucion, tal como en otro tipo ocurrié con los vinilos, cassettes o
discos: “La idea de tangibilidad la daban los soportes; aquellos objetos representaban la

musica, se convertian en el simbolo representativo de una expresion artistica” (Rosales, 2009,
p. 3).

La posibilidad de grabar musica en archivos digitales que prescinde de soporte fisico
transformoé la industria de modo significativo, ya que la mayoria de las personas no estarian
dispuestas a pagar por un producto que se ofrece gratis 0 a un bajo costo y es de facil acceso,
ya que puede descargarse en archivos mp3 o ser directamente reproducido a través de
plataformas como YouTube o Spotify. Esto proporcioné el segundo factor importante, la
desintermediacion, debido a que el contacto entre musico y fan es directo, sin necesidad de

intermediarios (discograficas).

Las bandas o artistas comienzan a darse cuenta de que pueden estar en contacto directo con
sus fans, sin la necesidad de una disquera que los esté promocionando; por su parte, los fans
descubren que son ellos los que tienen el poder y la decision de decir qué artistas o bandas
son buenas y merecen ser escucharlas, ir a sus conciertos e incluso comprar sus discos.
(Rosales, 2009).

El impacto de este hecho es que los consumidores ya no son simplemente consumidores;
ahora desempefian un papel mucho mas activo en la promocién de los artistas al compartir y
opinar sobre su musica. Los videos virales, donde usuarios o influencers bailan al ritmo de una
nueva cancion o crean coreografias retando a otros a imitarlas en plataformas como TikTok o

Instagram, son un claro ejemplo de lo dicho en el parrafo anterior.
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Con el auge de Internet, el mercado se volvié eminentemente digital. En efecto, la red de redes
ha modificado la forma en la que los seres humanos interactian entre si, se entretienen,

educan, producen y consumen:

El crecimiento explosivo en la tecnologia digital ha cambiado fundamentalmente la
manera en que vivimos: cOémo nos comunicamos, compartimos informacion,
aprendemos, compramos Yy tenemos acceso al entretenimiento. A su vez esto ha tenido
un impacto importante en las formas en que las empresas entregan valor a sus clientes.
Para bien o para mal, la tecnologia se ha vuelto una parte indispensable de nuestras

vidas. (Kotler y Armstrong, 2013, p. 27)

Ahora, mas alla de la masividad, el marketing digital ha sido favorecido por Internet gracias a
las multiples herramientas de segmentacion de mercado que ofrece (Selman, 2017). En
verdad, los sistemas digitales permiten crear perfiles detallados de los usuarios, no solo en
caracteristicas sociodemograficas, sino también en cuanto a gustos, preferencias, intereses,
busquedas, compras. La informacion que se genera en Internet puede ser totalmente detallada.
De esta manera, la personalizacién permite tener mas alcance y ahorrar presupuesto al poder

segmentar de una forma muy especifica el publico objetivo.

A su vez, los usuarios online son el principal agente distribuidor de los mensajes de las marcas,
“y este rol se fortalece cada vez que los usuarios deciden presionar “me gusta”, comentar,
compartir, etc. un contenido social en su red en tiempo real y abierto a todos” (Paus y Macchia,
2014). De esta forma, al dar su opinidn y permitir que el mensaje se viralice a través de Internet
se multiplican las audiencias con un crecimiento de tipo geométrico.

En efecto, el boca en boca puede ser definido como un intercambio de opiniones, informacién y
recomendaciones de manera directa entre las personas, sin intermediarios. Por extension,
recibe este nombre la técnica de marketing que consiste en instalar un producto o servicio
como un tema de conversacidon y brindar los canales para que esa conversacion fluya

libremente entre las personas (Van Peborgh, 2010).

Esta técnica confiere relevancia a las conversacion online a través de blogs y redes sociales,
en donde los clientes tienen voz y voto, es decir, elogian, reclaman, protestan y llegan hasta a
proponer. Las marcas, en el caso de saber utilizar esta informacion, pueden escuchar a sus
publicos para, en base a la misma, satisfacer sus necesidades: “La participacion de las marcas

en las conversaciones sobre ellas que ocurren en la web, redunda en beneficios econémicos y
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culturales, al tiempo que promueve un cambio de valores y la adopcion de estrategias

innovadoras de marketing y comunicacion” (Van Peborgh, 2010, p. 27).

Las redes sociales fomentan la colaboracién y el intercambio entre usuarios/consumidores,
sobre |la base de la llamada inteligencia colectiva, es decir, la construccién de conocimiento y la
consecuente toma de decisiones mediante las interacciones establecidas de manera online.
Por todo lo dicho, Paus y Macchia (2014) afirman que el boca en boca tradicional es el punto

de partida en cualquier estudio sobre marketing viral.

Estos autores, por lo demas, destacan que para que una campafa de marketing sea viral se
requiere creatividad, a partir de contenido emocional y positivo, ya que es mas probable que
genere la intencion de interactuar con la campana. El storytelling es otro recurso que tiene
buena repercusién en la audiencia, dado que a través de una narracion de valor se genera
contenido, ademas del contenido util. Por otra parte, los mensajes deben tener intensidad
sensorial, lo cual se puede lograr mediante la inclusién de animaciones dinamicas, colores
contrastantes o imagenes, es decir, contenido que invite al publico a tener una participacion

activa (Paus y Macchia, 2014).

4.3 Diferenciarse en Internet

Al aprovechar las herramientas disponibles en Internet y las redes sociales, los artistas pueden
llegar a audiencias mas amplias, interactuar con sus seguidores/fans de manera mas directa y
crear una experiencia mas inmersiva en torno a su musica. En este sentido, YouTube ha sido
una plataforma fundamental para el surgimiento de nuevos talentos y la promocion de artistas
independientes. Muchos musicos la han utilizado para compartir su arte, llegar a audiencias
globales y construir sus propias comunidades de seguidores. La naturaleza democratica y de
libre acceso de YouTube ha permitido que artistas emergentes puedan competir en el mismo
espacio que artistas establecidos, lo que ha contribuido a una mayor diversidad y accesibilidad

en la escena musical.

Ademas, Canclini (2019) destaca como YouTube ha proporcionado oportunidades para que los
musicos generen ingresos a través de la publicidad, las colaboraciones y otras formas de
monetizacién. Esto ha permitido que algunos musicos puedan dedicarse por completo a su arte
y desarrollar carreras profesionales, sin depender necesariamente de la industria musical

tradicional.
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Sin embargo, un desafio clave que deben superar los artistas emergentes o los ya consagrados
en la era de Internet es la diferenciacion respecto de sus competidores, para lo cual se debe
construir una marca personal, esto es, “la percepcion que tiene nuestro entorno de aquellos
atributos que nos hacen sobresalir, diferenciarse y ser tenidos en cuenta por aquellos que

necesitan de nuestros servicios” (Ortega, 2014, p. 25).

Este autor confirma la idea varias veces expresada en este marco tedrico, a saber, que el
entorno de las redes sociales facilitan a cualquier profesional demostrar sus competencias y
habilidades, y que ello es mas eficaz que simplemente escribirlo en un curriculum: “No solo te
permite demostrar tu valor sino que otros te ayudaran a divulgarlo. Puedes saltarte a los
intermediarios y llegar directamente a quienes deciden (...) la tecnologia facilita, engrasa y

lubrica pero no lo consigue por si misma” (Ortega, 2014, p. 25).

En este ultimo punto es donde se puede ver el diferencial que deben encontrar los artistas
emergentes a la hora de comunicar, ya que el panorama actual les ofrece muchas posibilidades
para dar a conocer su obra, y sin necesidad de intermediarios, pero ello entrafa el desafio de
tener que potenciar la marca personal. Desarrollar la propia marca personal equivale a dejar
huella en otras personas. Si esa huella esta bien definida y se comunica de forma eficaz, es

posible influir en sus emociones.

En busqueda de las claves para potenciar la marca personal o personal branding, Ortega
propone las cuatro P de la marca personal: el Propdsito, es decir, tener un objetivo concreto
para poder perdurar en el tiempo; el Perfil, el cual hace referencia a tener los valores claros y
una forma de hacer las cosas perfectamente delimitada y facilmente reconocible; la
Permanencia, ya que las acciones deben ser constantes para generar un impacto memorable
en la mente de las personas; y la Profundidad, que es el nivel de penetracién deseado en la

mente de la audiencia.

4.4 Marca persona y estrategia multiplataformas

Ruiz Cartagena (2017) sefala la necesidad de estar presente en diversas plataformas y
dispositivos al momento de entablar una estrategia de comunicacién de la marca personal,
dado que el comportamiento de las nuevas generaciones de usuarios es multiplataforma
(se mueven indistintamente a través de ellas). En consecuencia, las marcas deben

analizar qué redes sociales son las mas adecuadas para la comunicacion, considerando
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los diferentes formatos disponibles en estas redes sociales y la diferencia del publico que las

consumen:

La seleccion de la plataforma mas efectiva para alcanzar al Milenial también es un
elemento central. Dependera del sector y del tipo mensaje a transmitir, pero a
ser posible se debe tener una presencia multicanal. También es importante que el
mensaje y el tono de la comunicacidén sean relevantes para el publico millenial, y que
estén alineados con sus valores y personalidad. La comunicacion debe resultar
interesante, por lo que se debe abandonar el lenguaje retérico e institucional; el
contenido debe entretener, informar y a ser posible estar presentado de forma

original. (p. 356)

La importancia de una estrategia multiplataforma para un musico radica en la capacidad de
aprovechar al maximo las herramientas digitales disponibles para promover su mdusica y
conectar con su audiencia de manera efectiva. A continuacién se mencionan algunas de las

plataformas mas importantes que provee la red de redes:

Instagram:

Resulta fundamental para los musicos debido a su enfoque en contenido visual, ideal para
compartir fotos y videos cortos que muestran el estilo de vida del artista, momentos detras de
camaras y promociones de eventos. Se centra en la estética visual y la conexién emocional a
través de imagenes y videos breves, favoreciendo la interaccion directa con los seguidores

mediante historias y publicaciones visuales.

X (ex Twitter):
Es esencial para la comunicacién rapida y directa con los fans y la industria musical. Permite a

los musicos compartir pensamientos, promocionar lanzamientos musicales y mantener
conversaciones en tiempo real. Se destaca por sus tweets cortos y concisos, ideales para
actualizaciones rapidas, interaccion en tiempo real y seguimiento de tendencias dentro de la

comunidad musical.
YouTube:

Es la plataforma principal para compartir contenido de video musical, como videos musicales
oficiales, actuaciones en vivo, sessiones acusticas y contenido detras de escenas. Es crucial
para alcanzar una audiencia global y monetizar el contenido a través de anuncios vy

membresias. Se diferencia por ser una plataforma de video extenso, ideal para la difusiéon de
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contenido mas elaborado y largo plazo, favoreciendo el descubrimiento de nuevos talentos y el

engagement a través de comentarios y suscripciones.
TikTok:

Resulta vital para los musicos por su capacidad de viralizacion rapida y su enfoque en videos
cortos y dindmicos. Permite a los artistas llegar a una audiencia joven y global mediante retos,
bailes y trends que pueden incluir fragmentos de sus canciones. Es ideal para promocionar
nuevos lanzamientos de manera creativa y fomentar la participacién de los seguidores a través
de contenidos faciles de consumir y compartir. Ademas, el algoritmo de TikTok favorece la
visibilidad de nuevos talentos, permitiendo a los musicos ganar seguidores rapidamente y

conectar con su publico.
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5.Desarrollo

5.1 Contexto del caso

Gonzalo Julian Conde, conocido artisticamente como Bizarrap, es un productor discografico,
DJ y compositor argentino, oriundo de Ramos Mejia, provincia de Buenos Aires, de 25 afios. A
diferencia de otros artistas, es productor musical, un rol que en la historia de la musica
argentina nunca tuvo tanta notoriedad publica. Las estadisticas que ostenta en sus principales
redes sociales y servicios de multimedia, segun datos obtenidos al dia 17 de julio de 2024,
permiten dimensionar el éxito del productor musical: 20,7 millones de seguidores en Instagram,
35 millones de reproducciones mensuales en Spotify y mas de 22 millones de suscriptores en
YouTube, donde supera las 7.000.000.000 visitas acumuladas en todos sus videos.

Comenzé a ganar notoriedad en la escena musical a través de sus remixes de canciones
populares. Sin embargo, el punto de inflexion en su carrera se produjo con el lanzamiento de
las "Bizarrap Music Sessions" en 2019. Estas sessiones son composiciones musicales creadas
y producidas por Bizarrap, en las que invita a artistas, principalmente del género trap, a
colaborar en la creacion de temas originales. En algunas sessiones, Bizarrap se encarga
exclusivamente de la produccion musical, mientras que el artista invitado se enfoca en la letra.
En otros casos, ambos participan del proceso creativo, fusionando sus talentos para producir
una pieza unica. Hasta julio de 2024, Bizarrap ha grabado 60 Sessions con artistas de
renombre, tanto a nivel nacional como internacional.

La session con Paulo Londra, en torno a la cual gira la presente investigacion, fue un momento
decisivo en la carrera de Bizarrap. Esta colaboracién no sélo consoliddé su presencia en la
industria musical, sino que también atrajo una enorme atencidon mediatica y una masiva
respuesta de los fanaticos de ambos musicos. Cabe aclarar que poco antes de la publicacion
de la session 23 junto a Paulo Londra, uno de los artistas mas influyentes de la escena urbana
latina, pesaba sobre este ultimo una prohibicién contractual de su anterior discografica, segun
la cual no podia publicar temas musicales de manera independiente. Aunque Paulo ya habia
marcado su regreso un mes antes de la mentada session a través de su cancion "Plan A", la
colaboracion con Bizarrap generé conmocidn y sorpresa entre sus seguidores, quienes
desconocian que la enigmatica session, anunciada unos meses antes por el productor musical
en sus redes sociales, tenia como protagonista al trapero Londra.

Respecto de esto ultimo, cabe aclarar que Bizarrap sube sus sessiones en orden numérico,

pero en el momento en que le correspondia subir la session 23 no lo hizo, decidiendo pasar
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directamente a la 24, dejando en suspenso la numero 23. Mas aun, durante dos afos Bizarrap
fue dejando pistas en algunas canciones, mensajes ocultos y entrevistas, o que aumentd la
expectativa de su publico, desconcertado ante el misterio de la session 23 y para quién estaba
siendo reservada. Tras muchas especulaciones, el 25 de abril de 2022 se reveldé que ese
numero habia sido guardado para Paulo Londra.

La anticipacién y el entusiasmo generados antes del lanzamiento de esta session, asi como su
impacto inmediato tras su publicacién, demostraron el poder de la estrategia de marketing y la
capacidad de Bizarrap para captar la atencion de una audiencia global.

Bizarrap le dio a Paulo Londra la oportunidad de usar la cancién para contar lo dificil que fueron
para él esos dos anos en los que, por conflictos con su discografica, estaba impedido de
presentarse en shows o0 componer y publicar nuevas canciones. En un fragmento de la

cancion, Londra expresa su lucha:

No entiendo por qué llaman si antes nadie llamo.
No entiendo por qué vienen si antes nadie vino.
Esperan que yo sea alguien que saben que no.
Que no va conmigo.

Porque siento que yo alguna vez me perdi.

Y hoy que me levanté, puedo decir que volvi.
Porque siento que yo alguna vez me perdi.

Y hoy que me levanté, creo que nunca me fui.

Estos versos reflejan la resiliencia y la fortaleza de Paulo Londra durante su ausencia de la

escena musical, generando asi un mensaje de perseverancia y esperanza para sus seguidores.

5.2 Contexto musical

En un mundo cada vez mas digitalizado, la industria musical no ha sido ajena a las
transformaciones provocadas por el avance tecnoldgico. La musica, que solia ser consumida
principalmente a través de medios fisicos, en la era de Internet se distribuye y se escucha
mayoritariamente en formato digital. Esta transicion ha permitido a los artistas alcanzar
audiencias globales de manera mas eficiente y econdmica, pero también ha planteado nuevos
desafios en términos de visibilidad y competencia. En este contexto, las estrategias de
comunicacion y marketing digital se han convertido en herramientas cruciales para los musicos

que buscan destacarse y conectar con sus seguidores de manera efectiva.
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Las tecnologias modernas, y especialmente el internet, han creado una conexién global,
haciendo que la sociedad esté cada vez mas interconectada y que el consumo mundial de
bienes cambie notablemente. En particular, la forma en que se consume musica ha sufrido un
cambio radical, ya que "el consumo musical se inserta en este contexto global donde los
consumidores desempefian un papel mucho mas activo al seleccionar, recomendar y comprar
la musica que escuchan; pasando de ser simples consumidores a consumidores-producto,

segun la teoria de Zygmunt Bauman" (Rosales, 2009, p. 2).

La revolucion de las redes sociales y la era de Internet han transformado radicalmente la
industria musical, afectando tanto las formas de produccién como de consumo de musica.
Segun el Instituto Nacional de la Musica -INAMU- (2022), en un informe titulado "Nuevos datos
sobre las personas musicas y su actividad. Encuesta INAMU 2021, encuesta ASPO 2020 y
entrevistas en profundidad”, se observa una nitida tendencia entre los musicos que tienen
proyectos activos, ya sean solistas o bandas, a subir su musica a diversas plataformas

digitales.

De los encuestados, el 90% utiliza una o mas plataformas para difundir su musica, y un 10% lo
hace en todas las plataformas disponibles, mientras que so6lo un 8% no utiliza ninguna.
YouTube es la plataforma mas utilizada, con un 85% de mencién entre los musicos. Esta
preferencia se debe tanto a la popularidad de YouTube como a la facilidad para subir contenido
directamente sin necesidad de una distribuidora, a diferencia de YouTube Music. Ademas, otras
plataformas mencionadas son Spotify (52%), SoundCloud (36%), Deezer (30%), Bandcamp
(29%) y YouTube Music (28%).

Desde el punto de vista de los consumidores, la era digital también ha traido cambios
significativos. La Encuesta Nacional de Consumos Culturales realizada por el Sistema de
Informacion Cultural de la Argentina (SINCA, 2023), revela el crecimiento del acceso online y
subraya el predominio de lo digital en los habitos de consumo cultural. Esta encuesta, que se
lleva a cabo desde 2013, muestra como los usuarios han adaptado sus formas de consumir

musica a las nuevas tecnologias y plataformas disponibles en la era de Internet.
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Figura 1

Dispositivos y aplicaciones usadas por los argentinos para escuchar musica en 2022
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En este contexto, autores como Martin (2013) subrayan la necesidad de invertir en produccion
y promocion musical como requisito esencial para llegar al publico en un mercado saturado de
opciones. Por ello resulta un verdadero desafio sobresalir y posicionarse entre la abrumadora

cantidad de propuestas musicales en la red:

Detras de los casos de éxito en redes sociales hay contactos e inversién de tiempo,
dinero y esfuerzo (...). EI camino para que una obra musical llegue hasta su publico
objetivo sigue siendo el mismo. Para empezar, por regla general, esa obra musical debe
cumplir unos estandares minimos de calidad. En segundo lugar, un emisor debe influir
sobre el publico objetivo, trasladar el mensaje de que esa obra musical existe, intentar

seducir, provocar el interés de la audiencia potencial (Martin, 2013, p.193)

El autor sefala asi que las aplicaciones digitales no aseguran por si mismas el éxito comercial
de un artista musical. En este sentido, las figuras emergentes de esta industria que alcanzan
fama y renombre en plataformas virtuales como Youtube o Spotify reinen dos condiciones

basicas: un producto musical de cierta calidad y una estrategia de difusiéon o comercializacion.

En otras palabras, no existe la magia en la era de las redes sociales. Por eso, los fendmenos

musicales como el de Bizarrap deben ser estudiados teniendo en cuenta esa doble perspectiva
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de andlisis: la calidad musical y la estrategia de comunicacién, que se confunde o emparenta

con la de marketing digital.

Esto ultimo fue confirmado, de hecho, por el especialista en marketing digital para musicos,
Sergio de Inocentiis (ver trayectoria laboral en Anexos), cuando se le consultoé por la relacion
entre talento y marketing al momento de promocionar una banda o un artista. El entrevistado
expreso que indudablemente un artista para ser exitoso necesita ser talentoso pero que no es
suficiente: “Con talento quizas te quedaste en el garage de tu casa y no te conocié nadie”

(Comunicacion personal, 25/11/2023).

Para el entrevistado, precisamente, la funciéon del marketing consiste en acercar un talento a
una audiencia que le gustaria disfrutar de ese talento. No obstante, remarcé que hay artistas a
quienes se les atribuyen talentos que no gozan, pero gracias a una buena estrategia de
marketing se posicionaron en la industria de la musica y son mundialmente reconocidos. Las
nuevas tendencias musicales hacen que los criterios que determinan qué es el talento artistico

sean diferentes a las que se tenian hasta hace unas décadas atras.

5.3 Estrategias de comunicacion para artistas emergentes

Con el fin de realizar una apropiada estrategia de marketing, el entrevistado sostuvo que era
muy importante para una banda o artista tener un objetivo claro y concreto para, de ahi en mas,
poder trazar una hoja de ruta. Este objetivo puede ser utdpico como llenar un River o

simplemente que te escuche mas gente.

Un punto que destaco fue la congruencia que debe existir entre las redes sociales y entender
los distintos publicos que estas conllevan. Instagram, Facebook, Youtube, Spotify y TikTok son
las principales plataformas a la hora de comunicar musica. En este sentido, las plataformas
digitales brindan mucha informacién acerca de como piensa y siente la audiencia. En linea con
eso, constantemente deben analizarse las métricas de las redes sociales para planificar la

estrategia de comunicacion.

Como ejemplo, el entrevistado se refirio a un videoclip subido a YouTube de un artista con
quien trabajaba, a propdsito del cual la estadistica de YouTube Analytics permitié determinar
que el publico omitia la extensa introduccion o se iba del video. Es por eso que, a partir del

mencionado dato, los siguientes videoclips dejaron de tener una introduccién tan extensa, y se
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decidid que las canciones comenzaran ni bien empezaba el video. Esto evidencia cémo las
métricas que ofrecen las distintas plataformas permiten repensar las acciones de marketing y

mejorar los resultados obtenidos hasta entonces.

5.4 Comunicacién y marketing digital en la session 23

5.4.1 El uso de la comunicaciéon multiplataforma como estrategia de difusion

Previo al lanzamiento de la session, Bizarrap no perdia oportunidad de generar expectativas
sobre la session 23, alimentando la incégnita sobre su contenido y el artista con quien iba a
realizarla. A continuacion, se transcribe un fragmento de la entrevista que le realizé el streamer
espanol Ibai Llanos el 1/04/2021:

Ibai: ;Qué paso con la session numero 237

Bizarrap: (Risas) Bueno, la session nimero 23 no existe. Esa session esta reservada
para alguien especial. Cuando subi la session 22, por error, publiqué la 24 como la

siguiente, saltando la 23.

Ibai: s De verdad fue un error? Es dificil creer que alguien tan organizado como tu haya

cometido ese error.

Bizarrap: Entiendo que suene raro, pero realmente fue un error. Hay muchas teorias
sobre la 23. Algunos dicen que podria ser Paulo Londra o Myke Towers, ya que el

numero tiene muchas referencias importantes, como Michael Jordan.
Ibai:: Entonces, ¢ existe la posibilidad de que sea Myke Towers?

Bizarrap: Todo puede ser, sinceramente. La verdad es que ni yo sé bien qué va a pasar
con esa session. Para mi, el numero 23 es muy especial por varias razones que prefiero

reservarme.
Ibai: ;Asi que te equivocaste y pasaste de la 22 a la 24 sin querer?

Bizarrap: Si, fue un error. Pero también podria ser otra cosa. Me gusta mucho el

numero 23, no solo por Michael Jordan, sino por otras razones personales.
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Ibai: Entiendo, entonces para ti la session 23 es algo muy especial, no solo por el artista

que pueda estar en ella, sino a nivel personal.

Bizarrap: Exacto. La session 23 sera muy especial. Creo que sera una de las mas

esperadas y probablemente la mas emocionante.
Ibai: ; Nos puedes asegurar que cuando la escuchemos, nos dejara sin palabras?

Bizarrap: No puedo asegurar nada especifico. Pero cuando salga, sera tremendo. Aun

no existe la cancién, asi que hay mucho por definir.

Ibai: Claro, al saltarte un numero y darle tanta importancia, la gente tiene grandes

expectativas sobre ti.

Bizarrap: Me gusta esa expectativa. Me gusta que la gente tenga expectativas altas. A

veces, las primeras impresiones no son las mejores, pero luego la cancién crece en vos.

En la entrevista desarrollada en el afio 2021 podemos observar como habilmente Bizarrap deja
mas dudas que certezas acerca de la session 23, sembrando incertidumbre en el publico. Esta
estrategia genera una narrativa atractiva que los medios y los fanaticos pueden seguir y
discutir, creando un ambiente de especulacion y teorias, lo cual aumenta el interés y la
atencion. Al no confirmar ni desmentir las teorias sobre el artista que aparecera en la session
23, Bizarrap logra mantener a su audiencia en constante expectativa, asegurando que la

conversacién sobre su musica se mantenga activa.

Siguiendo el orden cronolégico y en busqueda de entender la comunicacion en distintas
plataformas empleadas por el artista, pueden observarse algunos mensajes de X (ex Twitter)
en donde alude jocosamente a la session 23, utilizando el lenguaje de memes tan tipico de esta

red social:
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’ bzrp € @bizarrap - 7 jul. 2021
bueno no les queria decir nada pero esta era la session #23 ’ bzrp & @bizarrap - 13 ago. 2020
@emimartinezz1

todos haciendo teorias d cual es la session #23

la session 23:

‘ Rolita & @ _onerolita - 12 ago. 2020
PEPE ARGENTO | BZRP MUSIC SESSION “%*

Q 397 1 1 mil Q 179 mil it [N a O 253 2 2mi

Q 52mil i [Qa

En la foto nimero 1 se advierte como a partir de un hecho social del cual se estaba
conversando en X -la Copa Ameérica 2021-, él lo relaciona con la session 23, por cuanto el
arquero de la Seleccion Argentina de Futbol que aparece en la foto de su publicacién, Emiliano
Martinez, porta la camiseta 23, coincidentemente. Este es un claro ejemplo de resignificacion
de un texto, es decir, del significado nuevo que adquirié la imagen del deportista en el contexto
de la estrategia de comunicacion de la session 23 por parte de Bizarrap. Vale notar aqui que en
la publicacion fue arrobado el mismo arquero, acciéon que ciertamente favorece la viralizacion

de un posteo y permite captar nuevos usuarios de la red social.

En la segunda figura aparece una fotografia viral de Guillermo Francella grabando con un
micréfono similar al que usa Biza para las session. Conviene tener en cuenta que aqui la
iniciativa de la publicacion procede de un usuario (@_onerolita), cuyo posteo Bizarrap se limita
a compartir. Al hacerse eco de la singular asociacién que hizo el usuario entre el actor, que en
la serie Casados con Hijos da vida al popular Pepe Argento, y Bizarrap, el compositor encontro,

a través del humor, una excelente ocasion para alimentar el misterio en torno a la sessién 23.

El 27 de septiembre de 2021 marca el inicio de nuestro analisis de la estrategia de marketing
de Bizarrap en Instagram y YouTube, en donde a través de un video cinematografico anuncia la

Session 48 con el reconocido trapero argentino Tiago PZK. El videoclip muestra en escena, una
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persona vestida completamente de negro ingresa a un espacio donde Bizarrap, enmascarado y
con su caracteristica gorra, se encuentra sentado en un trono. La persona vestida de negro se
acerca y Bizarrap le pide una contrasefa. La respuesta es "23". Aunque Bizarrap confirma que
la respuesta es correcta, sefala que no es aplicable en este contexto, pues el nUmero correcto
es "48". En un giro visual, los numeros que inicialmente muestran "23" se transforman en "48".
Este detalle visual no solo captura la atencién del espectador sino que también juega con la

anticipacion y las expectativas del publico.

El nimero 23 tiene un significado especial en la narrativa de Bizarrap, ya que muchos
seguidores han estado esperando la Session 23, especulando sobre quién podria ser el artista
invitado. Bizarrap, consciente de esta expectativa, utiliza este juego numérico para mantener a
su audiencia intrigada y comprometida. Este tipo de estrategia no solo genera conversacion y
viralidad, sino que también redirige el interés hacia otras sessiones, en este caso, la Session
48.

En la letra de la Session 48, Bizarrap y Tiago PZK continuan jugando con la expectativa de la
Session 23, haciendo un guifio directo que mantiene a los seguidores atentos y enganchados.

En un momento especifico de la cancion, Tiago PZK canta:
A ella le gusta calle y yo no soy un Real G
Pero sabe que, conmigo, va directo al VIP
Sabe que estoy pa' hacer money, pa' gastarlo por ahi
(Lo nuestro es un secreto, Biza Session 23)
¢, Coémo era la otra parte, Biza?

Este fragmento no solo se destaca por su letra pegadiza, sino también por la mencion explicita
a la "Biza Session 23". Al incluir esta mencion, Bizarrap mantiene viva la intriga y el deseo de
su audiencia por descubrir mas sobre la misteriosa Session 23. El uso del verso "(Lo nuestro es
un secreto, Biza Session 23)" sirve para mantener el suspenso y la anticipacion, sugiriendo que
hay algo especial y oculto relacionado con esa session. Este tipo de guifios estratégicos son
una herramienta poderosa en el marketing musical de Bizarrap, ya que fomentan la

especulacion y la conversacion entre sus seguidores.

El 23 de abril de 2022, Bizarrap a través de un comunicado en Instagram y X anuncia la tan

esperada Session 23 sin revelar la fecha en la que saldra ni la identidad del colaborador. La
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publicacion de Bizarrap emulé el famoso anuncio de Michael Jordan cuando regresé del retiro

al baloncesto.

A continuacion se muestra por un lado el comunicado de Bizarrap y por el otro el de Michael

Jordan.
Figura2y 3

Comunicado de Bizarrap y de Michael Jordan.

-, ) e, Fauk Associates MaaeMent ENTERPRISES

Bears Zone Rap ProvoTiON

Para publicacién inmediata For immediate release
Contacto: bzrp.session.23.info@gmail.com Contact: David B. Falk
202/688-2000

BUENOS AIRES, ARGENTINA (23 de abril, 2022) - El siguiente comunicado
fue emitido hoy por el productor musical Bizarrap a traves de Dale Play
Records, ubicado en la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, en referencia a

los reiterados dichos y consultas sobre la BZRP Music Session #23: WASHINGTON, DC. (March 18, 1995) - The following statement was released today
by Michael Jordan, through his personal attorney and business manager David B.

Falk, Chairman of Falk Associates Management Enterprises, Inc. (“FAME") located in
Washington, D.C., in response to questions about his future career plans:

“Estamos listos.”
“I'm back.”

-30-
93=

Clemente en el diario AS rememora este momento historico de la siguiente manera: "Con esta
sencilla frase, 'I'm back', cambié la historia del baloncesto moderno. Esas dos cortisimas
palabras le bastaron a Michael Jordan para anunciar su regreso a las pistas un 18 de marzo de
1995, hace 25 afios. Fue en un boletin de prensa que dio la vuelta al mundo y que se magnifico
todo lo que pudo dentro de una NBA que siempre ha sabido aprovechar este tipo de anuncios

para llegar a todos los rincones del planeta" (Clemente, 2020)

La estrategia de Bizarrap, al imitar el estilo del anuncio de Jordan, no solo generé intriga entre
sus seguidores, sino que también demostré su habilidad para crear un momento mediatico. Al
igual que el retorno de Jordan al basketball, el anuncio de Bizarrap se propago rapidamente,

capturando la atencién de su audiencia global y elevando las expectativas para la Session 23.
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Tan solo un dia después, el 24 de abril de 2022, Bizarrap anuncié a través de sus cuentas de
Instagram y X el lanzamiento de la Session 23 con Paulo Londra. Lo particular de esta
publicacion fue que no se reveld la fecha de lanzamiento, sino que Bizarrap propuso un desafio
al publico: alcanzar los 23 millones de comentarios en Instagram para lanzar la tan esperada
cancion. Esta estrategia incentivd a los seguidores a comentar masivamente y compartir la
publicacion. Sorprendentemente, en solo 24 horas, el desafio fue cumplido, y Bizarrap anuncio
en un nuevo post que la cancion seria lanzada ese mismo dia a las 19:00 horas. Este anuncio
también tuvo un toque especial. El primer video del carrusel mostraba a Bizarrap brindando con
Fernet y saludando a Paulo Londra, revelando un lado mas genuino y cercano del productor.
En el segundo video, se incluia un audio de WhatsApp de Paulo Londra, fechado el 23 de
noviembre de 2019, en el que decia: “Era para decirte si te pinta que hagamos una Bizarrap
session de cheto. No sé si es mucho pedir, pero queria reservar el nimero 23 (se rie). Avisame
qué onda”. A lo que Bizarrap respondio: “Obvio que te reservo el 23, lo hacemos cuando vos
quieras, y lo sacamos #23". El lenguaje empatico y la autenticidad mostrada en estos
intercambios afiadieron un valor especial a la publicacion. No solo se trataba de un lanzamiento
musical, sino de una conexién genuina entre los artistas y sus seguidores, fortaleciendo el

vinculo emocional con el publico.

Q bzrp & @bizarrap - 25 abr. 2022
ES HOY, 19:00hs == BZRP SESSION #23 @paulolondra

< 523 paulo o &

23 de nov. de 2019

15:11

Obvio 475,

B e

Obvio que te reservoel 23 5.5,

R e = e e

lo hacemos cuando vos quieras, y lo
sacamos #23 17:23

&

Q 1mil 1 25 mil Q 243 mil ihi [N
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Faltando tan solo dos horas para el lanzamiento Biza continu6 sembrando la expectativa

publicando en X (Ex Twitter) lo siguiente:

bzrp & @bizarrap - 25 abr. 2022
Cudantas horas faltan para la session 23? @paulolondra

Q 1 mil Tl 9amil Q 245 mil ihi o

Minutos antes del lanzamiento de la cancion, Bizarrap realiz6 dos transmisiones en vivo en
Instagram, luciendo sus caracteristicos anteojos, gorra y la chaqueta utilizada en el video de la

cancion.

En el primer live, Bizarrap se acerco a su publico de manera informal y auténtica, utilizando un
lenguaje informal, el cual fomentd una interaccion genuina y natural con sus seguidores.
Durante esta transmisién, Bizarrap explicé que debido a un problema técnico con YouTube, no
podria subir la cancién en esa plataforma inicialmente. En su lugar, la cancién estaria
disponible primero en Spotify, Apple Music y otras plataformas de streaming de audio que no

requieren soporte visual. Expresando su frustracion, el artista comentd: “Estoy re caliente”.

Pocos minutos después, Bizarrap inicié un segundo live en Instagram para informar a sus
seguidores que el problema técnico habia sido solucionado. En esta transmisién, mostro la
pantalla de su computadora, capturando el momento exacto en el que hizo clic en “subir”,

permitiendo a los fans compartir la emocién del lanzamiento en tiempo real.

Estos vivos destacan el fluido ida y vuelta que tienen con sus fans. Al hablarles como si fuera
uno mas de ellos, Bizarrap demostrd su habilidad para crear un vinculo cercano y auténtico con

su audiencia, fortaleciendo la relacién y generando un sentido de comunidad.
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En el siguiente grafico que muestra la cantidad de interacciones generadas en las principales
publicaciones de Instagram y de X. Para el analisis de Instagram se utilizaron las métricas de

"me gusta" y comentarios, mientras que para X se tomaron en cuenta los "me gusta", retweets,

citas y comentarios, desde la fecha de su respectiva publicacion hasta el 17 de julio de 2024.

Interacciones previo al lanzamiento

30000000

20000000

10000000

Instagram Instagram 2 Instagram 3 X (Ex Twitter) X (Ex Twitter) 2

Nota: El grafico representa la cantidad de interacciones obtenidas en las publicaciones

realizadas previa al lanzamiento.

Las interacciones totales, considerando cinco publicaciones, ascienden a 36.129.730. La mayor
parte de estas interacciones proviene de Instagram, destacando especialmente la publicacién
numero 2 en esta plataforma. En esta publicacién, el artista invité al publico a comentar para

poder lanzar la cancién, lo que elevé significativamente las métricas de interaccion.

Finalmente, el 25 de abril de 2022 a las 19:00 horas, la tan esperada cancion de la Session 23
con Paulo Londra fue lanzada. El estreno se realiz6 de manera estratégica en multiples

plataformas, maximizando la presencia y el impacto en cada red social.

En Instagram, se subid un fragmento de la cancion acompanados de atractivos visuales, lo que
incentivd a los seguidores a interactuar y compartir la publicacion. La publicacion se subié de

forma colaborativa entre Paulo Londra y Bizarrap para de esa forma atraer mas publico.

En X (anteriormente Twitter), se publicaron tweets con extractos de la canciéon y enlaces

directos a YouTube y Spotify, invitando a los seguidores a escuchar y ver el video completo.
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YouTube fue el centro del lanzamiento, donde se subid el video completo de la Session 23.
Esta plataforma, siendo una de las mas populares para el consumo de videos musicales, fue
crucial para la difusion masiva del contenido. El video en YouTube no solo ofrecié una
experiencia audiovisual completa, sino que también permiti6 a los fans comentar el video,

amplificando su alcance.

Ademas, la cancion también estaba disponible en Spotify, lo que facilitd a los usuarios
escucharla en su plataforma de streaming favorita y anadirla a sus playlists personales,

asegurando asi su presencia en el consumo diario de musica.

Para amplificar aun mas el impacto del lanzamiento, Bizarrap utilizé6 TikTok, subiendo un
fragmento de la cancion que rapidamente se convirtid en un fenémeno viral. Los usuarios de
TikTok comenzaron a crear contenido relacionado, incluyendo covers, bailes y sketches
humoristicos utilizando partes de la letra. TikTok, con su cultura de challenges y tendencias,
permitié que la cancion se integrara de manera organica en la vida cotidiana de los usuarios,

generando un flujo constante de contenido creativo y manteniendo la relevancia de la cancién.

La estrategia de lanzamiento en estas multiples plataformas no solo maximizé el alcance de la
cancién, sino que también fomentd la participacion activa de la audiencia en diferentes
formatos. Instagram, X, YouTube, Spotify y TikTok cada uno ofrecié una forma unica de
interactuar con el contenido, creando un ecosistema donde la Session 23 de Bizarrap y Paulo
Londra se difundi6 rapidamente y se mantuvo relevante a través de la creatividad y

participacién de los usuarios.

En busca de mostrar el éxito que tuvo la cancién se muestra a continuacion un grafico que
mide las interacciones generadas en el lanzamiento de Instagram y YouTube. Para extraer los
datos se tomaron en cuenta los "me gusta" y comentarios desde la fecha de publicacion (25 de
abril de 2022) hasta el 17 de julio de 2024.
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Interacciones en el lanzamiento
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Instagram YouTube

Nota: El gréafico representa la cantidad de interacciones obtenidas en las publicaciones

realizadas en el lanzamiento.

Las interacciones totales relacionadas con el lanzamiento de la session ascendieron a
8.779.224. YouTube, siendo la plataforma principal para la publicacion de la cancién,

representé la mayor cantidad de interacciones.

En Instagram, se publico un extracto de la cancion, con una invitacion al publico para que la
vea completa en YouTube. Esta estrategia en Instagram ayud6 a dirigir el trafico hacia
YouTube, maximizando la exposicion y las interacciones en la plataforma principal. Para el

analisis de Instagram y YouTube, se tomaron en cuenta los "me gusta" y comentarios.

Dos dias después del lanzamiento, Bizarrap subio un video en Instagram y TikTok junto a Paulo
Londra, en el que ambos cantaban el estribillo de la cancion. El video mostraba el estudio
donde se grabd la session, y tanto Bizarrap como Paulo Londra vestian la misma ropa que en
el video oficial, sugiriendo que se trataba de una grabacién realizada inmediatamente después

de completar la cancion.

En el texto que acompanaba el posteo, Bizarrap agradecié la increible cantidad de
visualizaciones y la repercusion que la cancion habia tenido hasta ese momento. Escribio:
"Estamos #2 en el mundo en Spotify, no lo puedo creer, muchisimas gracias a todos
@PauloLondra".

Este video y su mensaje no solo celebraron el éxito del lanzamiento, sino que también
ofrecieron a los seguidores la posibilidad de ver el detras de camaras, creando una conexion

mas profunda con el proceso creativo. La autenticidad y cercania mostrada en el video, junto
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con el agradecimiento sincero, fortalecieron aun mas la relacién de Bizarrap y Paulo Londra

con su audiencia.

El lanzamiento de la Session 23 de Bizarrap con Paulo Londra generd una repercusion masiva
entre los fans. En X, se desataron debates sobre si la cancion habia cumplido con las
expectativas. Algunos usuarios elogiaron la colaboracion y destacaron la calidad de la
produccién, mientras que otros expresaron opiniones mas criticas ya que habia sido demasiada

la expectativa que tenian generando discusiones diversas sobre la cancion.

En TikTok, como se mencion6 anteriormente, la cancién no solo inspiré a los seguidores a crear
contenido con bailes, videos humoristicos y covers, sino que también atrajo a streamers de
renombre como Coscu e Ibai. Estos influencers, junto con otros menos conocidos, subieron
videos de sus reacciones al escuchar la cancién por primera vez, compartiendo sus opiniones y
analisis con sus seguidores. Ademas, estas reacciones también se subieron en YouTube,
donde alcanzaron a una audiencia aun mas amplia y permitieron a los seguidores interactuar a

través de comentarios vy likes.

Este fendmeno evidencia la nueva era en la musica, donde los consumidores se convierten
también en creadores de contenido. La interaccion entre fans, creadores e influencers
demuestra como las plataformas digitales han transformado la experiencia musical en un

evento participativo y dinamico.

Las métricas de interaccidon que se muestran a continuacién corresponden a la publicacion
mencionada anteriormente en donde a partir de un video de Bizarrap y Paulo Londra podemos
verlos bailar con la musica de fondo. En Instagram, las métricas analizadas fueron "me gusta"y
comentarios. En TikTok, ademas de "me gusta" y comentarios, se tomaron en cuenta los
compartidos y guardados, lo que ofrece una vision mas completa del compromiso del usuario
Los datos extraidos son desde la fecha de publicacion (27 de abril de 2022) hasta el 17 de julio
de 2024.
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Interacciones post lanzamiento
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Nota: El grafico representa la cantidad de interacciones obtenidas en las publicaciones

realizadas post lanzamiento.

Las interacciones sumadas en las publicaciones post-lanzamiento en TikTok e Instagram fueron
3.593.905. A pesar de tener valores similares en ambas plataformas, se observa que el
contenido detras de escena y mas cercano al publico tiene un rendimiento muy favorable en

TikTok. Esto refuerza a TikTok como un medio que favorece la interaccién con los usuarios.

5.5 Marca personal

En busqueda de identificar lo que construyé Bizarrap a lo largo del tiempo encontrando una
identidad que lo diferencia y a él y a las Bizarrap Sessions. Por empezar se puede decir que él
construyd una identidad visual Unica y distintiva que se refleja en todas sus Bizarrap Session.
El escenario es siempre el mismo: un estudio de grabacién. El espacio donde graba es muy
caracteristico, desde el empapelado que dice "Bizarrap" en el detras de escena, hasta la pared
rayada. En el centro de la escena, el micréfono esta colocado estratégicamente para que los
artistas invitados puedan cantar, lucirse, hacer gestos a la camara y expresarse plenamente, ya
que ellos son el foco principal. Bizarrap, por su parte, se encuentra en un costado con sus
equipos de musica, computadora, gorra y anteojos que lo caracterizan, ejecutando su rol de

productor. Esta configuracion no solo subraya su papel detras de la produccion, sino que



35

también crea una atmosfera unica y reconocible. Estas caracteristicas construyen la identidad

visual de las Bizarrap Sessions.

Su identidad distintiva refleja su marca personal de manera clara y auténtica. Como él mismo
afirma, "No me voy a sacar los lentes, me quemo. Es el personaje" (Bizarrap, 2021). Estas
declaraciones realizadas en la entrevista realizada por Julio Leiva en Caja negra, se relacionan
con la definicién de marca personal que Andrés Pérez Ortega ya que ese personaje del que

habla Bizarrap esta personificado con una gorra y unos lentes que lo diferencian de los demas.

Al destacar la importancia de sus lentes y gorra como parte integral de su identidad, enfatiza
cémo un elemento distintivo puede convertirse en un simbolo que define su personaje y lo hace
facilmente reconocible. Esta idea se alinea con el concepto de "Perfil" que Ortega discute en
relacién con la marca personal. Tener los valores claros y una forma de hacer las cosas
perfectamente delimitada permite que una persona o una marca sea facilmente reconocible,

como es el caso de Bizarrap con sus lentes y su gorra.

La primera vez que apareci en publico fue con lentes porque era en un evento un dia
que habia sol y quedo asi y lo segui usando. Después empecé a usar la gorra y quedé.
Fue como que se fue armando solo el personaje. Y bueno, me gusta porque la gente ya
reconoce la gorra y las gafas de sol, lo relaciona conmigo y eso me parece que esta

buenisimo. (Bizarrap, 2023)

Por otro lado también cuenta los beneficios que le trae el hecho de tener un personaje creado,

y la diferencia que siente entre Gonzalo y su nombre artistico:

Lo que hago mas que nada de lo de este personaje porque también me gusta poder
aprovechar y salir tranquilo, estar en un momento que no quiero ser Bizarrap. Como
dije, yo hablo en tercera persona de Bizarrap porque Bizarrap es una cosa y mi vida es
otra. Lo siento asi, yo cuando voy caminando por la calle sin esto estoy mas tranquilo, y

capaz pasa alguien fanatico y no se da cuenta.(Bizarrap, 2020).
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Ademas, supo aprovechar el entorno digital para fortalecer su marca personal utilizando
plataformas como X, Instagram, YouTube, TikTok para mostrar su trabajo y conectar
directamente con su audiencia, sin necesidad de intermediarios. Esta estrategia le permitié que
su musica llegue a un publico mas amplio y tener una relacibn mas humana con ellos
generando una conexién emocional, lo que contribuyé a su éxito y reconocimiento en la

industria musical.

Como se menciond anteriormente, el elemento clave en esta conexidn emocional es la
autenticidad que Bizarrap proyecta al grabar sus sessions en lo que parece ser el mismo
estudio donde todo empezd, dando la impresion de que es el cuarto en el que empezé en
Ramos Mejia. A pesar de que su produccidon se volvi6 mas profesional invirtiendo en
iluminacién, sonido, estudio, su idea de mantener este ambiente cercano permite que el publico
se sienta representado y mas préximo a él. Este aspecto de su identidad refuerza la idea de
que, a pesar del éxito, Bizarrap sigue siendo un chico comun, facilitando la identificacion del
publico con él. Reforzando esta idea el artista expresa que tanto el empapelado de la Bizarrap
Sessions, su gorra y los lentes surgieron de manera natural como parte de su identidad, no
como resultado de una estrategia de marketing planificada: "Realmente es todo muy organico,
hasta lo de los lentes es organico no es que que fue pensado y por alguien bueno este pidi6
tener este empapelado, tener estos lentes y esta gorra. Fueron todas cosas que fueron
sucediendo a lo largo de estos tres afios que me dieron la identidad que tengo hoy". (Bizarrap,
2020).

La autenticidad y el caracter organico de la marca de Bizarrap se alinean con las observaciones
de José Javier Ruiz Cartagena sobre la comunicacion de marca efectiva quien demuestra que
una estrategia de marca personal auténtica y coherente puede resonar en el publico,

generando lealtad y reconocimiento duradero.
5.6 Analisis de la conversacion generada en redes sociales

5.6.1 Interaccion en redes sociales

Para poder analizar la conversacion generada en redes sociales, es necesario primero evaluar
la repercusion en interacciones que tuvo el principal posteo en cada red social. Estos son los

siguientes
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Instagram: Video (en Instagram conocido como Reel) de la cancién.

‘.,:4 bizarrap y paulolondra

Captura extraida del Instagram oficial de Bizarrap, la misma corresponde a un video de 60

segundos de la cancion subido en simultaneo con la version completa.

X (Ex Twitter): Twit de Bizarrap anunciando el lanzamiento

Captura extraida de la cuenta oficial de Bizarrap (@bizarrap)subido un dia previo al

lanzamiento de la cancién.
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YouTube: Video completo de la Session 23

A PAULO LONDRA || BZRP Music
Sessions #23

Captura extraida del canal oficial de Bizarrap.

TikTok: Video subido unos dias posteriores al lanzamiento de la cancion.

Captura del video subido post lanzamiento de los protagonistas bailando y realizando la mimica

de la cancién en la cuenta oficial de TikTok de Bizarrap.



39

Para comenzar, podemos comparar los 'Likes' del principal posteo en cada red social, los
cuales suman un total de 10.889.924. E| 'Like', también llamado 'Me gusta', esta presente en
las cuatro redes sociales que estamos utilizando para este analisis. Esta métrica es importante

porque es la manera en que los usuarios muestran que les agrada el contenido que ven.

Likes en las publicaciones principales de cada red social

Instagram
34,6%

YouTube

Tik Tok

16,5%

X

Twitter)
%

Nota: El grafico representa la cantidad de todos los likes obtenidos en las principales

publicaciones de cada red social.

Es interesante notar que Bizarrap tiene mas 'Likes' en Instagram y YouTube en comparacién
con otras plataformas. Esto se debe a que Instagram y YouTube son los principales canales
donde se puede escuchar y difundir masica. En YouTube, los usuarios pueden disfrutar de la
cancion completa junto con el video, mientras que en Instagram se publica un extracto del

video.

Por otro lado, en TikTok y X, se comparte material adicional de las sessiones, lo cual
complementa la promocién pero no alcanza el mismo nivel de interaccion que en las dos
primeras plataformas. Estos datos indican que los usuarios prefieren plataformas donde
pueden consumir el contenido principal (en este caso la cancion y el video) lo que refuerza la
importancia de adaptar la estrategia de publicacién a las caracteristicas especificas de cada

red social para maximizar el alcance y la interaccion.

Por otro lado, la importancia de los comentarios en el analisis de las interacciones radica en
observar la conversacion generada por los usuarios la cual, nos ayuda a entender las

emociones que la cancion les provoca, ademas de observar la interaccion entre ellos.
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Comentarios en las publicaciones principales de cada red social

TikTok

Instagram

YouTube

Nota: EIl grafico representa la cantidad de todos los comentarios obtenidos en las principales

publicaciones de cada red social.

En total, se han sumado 324.000 comentarios, siendo YouTube el principal canal donde se
generan estas interacciones. Esto puede deberse a que en YouTube se encuentra el material
completo de la cancién, lo que permite a los usuarios disfrutar tanto de la parte auditiva como
visual del contenido. Los comentarios no soélo cuantifican la reaccion del publico, sino que
también la experiencia del usuario, proporcionando una visién mas profunda y detallada de la

recepcion del contenido.

En dltima instancia el analisis de los "compartidos" es de gran importancia para ver la
interaccion de un posteos, ya que cuando los usuarios comparten un posteo, estan facilitando
su viralizacion, contribuyendo de manera directa a la difusion del artista y su obra. Este acto de
compartir es una forma de recomendacion implicita, que amplia el alcance del contenido a

nuevas audiencias y potencialmente genera mas interacciones.
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Compartidos en las publicaciones principales de cada red

Tik Tok

Twitter

Nota: El grafico representa la cantidad de todos los compartidos obtenidos en las principales

publicaciones de cada red social.

Es importante destacar que, aunque Instagram y YouTube permiten compartir el contenido, no
dejan ver la cantidad de veces que un posteo ha sido compartido, en cambio TikTok y X si
ofrecen esta informacion. En estas plataformas, se han sumado un total de 66.300
compartidos. Esto resalta cédmo X, en particular, favorece la viralizacion del contenido gracias a
la opcién de retweet permitiendo a los usuarios compartir rapidamente el contenido con sus

seguidores.

Ademas, en TikTok, los compartidos también juegan un papel importante en la viralizacion. Los
usuarios pueden compartir el contenido tanto dentro de la plataforma como en otras redes

sociales.

5.6.2 Conversacioén generada en el lanzamiento de YouTube

Los comentarios que se muestran a continuacién son aquellos elegidos para el analisis de la
conversacién generada en YouTube. Como se mencioné anteriormente en el apartado de
métodos y técnicas, la seleccion fue manual priorizando aquellos comentarios con mayor
contenido y cantidad de likes. En ellos podemos notar el valor emocional que significé para los

fanaticos esta session expresandolo de la siguiente manera:
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0 @rubensin86 hace 2 afios : @ @Love-2023 hace 2 afios :
Esta sesion la estamos viviendo todos como si fuera Es una Session que pega en lo sentimental, por
nuestra. Era la méas esperada por los que sabemos lo Bizza que tanto esperd por largarla, y por Paulo que

sufrié mucho y tanto tiempo lo quisieron callar, y
ahora se levantd...Me mata la dltima parte el abrazo,
él mirando tildado, pasando miles de cosas en un

Iﬁ 293 g] Responder s'egl-mdo, y después caer y emocionarse hasta las
lagrimas.

que sufrié este wacho. Y volvié. Claro que si. Duro
paulo. Y grande el bizza. Que gran amigo eres.

Me emociond, ahora sos libre no pueden callarte,
gracias Bizza por apoyarlo y darle la oportunidad de

o @lizara.i3308 hace 2 afios desahogarse por todo lo que le hicieron, y gracias a
Verlo limpiarse la lagrima me destrozé, estds bien, te vos Paulo por no bajar los brazos! [
empujaron del camino para hundirte porque ibas a la Mostrar menos
cima pero pudiste trepar y retomar el recorrido, estas

. . . 346 R d
donde tenés que estar haciendo musica y e % esponder

expresandote como querés, todos te esperamos fue
mucho tiempo y ahora vamos a romperla todos

juntos.

Mostrar menos . @yulianaarroyo5443 hace 2 afios (editado)

5 153 CJ1 Responder Le quitaron la posibilidad de hacer musica durante 3
afios, y en esta cancion se nota todo el sentimiento
de nostalgia y felicidad de Paulo de poder hacer

~ . muisica otra vez ® yo? Llorando con ese final!!!l La
.(E?& @iFres_ - hace 2 afios : rompieron
Usted nunca se fue... solo se preparo para brillar mas Gracias Biza por guardarle el niumero 2311

que antes y espero seguir viéndolo brillar Mostrar menos

G 14k CJ Responder 5 306 CJH  Responder

@ @susanelianmachicaoramirez3639 hace 2 afios

Este session tuvo |la mitad de trap con hiphopy
luego acaba con reggaeton, y al final un mar de @ @Leyes ¢ hace 2 afios :
lagrimas... estuvo increible, aparte, la base de Rocky

Vamooo, volvié el king & @& & ¢ Argentinaen el
balboa le da el toque para marcar su regreso a las ..

mapa =

[ﬁ 3K gﬂ Responder

Mostrar mas

|ﬁ 374 gﬂ Responder
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A su vez, estos mensajes también generaron debate entre los usuarios como son los

siguientes:

e @JustArkon hace 2 afios

A sacarse el sombrero con Biza, le reservé la 23 hace
2 afios y no le fallé y ademas le preparé tremendo
beat, es un gran tipo, ya quedé demostrado...

D6 28k g] Responder

v 249 respuestas

@ @dizzxk1 hace 2 afios
Es un buen man el biza

75 418 CJ Responder

0 @crywil hace 2 afios
Tanto tiempo para esto;? XD

[ﬁ 359 gu Responder

° @francoderenzis1861 hace 2 afios
@crywil que no le sepas a la musica no es
problema del bizza

Dﬁ 867 g] Responder

Y @paolaramirez3660 hace 2 afios :
Me explican lo del 23

753 GJl Responder

e @demi83 hace 2 afios :
@paolaramirez3660 luego de la session 22,
salio la 24, antes de la 24 salio Lil Baby que es
un tema de Peke77 y bzrp pero no es una

session, y por mucho tiempo pensamos de qui...

Mostrar mas

5 155 CJ  Responder

1T  @joecruz0 hace 2 afios :
@crywil Zzzz, aprende de music ¢,

[ﬁ 68 @] Responder

o @andreanunez5649 hace 2 afios
Amistad pura

ﬁ 31 9] Responder

® @crywil hace 2 afios
@joecruz0 ok persona que cree que por
escuchar esto es mejor

7523 GJ1 Responder

T @joecruz0 hace 2 afos (editado) :
@crywil entonces no critiques rey, shhh % &

&
7549 GJ Responder

e @gameplaystutorialesymas7103 hace 2 afios  +

@crywil Puede que no te haya gustado la
session, pero admite que el beat es una obra de
arte.

[& 24 9] Responder

@axxlas7169 hace 2 afios

@jaimeyoriarata8332 es porque Paulo es fan
Michael Jordan, y el nimero que lleva Michael es
el 23,y de ahi si no me equivoco es la razén del
numero favorito de Paulo. Y de ese nimero pidi...

Mostrar mas

@5 34 GF  Responder

@crywil hace 2 afios e
@gameplaystutorialesymas7103 bueno el beat
si esta bueno

[& 3 9] Responder

@pinkertonyou2088 hace 2 afios :
Que se lo ha guardado a uno de los mas
aclamados jajaja qué no te lo ha guardado a ti,
por eso es buena persona? Pideselo tu a ver
jajajaja

752 GF  Responder

@cenfedp hace 2 afios :

@crywil y al parecer vos lo abrias echo mejor
no? Creo que no y mientras que vos criticas la
sesion ya tiene 47M y vos? Ni ahi andate a jugar
al maikra

[& 13 g] Responder

(@juanjoselopez4224 hace 2 afios :

En noviembre 2019 Paulo estaba 100 escalones
arriba de Biza y su humildad de hacer la
23.....destaca eso también......

5 14 GF  Responder

@jairoasanza5639 hace 2 afios H

Tanto tiempo para esto? Ahora entiendo por qué
no le dejaban sacar temas a Paulo

[@ 3 g] Responder
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En el mismo puede apreciarse los distintos puntos de vista y el analisis critico por parte de los
seguidores. El comentario de @JustArkon desencadend una serie de 249 mensajes en los
cuales los usuarios debaten acerca de la cancién. Por un lado, puede observarse la postura de
@crywill, quien critica el tiempo de espera para esta cancién en comparacién con el producto
recibido. Este mensaje tiene el apoyo de 359 personas que le dieron "Like". A dicho
comentario, algunos usuarios responden citandolo, generando un ida y vuelta de opiniones
entre ellos. Este ejemplo muestra como la conversacion genera opiniones diversas, donde los

usuarios expresan sentimientos, opiniones, puntos de vista, entre otras cosas.

Por otro lado, destacamos mensajes a los que Bizarrap le dio me gusta:

. @gerardoacebey1348 hace 2 afios :
Biza tengo 40 afios y lo emotivo y piel de gallina de
los Ultimos segundos del tema ufff loco son unos
grandes y escucho todo tipo de musica .y la verdad
hace afios que una cancién no me hace sentir asi
sigan asi porfavor

Mostrar menos @ @diegocortes8302 hace 2 afios

Tengo 45 afios,gracias a mi hijo,conoci dos genios
5651 O @& Responder X
* como PAULO y BIZARRAP.A veces,hay que abrir la
cabeza!llITEMONNN!!

i 38k GJH @,  Responder

g @Xavierpng -~ hace 2 afios :
Es practicamente lo que Biza busca que ellos hagan
en sus sesiones : expresar lo que sienten

rh 76K CJ Q. Responder

Esta simple accion no solo muestra su aprobacion a los comentarios, sino que también sirve
como una forma de interaccion directa con sus seguidores. Ademas, Bizarrap realizé un
comentario citando una parte de la cancién. En el que recibié 612 respuestas. Aunque tuvo

respuestas de todo tipo, los mensajes de apoyo fueron los que predominaron en este caso:



.. % Fijado por Bizarrap

(@LIFEl [ I hace 2 afios

PORQUE SIENTO QUE YOO0O0

5 112k CJ &

~v 612 respuestas

Responder

) @gudfin0134 hace 2 afios
"~ Grande bizal! Sigue rompiendolaa ./ | ./

[6 25 9] Responder

6 @laurapastor9263 hace 2 afios
B

[6 15 9] Responder
@ @laurapastor9263 hace 2 afios

aag

[6 21 9] Responder
@ @mariabueno7381 hace 2 afios

Grande biza

Traducir al espafiol

[6 16 9] Responder
’ @yankel9959 hace 2 afios

hola

[6 1 9] Responder

. @elzetaaaac3957 hace 2 afios
Eres un genio

[6 17 9] Responder
@ @XxLokoreRoimeXx hace 2 afios
‘ Yeyeyeye

Traducir al espafiol
(GREREY
. @ste.ff_ hace 2 afios
biza te amo
GRERED
9 @AgostinaDL hace 2 afios
 DAAAAALEEEEEEEE
Traducir al espafiol
IGRERE

e @raz0r60 hace 2 afios
grande Bizaaaaaaaaaaa

Responder

Responder

Responder

Traducir al espafol

% @queentomu940 hace 2 afios

Me encantas te amoooo

511k Gp

@KNEGTUYY hace 2 afios
Holaaa

rh 426 CJO

Responder

Responder

@jhoelalexandermamanizelaya7653 hace 2 afios

P

5321 GO

@dianabalderrama4391 hace 2 afios

Hola

5223 CO

@iizaansooriiaanoo hace 2 afios

Responder

Responder

Grandeeee Bizaaaa

Traducir al espaiiol

282 GO

@xline5632 hace 2 afios
temoon

182 GO

@Fran-bc9qc hace 2 afios

Responder

Responder

alguna vez me perdiiiii

538 CJO

(@alexopaopa hace 2 afios

bizaaaaaaaaaaaaa la partiste en este tema
grandee pa saludos desde espafia

rh 256 CJH

Responder

Responder
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Esta interaccion de Bizarrap con sus seguidores no solo fortalece la relacién entre el artista y
su audiencia, sino que también valida las opiniones de sus fans, creando un sentido de
comunidad y pertenencia. Su participacion demuestra un compromiso genuino con su publico y

una disposicidén a escuchar y valorar sus comentarios.

5.6.2 Conversacioén generada en el post lanzamiento en Tik Tok

En busqueda de poder analizar un publico diferente al que comenta en Youtube y poder
observar otro tipo de interaccion y reaccion, se realizara un analisis de la conversacion en el
post lanzamiento en Tik Tok. Para ello a partir de la seleccion de 100 mensajes que la
plataforma Export Comments seleccioné de manera, se procedera a categorizar los

comentarios de la siguiente forma:

Categorias de analisis

e Destinatario: 1) autores; 2) usuarios (conversacion entre pares)

e Motivo de la Reaccion: 1) contenido de la letra/melodia/aspectos de la composicién; 2)
cualidades personales (fisicas, morales/artisticas);

e Cadigo de escritura: 1) solo emojis; 2) solo escritura; 3) combinacién

e Finalidad del posteo: 1) dar una opinion; 2) expresar emocion/sentimiento; 3) hacer
pregunta; 4) saludar; 5) Dar apoyo/felicitar

e Tipo de opiniones: negativas (alguna critica, sugerencia de cambio), positivas,

neutrales

El analisis obtenido se puede ver a continuacion en los graficos que se presentan. Estos
graficos proporcionan una representacion visual de los datos y permiten una mejor

comprension de los resultados obtenidos



Destinatario

usuarios (conversacion

10,0%

Motivo de la reaccion

Ninguna
23,0%

Cualidades personales
36,0%

Autores

90,0%

Contenido de la

41,0%
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Cddigo de escritura

Combinacion de ambas
45,0%

Finalidad del posteo

Dar apoyo/felicitar
24,0%

Otro
11,0%

Saludar

5,0%

Hacaer una pregunta
13,0%

Solo emojis

2,0%

Escritura

53,0%

Dar una opinion

12,0%

Expresar

35,0%
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Tipo de opiniones

Neutro

Positivo

Negativo

A partir de los datos extraidos, podemos destacar algunas particularidades en los comentarios.
En primer lugar, los mensajes tenian como principal destino a los autores, expresando apoyo,
opiniones, preguntas, saludos o felicitaciones. No obstante, aunque no abundan, algunos
mensajes muestran la interaccién entre usuarios, como: “@miguel_miralles_ tus dos idolos

juntos” o “@aliiciiaseviillano escucha esto”.

Por otra parte, la motivacién de la reaccién de los comentaristas fue principalmente acerca del
contenido de la letra, ya sea dando su opinién o escribiendo partes de la cancién, como en el
caso de: "LEONES CON FLO-0-O-0-O-O-O-O-WPAU-LO LON-DRA-A-A-A-A-A”. Ademas,
hubo mensajes dirigidos directamente a los autores, expresando fanatismo, haciendo
preguntas o comentarios, como: "te amooooooooo @paulolondra” o “Dios me enamore
kakakkaka”.

En cuanto al codigo de escritura, se observo variedad. Aunque la mayoria escribio sin utilizar
emojis, muchos otros combinaron escritura y emojis, como en el caso de: “Daleeeee

paulitooooooo®®”. Algunos pocos mensajes utilizaron Unicamente emojis, como:

“'l‘ ,l\ ,l‘ /l‘ ’l‘u y u'-"-""u-

Analizando la finalidad del posteo, se observa que una gran parte de los comentarios busco

expresar emocion, utilizando emojis para hacerlo, como en: “que cancion dios®=® o “Gran

session&d & &2 &, También hubo muchos comentarios de apoyo y felicitacién a los autores
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por la cancion, como: “cracks ”. Otros realizaron preguntas: “Para cuando la de Myke

Torres?(.2 =", dieron su opinion: “esperaba mas pero me gusté=>”, o simplemente dejaron un

saludo: “Saludoss desde ==".

Para finalizar, podemos ver que la recepcion de la cancion fue mayoritariamente positiva, con
comentarios que alentaban a los autores o daban opiniones favorables sobre la cancion.
Ademas, se nota el gran vinculo que ambos autores tienen con su publico, ya que la mayoria
de los usuarios mostraron un previo conocimiento de ellos. No se puede olvidar la presencia del

factor sentimental, tal como se menciond en el contexto de la cancion.
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6. Conclusiones

En este trabajo se analiz6 la estrategia de comunicacion y marketing digital implementada por
Bizarrap para el lanzamiento y difusion de la Bizarrap Music Session 23 junto a Paulo Londra. A
través de un enfoque en la comunicacién multiplataformas, la construccién de marca personal y
el trafico digital en redes sociales, se identificaron varias caracteristicas claves que

contribuyeron al éxito de esta campafa.

La era digital ha transformado la forma en que se consume y comparte musica, democratizando
la industria y permitiendo que artistas independientes alcanzan audiencias globales sin
intermediarios tradicionales. Bizarrap ha aprovechado estas oportunidades, utilizando su
formacion en marketing para disefiar campanas efectivas que generan expectativa y

mantengan el interés del publico.

El uso de la comunicacién multiplataformas fue crucial en la estrategia de Bizarrap. La
promocion de la session 23 comenzd varios meses antes de su lanzamiento oficial, creando
anticipacion entre sus seguidores. Esta tactica no solo mantuvo a su audiencia comprometida,
sino que también amplifica el impacto del lanzamiento una vez que la session estuvo

disponible.

La construccién de marca personal de Bizarrap se evidencio en su capacidad para destacar en
un mercado con multiples opciones, ademas de contar con la dificultad de ser productor
musical, el cual como se mencion6é anteriormente, no era un rol muy popular. Sus
colaboraciones con artistas reconocidos y su estilo distintivo han solidificado su posicién en la
industria musical. La estrategia de marketing de Bizarrap va mas alla de la simple promocion de
canciones; se trata de crear una narrativa alrededor de su persona y su musica, lo cual refuerza

su identidad y fideliza a su audiencia.

El analisis del trafico digital en redes sociales antes y después del lanzamiento de la session 23
revel6 un aumento significativo en la interaccion y el compromiso de los usuarios. Los
comentarios y reacciones de los seguidores no solo reflejan el entusiasmo por la colaboracion
con Paulo Londra, sino también el éxito de la campafia de marketing en generar conversacion.
Es importante resaltar el rol de los consumidores, quienes son cada vez mas importantes y con
los que se debe procurar crear/mantener el vinculo con ellos, interactuando y acercandose de

la forma mas organica y genuina posible. Los consumidores de hoy en dia no solo reciben el
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producto, sino que también lo difunden, interactian con él, lo utilizan para generar su propio

contenido y opinan activamente.

En el contexto de la comunicacién social, se destaca como la comunicacién estratégica y el
marketing digital pueden transformar la interaccion entre los artistas y su audiencia, generando

comunidades mas comprometidas y participativas.

Para futuras investigaciones seria oportuno indagar acerca de la puesta en escena del
producto audiovisual que realiza Bizarrap tanto en sus Bizarrap Music Sessions como en la
promocion de las mismas. A partir de algunos indicios encontrados en el andlisis del videoclip
de la session 23, se notaron detalles como el hecho de que el aire acondicionado marcaba el
numero 23. Esta simple accién repercute en el publico y es otro diferencial del cual goza el
artista argentino. Por lo tanto, una investigacién que aborde esta tematica complementaria de

manera muy efectiva este trabajo.

Por otra parte, realizar una investigacién similar a la presentada en este trabajo, pero con otra
session, puede aportar una perspectiva complementaria en la que se encuentren elementos
recurrentes o patrones comunes que indiquen una linea de continuidad o una evolucion en su

comunicacion.

Para finalizar, entrevistar a Bizarrap nos daria una fuente directa para conocer mejor su

estrategia comunicativa, ofreciendo una vision mas amplia de la que tenemos actualmente.
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8. Anexo

Trayectoria del entrevistado Sergio De Inocentiis

Sergio De Inocentiis es un profesional que integra su pasion por la musica con el marketing. Es
un referente de la comunion entre musica y marketing, lo que lo convierte en una voz
importante para comprender el panorama musical actual. Su experiencia ofrece una
perspectiva Unica sobre coémo los artistas pueden adaptarse y prosperar en un entorno en

constante cambio.

Sergio comenzo estudiando Comunicacion Social en la Universidad de Ciencias Empresariales
y Sociales (UCES), luego de 2 afios de cursada decidié cambiarse a la carrera de Produccion
de TV y medios en TEA la cual abandondé luego de 1 afio. Haciendo una retrospectiva analiza
los cambios que hubo desde que comenzd a estudiar esas carreras al dia de hoy. En aquel
momento el medio mas fuerte era la Television y segun su analisis hoy no lo es, entonces lo
que aprendié en ese momento cambié de soporte (Streaming, Internet) y fue actualizandose
con las nuevas corrientes. No obstante, destaca y valora el hecho de ver esa transformacién

con la llegada de nuevas corrientes para convertirse en lo que es hoy.

Desde un primer momento siempre tuvo intenciones de relacionar su amor por la musica y el
marketing. Trabajando en el teatro Maipo y luego con Les Luthiers, en ambas ocasiones en el
area encargada del marketing. En esos casos, destaca los maestros que tuvo y las ensenanzas
que le dejaron. Su pasion por la musica funcioné6 como motor para querer aprender y mejorar,
afrontando desafios que forjaron su personalidad y capacidad de enfrentar problemas

cotidianos.

Su experiencia en Google significd un punto importante en su carrera al que se refiere como
“mi verdadera universidad”, haciendo alusion a que lo terminé de formar como profesional. Alli
aprendio una forma de trabajo, conocid gente de la cual aprendié muchas cosas y descubrio
que el marketing se le daba con facilidad. Esto hizo que se plantee la idea de juntar una pasién
suya: la musica y otro elemento del cual contaba con experiencia y se le daba bien el cual es el
marketing digital. De esto surgi6 el proyecto Musicos.com.ar el cual cuenta con mas 11k de
seguidores en Instagram y tiene como objetivo asesorar de manera profesional a las bandas

que quieren llegar a una audiencia que no los conoce.



57

Actualmente se encuentra trabajando en el departamento de marketing de la empresa Move
Concerts que es una promotora independiente de conciertos con oficinas en Argentina, Brasil,
Colombia, Costa Rica, Peru, Puerto Rico, y su sede regional en Miami. Su tarea es coordinar
las comunicaciones de los shows y eventos que realiza la empresa. Ejemplifica con shows que
estan proximos a realizarse: Ambos son en Movistar Arena, uno con Steven Patrick Morrissey y
otro con Gojira y Mastodon. Luego el Primavera Sound, en el que participan importantes
bandas como The Cure y a Blur, es otro evento grande el cual deben promocionar. Su tarea en
estos casos es la de hacer que el publico al cual le atrae estas bandas se entere de que van a
estar realizando un show. “Conectar gente con la musica que le gusta”, asi define Sergio su

tarea.

Destaca la importancia de ser musico para entender la mejor forma de comunicar y ponerse en
el lugar del oyente. No obstante, este nuevo trabajo lo llevé a conocer estilos musicales de los
cuales no estaba muy familiarizado por lo que debié adaptarse y entender como piensan los
consumidores del Trap por ejemplo. Se encuentra trabajando con el artista Tiago PZK, uno de
los mayores exponentes de la musica urbana, su trabajo ahi es el de encargarse de la parte
digital del musico, es decir, difundir sus lanzamientos en redes sociales, promocion de shows,
administracién del canal de YouTube, gestion de las regalias de Spotify, seguir las métricas y

en base a esto tomar decisiones.



Extracto de los comentarios analizados en la publicacion realizada por Bizarrap a través de la

plataforma Tik Tok el dia 27 de abril de 2022.
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Nombre

Milagros

Jonas

ikeerrrrr_

Pablo &

maarco_gaarcia_

Dani5xdlol
Cynthia0225
jassonvelas10
una bostera
Hn._JAVIZ== 8
oYe

BVZ

~X53utBLondra*

IM,SG,JK,RM,JIN,JH,

\Y
gronee® @
borgi &

Y Fernando¥r

Dia
27/04/22
21:05:27
27/04/22
21:05:59
27/04/22
21:06:16
27/04/22
21:06:25
27/04/22
21:06:35
27/04/22
21:06:42
27/04/22
21:07:00
27/04/22
21:07:33
27/04/22
21:08:15
27/04/22
21:08:26
27/04/22
21:08:58
27/04/22
21:11:21
27/04/22
21:12:30
27/04/22
21:12:55
27/04/22
21:13:34
27/04/22
21:13:48
27/04/22
21:13:51
27/04/22
21:15:49

Me gusta
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8657

386

105

27841

1003

338

55

7

215

18

76

25145

20

242

3045

17

64

Comentarios

. ~ 0
primera &

58

@ Como explico que ya me lo se de memoria shshs

Bizarrap y el paulo otro level
No fuimooooo+’ ¢ @
Siempre bendecido obvio

. oo
Gran session&= o= = &=

@

madre mia de los primeros

Unos capos, sin palabras

Temprano, Pero saludas biza? =

Los amo

Saludoss desde ==

hagan la session de bnet

LEONES CON FLO-0-0-0-0-0-0-0-WPAU-LO

LON-DRA-A-A-A-A-A
Bizaaaa Saludas? Danos una sefial que si lees los

v

comentarios >
valid la pena esperar tantoo
esperaba mas pero me gusté <>
la mejor session de todas

nos fuimos mundial pa’=>
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23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

35

36

37

JaviBarragdn
Soy Gio &
°hola®
Darwin4444
Mariana
Nahiara Sanchez

L)

maicol

MatWolff 656
nahuelsanchezl
hi

Ramaaa

Adabel Ortiz
EBO

brissa spaghetti

MARIHUANGFAC
Ha

Ruben RG
blitherestore -

4904 |-
So Orozco

Cami Arias

27/04/22
21:17:57
27/04/22
21:18:22
27/04/22
21:18:32
27/04/22
21:23:01
27/04/22
21:28:24
30/04/22
09:26:16
30/04/22
15:01:11

30/04/22
16:45:32
30/04/22
17:19:57
30/04/22
17:27:00
30/04/22
18:55:35
30/04/22
19:27:12
30/04/22
19:27:15
30/04/22
20:32:39
30/04/22
21:09:24

30/04/22
22:05:14
30/04/22
22:42:44
01/05/22
00:22:51
01/05/22
03:11:33
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532

104

1017

454

15

39

91

12

12

31

6

17

10

19

7

59

Daleeeee paulitooooooo®®
La gente sabe cdmo soy por eso estdn conmigo

ROMPIERON (e2
podian haberla partido , pero bueno algo es
algo(y) (2

siempre fue un Rapper Asper master 23# jeh
LEONES CON FLO-0-0-0-0-0-0-0-WPAU-LO
LON-DRA-A-A-A-A-A

biza para cuando la music sessions con farina?

TEMAZO que grande Paulo y la produccién de biza

de otro mundo, AMBOS UNAS BESTIAS

,)‘ ,A‘ ,)‘ 'A‘ 'l‘

no me pregunten el color de nada

La mejor session que escuché ei-“;

igual la de frijo es la mejor

el mejor d todosssss mi paulitooo

LEONES CON FLOW & &4

sessions # 23 : Paulo Londrasessions #43 : BAD
BUNNUY ?7??

grande @bizarrap te salio re epico

Alguien mas noto que el primer verso es como el de
la pelicula de Rocky y cuando le toman la foto es
similar pelicula cuando Rocky sube las escaleras
Dios me enamore kakakkaka

como amo este pibe

los amo
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juan_moyanol5

@ Saritaa®

BENJI_GOD18

Dulce*)

Adrigxx

cris.7xr

@ReyLeonZB_m

obile” &%

O

haaaadaaa
Bruno;)

jadiel_ok45

Andres_Dpaz

% FreestyleCatrach

01/05/22
07:12:38
01/05/22
20:16:44
02/05/22
01:59:27
02/05/22
02:17:42
03/05/22
03:31:35
03/05/22
12:09:27
03/05/22
13:24:16
04/05/22
04:36:34
06/05/22
16:12:15
06/05/22
17:55:41
09/05/22
00:37:48

09/05/22
04:27:59
12/05/22
19:48:53
13/05/22
00:12:28
16/05/22
18:04:56
17/05/22
18:17:44
18/05/22
00:18:29
20/05/22
06:39:50
21/05/22
01:30:28
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25

13

13

32

69

47

9

6

7

8

5

7

6

60

De verdad que perfectamente puede ser mi session
favorita

no me arrepiento de haberme quedado despierta
comentando para q saliera

pa cuando session con @natanaelcano & & &
@fasuttt el real hombre paulo.

bizzaa!lpara cuando la session con Alejo isakk??
Siempre bendecido obviioo

"CON CARPA" SIEMPRE BENDECIDO'z (&

temazo

para cuando una Bizarrap x Bizarrap

Para cuando session con @danitarres? 9

nunca hice lo que hacen por eso no me alcanzaron:
dijo El REY LEON

Nunca hice, lo que hacen; por eso; no me
alcanzaron!!! #follow family please y comparte
nuestro contenido @icm_mc vibras @

Si si pero en mi cole? Ponen esta cancién pa bailar
tremenda session ’." ’." >.<’ >:’ ’.4’ >.4' ’.4' ’:'

yo me la sé de memoria Paulo me vendes flow

Que flooooooow

que cancion dios™®

172 la mejor session sin duda & &

Para cuando la de Myke Torres?(.» ¢
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Maria Liza Gonzalez
Tiago funes

Tomas._.

ve

Matte

Fer Zeta =
Disefiador Web
del Piero
Mhuaq
Armando RM
mimi.x.aitana
DemasiadoRico

Matias@ ,

victoria

ok

AlinaPomal0

Estefania

22/05/22
00:19:39
28/05/22
01:32:05
28/05/22
04:32:49
30/05/22
19:40:31
30/05/22
23:10:08

01/06/22
02:08:39
01/06/22
02:10:18
12/06/22
17:48:04
13/06/22
12:52:03
15/06/22
05:31:56
17/06/22
04:06:00
21/06/22
18:35:07
01/07/22
15:55:43
11/07/22
13:42:52
15/07/22
10:15:43
19/07/22
00:14:36
20/07/22
14:05:35
20/07/22
17:50:01
21/07/22
03:59:11

61

:nunca hice lo que hacen por eso no me
8 alcanzaron" que buena rima

18 me en canta la session23
13 La escucho todo el dia
4 'un temazoo000000000
2 joya
Hermano no me importa que digan que es mala
esta es una gran session e escuchado mejores pero
14 esta es terrible buena
6 Para cuando la de wos y lit
cracks
1 flow de argentina increible
0 o ovi on the drums
1 leones con flou
na' yo me sé esa cancion del derecho y del revés
1 23 millones de comentarios?
tus canciones siempre me bendise
1 @miguel_miralles_ tus dos idolos juntos
no sigues a paulo
5 No la paro de escuchar #¥ "
capos !l

te amooo0000000 @paulolondra
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91

92
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94

~paulaa™

®©® L@
vascp

sefiofitta villand &
LuYan MT

Nahoo
lorenz.ana

sory

Cristopher

alonso alias/keylor
navas siuu

1) B
- A&k
Godzi Edita
Danielita mi
patrona®®
dannitaasx
Paola Valentina

waw A A

Rocio Sevillano

andrew54739

Silgan

22/07/22
22:41:25
23/07/22
20:51:52
25/07/22
00:57:11
26/07/22
23:36:22
03/08/22
17:05:39
05/08/22
21:33:54
10/08/22
00:40:08
12/08/22
22:22:37
15/08/22
14:58:15
15/08/22
15:14:39
15/08/22
17:26:25
15/08/22
22:52:22
17/08/22
13:00:01
18/08/22
21:21:32
18/08/22
21:33:08
18/08/22
21:46:40
19/08/22
12:30:00

19/08/22
23:07:46
20/08/22
18:55:25

1

44

434

@alfredo_o_f dioooss
la gente saben como soy por estan con migo .

Paulo | love You @

leones conflo- 0-0-0-0-wpau_lo lon-draaaa

230 50 0
=l

Alguna session tuya es en vivo asi como las de

en mi opinién el mejor hasta ahora,mis dos fav

l‘\ I‘\ l‘\ l‘\ "\

waaa la cancidn de Paulo Londra es brutal pero
nadie supera a snow tha produc y Quevedo &2

Vamos argentina
grande Bizarrap por colaborar con el grande de
paulo londra

@paulolondra grande
mi session favorita

, A
Te amo Paulo pondras=
mi bebé regreso te amoo000000000000i Mi
amorrrrrrrrr Paulo mi vidaaaaaaa te amooo

lo amooo
me fascinan los dos = *= &=

@aliiciiaseviillano escucha esto

obvio que siempre bendecido grande el paulo
nunca te fuiste sélo descansaste un tiempo pa
venir con todo

) | . re.re.i
AUlIO000 @ @ ¥ ¥

®

62
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96

97

98

99
10

ederruiz622
ALVARO/23
*
rapper.23
Nico &

joacoarcumano

21/08/22
03:54:24
22/08/22
00:34:42
23/08/22
15:10:07
27/08/22
18:17:40
30/08/22
01:24:43
31/08/22
17:55:38

63

1 vos soy de argentina

2 ylade quevedo?

1 9% @® @®temazod)d i)

1 exitos siempre apoyando

2 El ejemplo voy a ser yo ®=® leones con Flow

1"“"
~7 T~



