En un mundo extenuado por la inmediatez, donde los valores humanos suelen
ser reducidos a (ironicamente) valores, nimeros y estadisticas, pasamos de
ser consumidor a ser producto, producto para las grandes compafias que

ofrecen nuestros tiempos en pantalla para poder imbuirnos de publicidad.

En un presente sin didlogo, donde interesa mas tener los 0jos y nuestra
atencion en una pantalla, gue conocer y practicar la otredad, ni la distopia de
Orwell parece tan grave, un gran hermano seria mucho mas humano y no por

eso menos malo, pero la normalidad de perder lo que nos hacen humanos, por

una sobre exposicion a las pantallas, me parece aun peor.
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A LA
SRBANER
RTERGEY
e !
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