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Introduccion

La diplomacia publica configura un factor fundamental en el disefio de la
politica exterior de un pais. Diversos actores intervienen en ella con multiples
medios a fin de llevar al escenario internacional la identidad de una nacion. En
particular, Argentina ofrece variados ejemplos del funcionamiento de este tipo
de diplomacia cultural sabiendo que es una estrategia para incluir la cultura en
los acuerdos entre las naciones; usar la cultura para apoyar directamente la

diplomacia politica y econdmica de un pais (Mitchell, 1986).

Un caso ilustrativo de esta estrategia cultural es la Bienal de Disefio de Londres
de junio de 2021, que contd con la participacion de distintas naciones. Argentina
acudié a la cita representada por el disedador Cristian Mohaded con su obra
“Monte Abierto”, combinacion que incluyo altas dosis de trabajo artesanal para
recrear una planta silvestre oriunda de los Valles Calchaquies (Honorable
Cadmara de Diputados de la Nacion, 2021). El disefio implica una hibridacion
entre lo artesanal y lo industrial de fibras, textiles, metales, piedras y sal
mezclando las técnicas y los oficios con una sinergia federal de Salta, Jujuy,
Santiago del Estero, Cérdoba, Tucuman y Buenos Aires. Segun Viggiano Marra,
encargada de Cultura de la embajada argentina en Reino Unido, Argentina tiene
antecedentes previos de otras bienales por lo tanto la presentacion de este
disefAador es parte de una continua trayectoria fruto de la labor de diferentes
instituciones de Argentina (TELAM, 2021).

El caso citado es una cabal muestra de que existe un espacio en donde el arte y
el comercio confluyen para la promocion de la identidad de nuestro pais, rica en
valores intrinsecos basados en los recursos culturales y su historia ancestral.
Cuando un pais define su identidad desde la perspectiva de las relaciones
internacionales y no unicamente desde el angulo comercial, comienza el juego

de la diplomacia publica (Mangiarotti, 2019).

En el presente ensayo exponemos los principales actores publicos y privados
gue intervienen en este tipo particular de diplomacia, los medios a través de los
cuales la despliegan y las oportunidades comerciales tomando como hilo

comun diversos estilos de artesanias propias de nuestro pais.
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Artesanias y comercio

Argentina posee una amplia gama de artesanias y muestras de arte popular
desde trabajos en cuero, en madera, en hierro, de la orfebreria hasta la cerdmica
y las artesanias compuestas con técnicas exclusivas que reflejan la diversidad
de nuestro pais. Asi, las costumbres y la geografia se entremezclan para
coronar la magnitud de productos artesanales con potencial en el mercado

internacional.

A modo de ejemplo, se menciona los ponchos y las mantas de vicuia
provenientes de la provincia de Catamarca cuyas técnicas ancestrales son
transmitidas a través de las generaciones hasta el presente. De hecho, la
Asociacion de Hilanderas y Tejedoras de Vicuia de Belén produjeron chalinas
con certificacion internacional para los lideres del G20 cuando visitaron la

Argentina en 2018.

Cabe destacar que esta clase de artesanias toman visibilidad en ferias
internacionales. FEIARTE es una de ellas en Brasil donde los artesanos
argentinos participan en el mercado de artesanias donde conocen diferentes
compradores extranjeros y se genera un intercambio de bienes culturales con el
pais vecino dandole un valor agregado diferenciador. En la feria FEIARTE en su
edicion 2009, se marcd una tendencia positiva reflejada en el volumen de
ventas realizadas, alrededor de un 30% mas que en ediciones anteriores
(Export.Ar, 2009).

Teniendo en cuenta que la oferta de estos productos es diversificada ya que los
consumidores van cambiando segun los gustos de manera permanente, se
requiere una estrategia de trabajo de la identidad cultural y estética de sus
creadores, el origen y la autenticidad de las piezas (Consejo Federal de
Inversiones, 2015). Por consecuencia, la prioridad en enfocar la diferenciacion
del producto trae como consecuencia que las artesanias argentinas se
encuentran bien posicionadas para justificar su presencia en los mercados

internacionales.
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Del mismo modo, las ferias de arte y de diseio fortalecen vinculos con
compradores especializados que si bien no son del rubro de artesania en la
mayoria de los casos porgue el publico internacional a través de la exhibicion
empieza a tener contacto con los productos de identidad argentina. En el caso
de Monte Abierto en la Bienal de Londres, se instala una posibilidad de
visibilidad de la cultura argentina a través de la tradicion cesteria de la provincia
de Catamarca sin la generacion de los altos costos y la necesidad de conocer
una serie de procedimientos vinculados al viaje y transporte de sus productos,
factores que resultan obstaculos infranqueables para los artesanos y las

artesanas a pequefa escala.

Diversos actores involucrados

Los actores que intervienen en la promocion de la cultura y de la identidad
argentina se caracterizan por su multiplicidad. Estos poseen diferentes voces y
su esfera de actuacion se situa en el marco de una interaccion de relaciones
mancomunada (Mangiarotti, 2019). En el caso de |la obra “Monte Abierto”, los
intérpretes gubernamentales que llevan a adelante este tipo de diplomacia
publica comprenden tanto al Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio
Internacional y Culto de la Republica Argentina, que incluye la Direccion de
Asuntos Culturales y de la Agencia Argentina de Inversiones y Comercio
Internacional que se encuentran bajo su Oorbita, y de las diferentes
representaciones del pais en el exterior; acompafado por la gestion del

Ministerio de Turismo y Deportes de la Nacion.

En términos funcionales, la Cancilleria comprende dentro de su orbita la
promocion y la difusion de la imagen del pais en el mundo mediante las artes y
la cultura. Por su parte, el Ministerio de Turismo y Deportes de la Nacidon
coadyuva en aquella mision principalmente a través de la politica de Estado de

la Marca Pais.

Sin embargo, tales actores no prescinden de la colaboracion de entidades
privadas. Por ejemplo, en el ano 2021, las galerias de arte argentinas
participaron de la feria Arco Madrid constituyéndose en un circuito

internacional para la promocion y difusion de obras artisticas en trabajo
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conjunto con la Agencia Argentina de Inversiones y Comercio Internacional, la
Cancilleria  Argentina y la Camara Argentina de Galerias de Arte
Contemporaneo. En ella, Argentina contd con un espacio online dedicado a la
presentacion de artistas denominado “ARCO E-EXHIBITION”, que nucleo a la
delegacion del pais y permitié promocionar e internacionalizar las obras de arte

argentinas (Agencia Argentina de Inversiones y Comercio Internacional, 2021).

En suma, la promocidn de la cultura y de la identidad argentinas envuelve a una
multiplicidad de actores estatales que, en ocasiones, son acompanados por
instituciones privadas. Finalmente, aparece otro efecto positivo de este trabajo
conjunto de caracter federal: la apertura de mercados internacionales para la

exportacion de las artesanias de diversas provincias argentinas.

Una variedad de herramientas para un fin comun

Los medios de los cuales pueden servirse los actores que llevan a cabo la
diplomacia publica son diversos y variados. Entre las principales modalidades se
destacan la participacion en ferias, stands, bienales, entre otras. Tales eventos
ofrecen una ocasion valiosa para promocionar la cultura y la identidad argentina
ante el publico internacional. Nuestro pais es consciente de ello y ha
desplegado esta estrategia a través de su red de embajadas y consulados
alrededor del mundo, en colaboracion con la Direccion de Asuntos Culturales
de la Cancilleria y con la Agencia Argentina de Inversiones y Comercio

Internacional.

Los ejemplos en ese sentido son multiples. Asi, en abril de 2017, el Consulado
argentino en Paysandu apoyd una iniciativa promovida por el Departamento de
Promocion y Desarrollo de esa ciudad que incluyd en su programa el dictado de
talleres por parte de tres artesanos argentinos (Ministerio de Relaciones

Exteriores, Comercio Internacional y Culto, 2017).

También resulta relevante el caso de la coleccidon de artesania y disefo
argentino "Saber hacer”, que participd en las ferias “London Design Fair’ en
2019. La misma implicéd la exposicion de mascaras Chané, creadas por la

comunidad de Campo Duran, una poblacion de la provincia de Salta que carecia
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de acceso a internet y de conectividad por falta de infraestructura. Por su
repercusion, la Embajada Argentina en Berlin propuso su presentacion en el

edificio de esa representacion (PAGINA 12, 2019).

Tal como fuera adelantado, en la difusion de la identidad argentina también
desempefa un rol clave la politica de estado de la Marca Pais, articulada a
través del Ministerio de Turismo y Deportes de la Nacidén porque posiciona a
nuestro pais con caracteristicas diferenciales mientras que a la misma vez
cultiva la identidad y el sentido de pertenencia argentino. Por consiguiente, los
actores estatales despliegan diversos medios para el ejercicio de la diplomacia
publica. Mas, entrafian beneficios adicionales que se recogen en la esfera
comercial y bajo la forma de bienes exportables al mercado internacional con
productos vy servicios argentinos en el mundo (el made in/hecho en) a través

de la estrategia de Marca Pais (Argentina.gob.ar, 2021).
Reflexiones finales

En la politica exterior del pais, la diplomacia publica ocupa un lugar cada vez
mas destacado y comprende la intervencidon de diversos actores y de variados
medios para llevarla a cabo. En la difusidon de la identidad argentina, esta clase
de diplomacia permite la conjuncion del arte y del comercio. En un contexto de
emergencia sanitaria internacional, la diplomacia cultural argentina no ha

dejado de mostrarse activa.

El presente trabajo representa un intento por poner de relieve la riqueza
artistica de varias zonas de nuestro pais asi como también revelar la labor
realizada por el Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio Internacional y
Culto, a través de sus representaciones en el exterior, de la Direccion de
Asuntos Culturales de la Cancilleria y de la Agencia Argentina de Inversiones y
Comercio Internacional; y del Ministerio de Turismo y Deportes de la Nacion,
mediante la politica de Estado de la Marca Pais. Tales actuaciones no solamente
resultan claves para la promocion de la imagen de nuestro pais en el mundo,
sino gque también permiten recoger beneficios adicionales, principalmente en la
esfera comercial que repercuten en las economias provinciales. La identidad

argentina es rica en arte y cultura, si tales caracteristicas se aprovechan,
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también se pueden cosechar las riquezas provenientes a través de la via de las

exportaciones.
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